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	2009年，我国手机产量为6.19亿部，占全球产量比重的49.9%，将近半数，而08年我国基站产量为3022万信道，同比增加102.2%《2011中国手机市场趋势观察研究预测报告》数据显示：2009年中国国内手机市场的销量为2.4亿部，较2009年增长8.2%。其中，中国企业在本土市场的销售量为1.2亿，占整体市场份额的50%。中兴以3650万的手机出货量成为2009年中国最大的手机企业，华为以3000万的出货量排名第二。以国内市场销量来看，天语和联想成为了市场份额最大的中国本土企业。受运营商补贴刺激以及换机需求的影响，2010年国内手机出货量将上升到2.66亿部，比2009年增长11%。3G手机和智能手机将是2010年的最热门产品，2010年中国国内智能手机出货量将增长到2600万部以上。

截至2009年底，我国3Ｇ用户总数达到1325万户。数据显示，2009年三大运营商完成3Ｇ网络建设直接投资1609亿元，共完成3Ｇ基站建设32．5万个。其中，中国移动建设ＴＤ基站10．8万个，ＴＤ网络覆盖238个地市；中国电信建设3Ｇ基站11．7万个，网络覆盖全国342个地市、2055个县（市）和6000多个发达乡镇；中国联通建设3Ｇ基站10万个，网络覆盖335个城市。《2011中国手机市场趋势观察研究预测报告》中数据表明：2009年我国加工贸易手机出口4.88亿部，同比增长10%，占我国手机出口量的83.7%；出口金额351.28亿美元，同比增长3%。2009年我国手机出口22.3亿美元，增长9%。2009年前11个月，内地出口手机5.1亿台，按年增长3%；价值344.6亿美元，下降4.1%；出口平均价格为每台67.6美元，下跌6.9%。  

据《2011中国手机市场趋势观察研究预测报告》预测中国联通的目标是建成一张精品WCDMA网络，以实现3G时代“三分天下有其一”的产业格局，到2011年，2G+3G网络覆盖率可达96%。目前，中国移动TD二期网络工程建设即将建成。除无线接入网(TD基站)外，TD二期网络涉及的业务平台、支撑网络、核心网络的改造都已经完成。到2011年，中国移动TD网络总体建设规模会达到14万个基站，整个基站的数量将超过16万个，全国100%地市都可提供3G服务。

    报告撰写： 

    本报告着重分析了2009-2010年中国手机行业和市场发展现状，行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2011-2015年中国手机市场的发展做出科学的预测。
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