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	→内容简介

	2009年中国制造的机顶盒总出货量继续增长，2009年中国制造的机顶盒总出货量将超过1亿台，中国作为全球最大的机顶盒生产制造中心的地位更为稳固。2009年前三个季度，有线机顶盒的国内总出货量达到1710.7万台，比2008年同期增加372.1万台。在市场竞争方面，中国机顶盒品牌依旧以长虹、创维、天柏、九洲、同洲、银河为主打，机顶盒企业更加注重加强与运营商的深度合作，以共享数字化的成果，共担市场风险。由于近年来家电厂家的强势介入，使得机顶盒市场的竞争日趋激烈，机顶盒企业数由200多家下降到不到100家。其中，一线品牌仍然占据70%左右的市场份额，排在龙头地位的仍旧是长虹、创维、九洲、天柏、同洲、银河。在全国范围内，长虹、九洲、同洲、创维、银河等企业经过快速发展，已经在机顶盒领域成为全国性品牌，并在全国范围内攻城略地。

2009年有线市场分散发展，内销机顶盒主要以基本配置的机顶盒为主，价格的不断下降使机顶盒厂商的利润空间受到挤压，市场竞争非常激烈。高端机顶盒已经从萌芽期走向起步期，价格上有比较大的调整，市场主要集中在广东、北京、上海、浙江等地区，并有逐渐扩大的趋势。随着有线数字化向纵深挺进，更多的地市和县启动整体转换，中国有线机顶盒市场呈现逐渐分散的发展特征，机顶盒厂商的销售成本相应增加。有线机顶盒可以实现的功能越来越强大，性能趋于稳定，但主流机顶盒功能依然单一。外销机顶盒主要以卫星机顶盒和地面机顶盒为主，主要销往美国、印度、英国、阿联酋、德国、埃及、罗马尼亚等国家。地面机顶盒的出口量仅次于卫星机顶盒，美国和欧洲是地面机顶盒的最主要市场。支持DVB-T（地面无线）标准的机顶盒主要销往欧洲、中东及法国等国家和地区，而支持ATSC（美国数字电视国家标准）的机顶盒主要是销往美国和加拿大。

未来三年中国的卫星机顶盒将实现爆发式的增长。总的来说，有线、地面、卫星三大产业市场在国家政策和资金的支持下将有不同程度的拉升，这无疑为制造企业带来了难得的发展机遇。另外，受高清电视机市场需求的拉动，高清机顶盒变得越来越普遍。高清机顶盒在未来五年内将会增长，到2013年该市场的年复合增长率将达到21.4%。由于市场上高清电视机的剧增，预计2010年高清机顶盒的出货量将由2009年的4,330万台增长至5,660万台，到2013年将有望继续攀升至1亿台。2010年有线机顶盒的新增量预计在2500万台左右，将保持平稳的增长速度。中国4亿台以上的模拟电视机，主要依靠数字机顶盒实现模拟向数字化的转变，并将于2015年机顶盒的市场价值将达数千亿元。中国有足够大的用户基础支撑有线机顶盒在未来的4-5年保持2000万的量级。同时，一户多机的比例也在逐年的上升，这也将带来部分的销量增长动力。中国直播星市场瞄准广大农村的“村村通”工程，国家将出资34亿元采购以机顶盒为主的接收设备，计划在2010年前彻底完成电视盲区2200万用户覆盖的任务。随着网络双向化改造的推进和高清节目源的增多，双向高清机顶盒2009年迎来了发展良机。深圳、北京、上海等地运营商在大力发展高清电视，预计2010年高清机顶盒的新增量在200万台左右。2010年是中国全面实现数字广播电视的关键年，有线电视有望在2010年达到最高峰。毋庸置疑，数字电视节目的普及已成为必然趋势，而中国现行的“模拟电视+机顶盒”的转换形式使机顶盒市场蕴藏了巨大商机。

本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国电子商会、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国内外相关刊物的基础信息以及数字电视机顶盒市场研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界数字电视机顶盒市场整体发展大势，对中国数字电视机顶盒市场的发展情况、主要细分市场、行业技术水平、竞争格局、重点企业经营状况等进行了分析及预测，并对未来数字电视机顶盒市场发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了数字电视机顶盒市场今后的发展与投资策略，为数字电视机顶盒企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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