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	→内容简介

	近年来，中国报刊业的发展十分迅速。多项指标增势强劲，报纸出版能力不断提高，世界报业大国的地位得到进一步巩固，中国报刊业已经成为中国发展最快的行业之一。

就数量和规模而言，截至2008年底，全国共有报纸1943家，有一定规模和竞争实力的报业传媒集团100家（含新闻出版总署批准的39家和地方党委政府批准组建的61家），报纸期印刷量突破2亿万份大关。同时，中国报业还形成了以党报为龙头，以晚报、都市报、晨报、商报和青年报为主体，以行业报为补充的完整的报业体系，报纸广告收入占全国广告市场总额的17%左右，成为厂商广告投放的首选媒体之一。尤值一提的是，已经有3家报业集团实现了上市目标（含境外上市的北青传媒）。

2009年是报刊广告步履艰难的一年。但是就是在这个特殊的年份，中国报刊业通过战略性的调整，走出低谷困境，勾画出低开、平走，高收的曲线图。全年报刊广告刊登总额接近1000亿元，比2008年增长8.9%。其中报纸广告899亿元，广告刊登额同比增长幅度达8.8%；杂志广告刊登额达100亿元，同比增长9.9%，增速略高于报纸。西北地区报业成为黑马，广告实现28%的增长。报刊广告市场份额仍然高于互联网。2010年杂志广告总量将超过105亿元，在09年的基础上再增长8%-9%。

中国报刊市场竞争激烈，特别是互联网对国内报刊市场冲击加剧，报刊业在艰难中前行、诸多困难有待克服，风险加大，2008年报纸印刷量1594亿张、首次出现负增长，2009年报纸印刷总量比2008年约再减少10%～15%，总印量约为1400亿印张；虽然我国报刊业蓬勃发展、呈现出遍地开花的大好局面、传统报刊业与互联网融合发展也已呈现出美好前景，但是、中国还没有形成一个具有世界影响力的品牌，这一缺失和遗憾也正是我国广大报业工作者和经营者的努力方向！我们期待着民族的报纸期刊有朝一日能打造出一个具有全球影响力的品牌。

从长远来看，中国人口众多，而且随着我国人口受教育程度的不断提高，报刊市场消费潜力巨大。报刊经营者可以针对不同受众，细分报刊市场。无论是中年、青年读者，还是儿童、老年人或是残疾人等，都不难在市场上找到适合自己口味的报刊。

本研究咨询报告要依据国家统计局、国家发改委、国家文化部、中国新闻出版总署、中国报业协会、中国期刊协会、国内外相关刊物的基础信息以及报刊行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界报刊行业整体发展大势，首先介绍了国内外报刊业的发展概况，接着分析了国内报业市场和期刊市场的发展，包括报业和期刊市场的总体情况、报刊广告市场，细分市场状况、重点地区发展概况等。随后报告对报刊业做了营销分析、行业竞争分析、重点企业运营状况分析和投资分析，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了报刊行业今后的发展与投资策略，为报刊企事业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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