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三、2008-2009年公司经营效率分析

四、2008-2009年公司偿债能力分析

五、2008-2009年公司成长能力分析

六、2008-2009年公司竞争力分析

第五节 友谊股份

一、公司基本概述

二、2008-2009年公司盈利能力分析

三、2008-2009年公司经营效率分析

四、2008-2009年公司偿债能力分析
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第十七章 2009-2013年中国零售业的发展前景及趋势分析

第一节 2009-2013年中国零售业发展前景预测分析

一、未来我国零售业发展前景展望

二、我国零售业的信息化发展趋势

三、2009-2013年我国零售业发展预测

第二节 2009-2013年中国零售业的主要发展方向

第十八章 2009-2013年中国零售业投资机会与风险分析

第一节 2009-2013年国际零售业跨国投资分析

一、零售业国际投资的影响因素

二、零售业国际投资的特点

三、零售业外商直接投资的发展趋势

第二节 2009-2013年中国零售业投资评估
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二、国内零售业投资机会

第三节 2009-2013年中国零售业投资风险分析
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一、加快抢占市场空白点

二、充分运用并购重组策略
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四、零售业应当坚定发展利用互联网的信心
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