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	→内容简介

	太阳眼镜是一种为防止太阳光强烈刺激造成对人眼伤害的视力保健用品，随着人们物质文化水平的提高，太阳眼镜又可作为美容或体现个人风格的特殊饰品。随着人们生活水平的提升，太阳眼镜已经成为时尚消费的一种承载品。近几年，国内品牌太阳镜品质不断提升，这在很大程度上归功于国际品牌太阳镜在中国零售市场的成功。要想追赶前方的强有力的竞争对手，自身产品的档次就必须有所提升，所以，材料的升级就成了国产品牌太阳镜的出路之一。另外，有的太阳镜以珍稀的小牛和短吻鳄鱼皮作为主要材质，皮革在太阳镜中的尝试运用，使太阳镜材质更加矜贵、非凡。市场永远欢迎具有明星般卖相的眼镜款式，而各品牌太阳镜商家也不遗余力地朝着这个目标迈进。款式的不断推陈出新，除了设计概念与时尚流行元素的完美结合以外，更要依靠工艺的进步、设备的更新、技术的突破才能真正实现。

自上世纪90年代起，台湾大量太阳镜生产企业开始向厦门市转移，通过十余年的发展，厦门已成为中国眼镜产品主要的生产和出口基地，生产规模、技术水平在国内乃至世界上都已达到较高的水平，厦门产太阳镜已成为国内同类产品的主要代表，成为国内太阳镜的潮流引导者。目前厦门太阳镜生产企业已达70多家，虽然这个数量在全国不是最多的，但厦门太阳镜业经过十年发展，已形成了从材料、零件、电镀、成镜、包装到批发零售等完整的产业链。2009年，厦门市被中国轻工业联合会、中国眼镜协会正式授予“中国太阳镜生产基地”荣誉称号，成为继温州、丹阳、玉环后的又一个眼镜特色基地。2004年以来，厦门太阳镜年增长速度都保持在30%以上。其中，中高档太阳镜产品占全国的60%以上；同时，在内销和出口的中档太阳镜市场上占有较大的优势，年出口额达30亿元。全世界的太阳镜一半也都产于厦门。厦门生产的太阳镜也已是国内太阳镜市场的主流产品。

2010年，对于太阳眼镜材质的要求，除了板材、金属、塑料等传统材质一直市场稳固外，新科技材料也逐渐崭露头角，而木质、牛角也成为新贵，被追求时尚与超质感的消费者所追捧。随着金融大环境的回暖，人们的对中高端产品的消费需求也在复苏。另一方面，对于品牌的需求，也在随着市场的推广，品牌的认知度增加，也逐渐形成吸引式消费。2010年春夏，由于天气的变化，主要将太阳眼镜用来美观妆饰的女性消费者购买力减小，而男性消费者，由于驾驶的原因，相应比例有所增加。而且，作为中坚力量的31-45岁男性的消费者，多为商务成功人士，并且绝大部分有自备车，且这一消费群体对于太阳眼镜的要求也比较高，有长期佩戴的习惯。2010年最受欢迎的太阳眼镜的类型，时尚型、运动型太阳眼镜可谓是平分秋色，司机镜所占比例也较之前有所上升。随着销售热季的到来，与商家的良性引导，太阳镜产品销售前景仍然乐观。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国轻工业联合会、中国眼镜协会、厦门市眼镜协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、太阳镜专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国太阳镜行业的发展状况、市场需求、营销状况、消费变化、太阳镜企业战略选择以及太阳镜市场发展趋势进行了详细的分析和预测，并对太阳镜行业集中度、赢利能力、成长能力等着重进行了分析。与此同时，报告还介绍了该行业企业的整体概况和营销策略。本报告是太阳镜企业寻找新的发展机会和借鉴新的操作模式的重要资料，也是欲在太阳镜行业从事生产投资的经济实体等单位准确了解目前中国太阳镜市场发展动态，把握企业定位和发展方向的重要参考资料。
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