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	→内容简介

	近年来，我国连锁经营行业发展突飞猛进，涌现出一批大型连锁业态，对国内的经济增长和消费产生了巨大的作用，这种模式为专注于投资连锁经营业的行业型基金提供了巨大的投资机会。连锁经营业发展迎来历史性发展机遇。在国际金融危机大背景下，国家以扩大内需为导向，以结构调整为核心的新的宏观经济发展战略，给企业带来了发展的机遇，也使国内的消费进入了一种长期上升的通道，并带动了零售行业不断的创新，企业规模在不断扩充。2009年中国连锁协会包括连锁的零售企业、餐饮企业、服务企业和供应商近千个会员的零售企业的销售额是1.6万亿元,占社会消费者零售总额的13.2％。而连锁百强整体增速趋缓，其2009年销售增幅13.5％，是1999年以来增幅最小的一年，也是第一次低于社会消费者零售总额的增幅，主要原因是社会商品零售额的增幅中30％的增幅在汽车等装饰装修行业。同时，外资增速明显快于内资，在增速中外资销售增长20％，门店增长15.7％。此外，百货增长快于消费品的增长，二、三线城市快于一线城市。

我国商业服务业正在成为国民经济的先导性产业，在扩大内需、引导生产、促进消费方面发挥着不可或缺的重要作用。观察中国的宏观经济，2010年是最复杂的一年，在世界经济依然动荡、国际金融危机后续影响继续显现的背景下，中国商业服务业如何选择战略路径、应对市场挑战，这是所有行业高层都关注的大问题。2010年以来，中央将保持经济平稳较快发展、调整经济结构和管理通胀预期作为宏观调控的核心，把加快转变经济发展方式、提高经济增长的质量和效益摆到突出位置，继续实施积极的财政政策和适度宽松的货币政策，着力增强宏观经济政策的针对性和灵活性。扩大内需已成为我国经济增长的长期战略方针，保持内需持续稳定增长、促进消费的一系列政策制订，完全符合我国经济实际需要，更符合未来增长。而扩内需促消费有待深化改革，需要加快建立和完善社会保障制度，需要改革国内收入分配体系。当今，欧美发达国家商业流通业已经进入连锁经营时代。与之相比，我们的差距依然很大。目前，中国连锁经营销售额约占全社会销售额60%以上，而美国这一占比已达80%。除此之外，在组织化程度、信息化水平、人才队伍方面的差距也非常明显。而这也已成为当下制约中国商业服务业跨越的瓶颈。2010-2015年，面对发展方式的转变，中国连锁经营业会面临怎样的发展机遇和的风险？而我国连锁经营企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢？最重要的，如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国连锁经营协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及连锁经营研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对连锁经营相关企业的实地调查，对我国连锁经营行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了连锁经营行业的前景与风险。报告揭示了连锁经营市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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