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	→内容简介

	2009年，在全球金融危机的背景下，我国家电行业整体面临较大的生存压力，但小家电行业却逆势增长，其中大品牌增长更加明显。增长的主要原因为“家电下乡”和城镇化建设所提供的巨大市场空间、小家电独特的利润增长模式等。2008年1-11月我国家用电力器具制造行业实现累计工业总产值624,253,381,000元，比上年同期增长了14.62%；1-11月实现累计产品销售收入601,258,140,000元，比上年同期增长了13.61%；累计产品销售收入增长率略低于累计工业总产值增长率，产销率下降，1-11月行业产销率为96.32%，产销基本正常；2008年1-11月实现累计利润总额17,834,944,000元，比上年同期增长了8.57%；截至2008年11月底，全行业规模以上企业单位数达2510家。2009年1-11月我国家用电力器具制造行业实现主营业务收入630,069,996,000元，比上年同期增长了2.73%；实现累计利润总额29,487,148,000元，比上年同期增长了49.96%；截至2009年11月底，全行业规模以上企业数量为3051家。在2010年全球经济复苏的背景下，小家电市场空间巨大，各企业竞争的重点由单纯的价格竞争转移到依靠技术创新、产品创新和营销创新来取得市场的竞争优势。同时，出口回暖也将进一步拉动小家电的增长。产品多元化和产业链纵向一体化成为各家电厂商竞相采取的竞争策略，小家电市场的竞争愈演愈烈。利润相对丰厚的小家电领域成为众多家电厂商投资的新热点，除在小家电领域已有一定规模的美的、格兰仕外，TCL、海尔等家电企业也加大小家电领域的投资。

小家电行业增长前景广阔，我国小家电行业呈现出口占主导，内销迅速增长的态势。我国家庭平均拥有小家电数量不到10件，远低于欧美国家每户20-30件的水平。随着人们生活水平的提高和对小家电产品的日益重视，各种个性化的小家电产品将不断丰富以满足人们不断增长的需求。目前国内大部分小家电产品普及率仍较低。由于小家电产品价格远低于大家电产品，购买者对其价格敏感性较低，同时小家电的生命周期一般只有3年至5年，产品更新换代速度较快，消费者对小家电有持续的换购需求。在普及率不断提高及更新换代的推动下，小家电产品销量有望稳定增长，预计未来几年小家电行业销量将持续增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国轻工业联合会、中华商业信息中心、中国家电协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国小家电行业的市场规模与前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析，并分析了小家电各细分市场的发展态势，报告还对小家电行业的发展趋势进行了研判，对小家电行业的投资前景进行了分析，是小家电生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前小家电行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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