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	→内容简介

	2009年，在宏观经济环境逐步企稳回升的背景下，中国移动存储市场发展也从上半年的低迷过渡到下半年的稳步增长。各个厂商先后发布众多新品，为移动存储市场增添了新鲜活力。移动存储市场上仍表现为国内厂商坚守主导优势的局面。而国外厂商也从未停止大步进军中国移动存储市场的脚步。

从产品容量来看，2G、4G产品仍占据市场主流，但是产品容量扩充势头日益加快。尽管追求大容量是目前消费者的一个重要考量因素，但是移动存储产品能够保证高速稳定，仍然是消费者关注的焦点，人们对存储在闪存盘和移动硬盘里数据的完整性和安全性有越来越高的要求，安全存储的概念已经深入人心。

面对竞争与市场的变化和挑战，发布的《2009-2010年中国移动存储市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国移动存储市场发展规律、更深入地梳理应用价值迁移轨迹。

深入、翔实的市场研究数据。基于重点厂商重点产品的深度研究，提供对产品结构、价格段、区域分布、流通渠道等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。

全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现，并依托对消费电子市场的深刻理解，建立6大项31子项的CPM矩阵体系，评点市场成功要素，区隔领导者、挑战者等四象限归属。

科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
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一、2009年全球移动存储市场概述

(一)市场规模与增长

1、2007-2009年市场规模与增长

2009年，全球移动存储市场表现出一定的增长势头。

2、新技术应用

(1)防震技术、安全技术等在移动存储产品中得到更多体现

(2)产品更加注重个性化、差异化

(二)基本特点

(1)产品容量急速扩充，大容量产品成为市场主流

(2)拓展产品应用领域成为突破重点

(3)产品平均价格涨跌互见，受上游成本影响明显

(4)市场竞争全面升级，数据安全成关注焦点

(三)主要国家与地区

1、美国

——随着移动存储产品在移动办公、远程教育、信息处理等数据传输领域的应用，行业用户和个人消费者对移动存储的需求增长迅速。

2、亚洲

——移动存储产品以其便捷、稳定以及大容量的特性受到越来越多个人及行业用户的关注，其在全球移动存储市场占据重要地位，

二、2009年中国移动存储市场概述

(一)市场规模与增长

1、2007-2009年市场规模与增长

——2009年，中国移动存储市场呈现出增长的态势。

2、价格走势

——2009年，由于芯片价格涨跌互见，使得移动存储产品价格也跌宕起伏。

(二)基本特点

(1)移动存储产品价格受上游成本影响明显，涨跌互见

(2)市场增长主要依靠个人用户，行业用户发展颇具潜力

(3)产品凸显差异化才是发展的根本

(4)海量存储引领发展，更新速度日益加快

(三)市场结构分析

1、产品结构

——2009年，中国移动存储市场产品容量显著扩充。

2、价格段结构

——2009年，尽管移动存储产品价格跌宕起伏。但是移动存储产品的性价比得到了很大的提高，进一步推动了个人消费市场和行业用户市场的发展。

3、区域结构

——2009年，从产品销售的区域分布来看，移动存储产品的销售情况与各区域的市场经济发达程度、经济发展速度以及PC产品普及程度密切相关。

4、渠道结构

——2009年，由于IT类销售渠道产品较为丰富、售价相对便宜等特点，使得IT渠道仍是移动存储产品的绝对主流渠道。

(四)品牌市场份额分析

1、2009年整体份额

——2009年，移动存储呈现出增长的态势。在闪存盘和移动硬盘市场，lenovo和aigo，一直并驾齐驱地占据着移动存储市场的半壁江山，形成了移动存储市场上国内厂商坚守主导优势的局面。

2、2009年价格段份额

——2009年，在闪存盘和移动硬盘市场上，lenovo和aigo表现优异，在各个价格段基本都占据市场前两名。

3、2009年区域份额

——2009年，在闪存盘和移动硬盘市场上，lenovo和aigo在七大区域都处于领先位置。

三、2010-2012年中国移动存储市场发展预测

(一)2010-2012年中国移动存储市场规模预测

——预测，未来三年，中国移动存储市场将呈现稳步增长态势。

(二)2010-2012年中国移动存储市场结构预测

1、产品结构

——预测，未来三年，容量持续走高将是移动存储市场不容置疑的趋势。

2、价格段结构

——预测，未来三年，移动存储产品价格将持续走低。

3、区域结构

——预测，未来三年，区域集中度减弱、区域发展进一步均衡将是移动存储市场区域发展的趋势。

4、渠道结构

——预测，未来三年，移动存储产品渠道将呈现日益多元化的态势。

四、2010-2012年中国移动存储市场趋势分析

(一)产品与技术

(1)行业面临整合，产品凸显差异化才是立足市场的根本

(2)产品容量持续扩充，有望带动移动存储市场向更高端发展

(3)数据安全性和私密性将是移动存储市场面临的一大挑战

(4)产品尺寸有望一改2.5寸盘一统天下的局面

(二)价格

产品价格仍受上游成本变动影响严重，但产品价格下降是大势所趋

(三)渠道

(1)重视IT终端渠道发展，积极拓展新兴渠道

(2)推进行业采购，打响品牌优势

(四)服务

(1)开展全方位竞争，将服务竞争纳入囊中

(2)细化服务领域，展开差异化服务

五、细分市场研究

(一)闪存盘市场

1、竞争格局

——2009年，在闪存盘市场，lenovo和aigo一直占据着整个市场的半壁江山，形成了移动存储市场上国内厂商坚守主导优势的局面。

2、驱动力

(1)在宏观经济社会环境变化等因素的影响下，闪存盘市场发展面临着市场增长的机遇与挑战。

(2)中国PC市场、数码相机、数码摄像机普及率的显著提高，将大大增加闪存盘的市场需求。

(3)闪存盘产品应用领域的持续开拓有力地刺激了市场的新需求。

3、阻碍因素

(1)产业链的上游厂商对闪存盘市场发展有一定的制约作用。

(2)消费电子产品的快速融合，具有存储功能的存储卡、MP3、MP4等产品，在一定程度上实现对移动存储产品的替代。

(二)移动硬盘市场

1、竞争格局

——2009年，移动硬盘市场面临着行业的深度整合。lenovo借助其品牌的影响力和美誉度，稳坐第一宝座。

2、驱动力

(1)数据备份及安全的需求增长助推移动硬盘市场增长。

(2)随着个人消费水平的提高，数码产品在家庭的普及，有效地推动了移动硬盘市场个人消费需求的增长。

3、阻碍因素

(1)网络存储的发展使得移动硬盘的发展空间受到一定程度的局限。

(2)数码产品的加速融合，具有存储功能的存储卡、MP3、MP4等替代产品，对移动硬盘市场的发展带来一定阻碍。

(三)存储卡市场

1、竞争格局

——2009年，存储卡市场的品牌集中度越来越高，主要体现在金士顿、晟碟占总体市场的比例越来越高。

2、驱动力

(1)插卡式数码产品的增长将推动存储卡产品进一步普及。

(2)存储卡市场饱和度仍较低，市场发展空间较大。

(3)行业市场对存储卡的需求增长明显。

3、阻碍因素

(1)缺乏统一的技术规格标准，阻碍存储卡市场发展。

(2)上游供货商对市场发展形成控制性影响。

(3)目前中国存储卡市场存在一定的假货水货现象，这在一定程度上阻碍了存储卡市场的平稳健康发展。

六、中国移动存储市场竞争分析

(一)整体竞争格局

1、现有厂商间竞争

——2009年，中国移动存储市场竞争主要在lenovo、aigo、netac、kingston、sandisk、ewsmy等一二线品牌之间展开，行业的竞争从以往的市场推广竞争、价格竞争向厂商间全方位的竞争演化。

2、潜在进入者与替代产品

(1)网络存储的替代效应。

(2)存储卡的替代效应。

(3)带移动存储功能的数码娱乐及学习产品的替代。

(二)重点厂商竞争策略与SWOT分析

1、联想

2、华旗资讯

3、.……

七、建议

(一)产品策略——推陈出新，打造差异化竞争

(二)价格策略——跟进市场，适时调整，提升产品性价比

(三)渠道策略——加强渠道控制力和渗透力，促进渠道向多元化发展

(四)服务策略——强化产品防伪能力，全方位完善质保服务

(五)品牌策略——传播品牌效应，树立品牌形象
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