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	→内容简介

	2009年，在政策引导下，社会经济平稳增长，社会消费品零售总额实际增长16.9﹪，高于最近8年平均增速3.3个百分点。现阶段中国百货业存在的问题是：片面追求规模，发展质量不高、发展结构失衡、低水平重复投资、零供关系不稳定、同业竞争不规范等，已经成为限制零售业进一步发展的瓶颈。在面对危机时，一些发展模式不够科学、管理体系不够精细、经营模式僵化的企业陷入困境。中国百货业发展出现了局部过剩，但是整体不足，百货零售店面数量和市场东部地区占65%，中部地区占21%，而西部地区仅有14%。同时行业整体盈利能力虽然不断提高，但是盈利空间相对狭窄。此外，品牌结构雷同、营销内涵单调、价格战等问题都制约着中国百货业的发展。2010年中国百货业行业巨头和区域龙头将开展对二三线城市市场的开拓，并积极促进百货行业超市化、购物中心化的进程，促进大型百货商场向购物、餐饮、娱乐多元化道路发展。

2010年6月社会消费品零售总额同比增长18.3%，扣除价格因素，实际同比增长15.4%，增速较上月下降0.2 个百分点。2008 年以来政府促销费政策见效果，汽车、医疗以及家电等均有刺激政策出台，整体社会消费增势明显优于宏观经济之表现。2010年中央经济工作会议明确提出，把增加居民消费作为扩大内需的重点。国家促经济增长大战略已从投资、出口转向内需拉动，希望“消费”能撑起中国经济的“半壁江山”。随着国家更多培育和鼓励消费的政策出台，以及上海世博会、广州亚运会等大事件带动，2010年商业零售业仍将保持强劲增长的势头，社会消费品零售总额增幅将超过2009年，预计达到20%以上。自2009年二季度以来，我国整体消费增速回升，消费对GDP的贡献率不断上升。2010年国家又出台了8条促进消费的政策，除了终止个人住房转让营业税优惠政策外，2008年底启动的7项重要优惠政策均得以延续。国家大战略已从投资、出口转向内需拉动，而消费拉动将在今后10-15年内不断扩大，成为促进经济增长的新动力。

无论是经济危机还是后经济危机时代，中国人的消费仍是一根救命稻草。从数据上看，中国人的消费能力值得称赞。过去7年间，我国居民消费实际增长率平均为14%，近两倍于GDP增速;2009年第三季度，我国实际消费增长率接近17%。相比之下，金融危机之前，美国的消费增长率是3.5%，基本与经济增长持平。在后工业化时代，我国消费增长率有望增长到50%。只有第三产业得到发展，才能够有效地拉动消费。近几年，我国第三产业占国民经济的比重维持在40%上下，而发达国家通常在60%以上。这一现状预示着，我国仍有巨大的消费潜力可以挖掘。随着社会保障体系、住房、医疗、教育等领域的完善，以及80后、90后年轻一代逐渐登上历史舞台，我国的消费观念将发生巨变。那么，未来零售业的发展会有怎样的变化？市场竞争力如何？投资热点在哪里？又有什么样的走向呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监测中心、中国百货商业协会、中国联商网、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及零售百货研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对零售百货相关企业的实地调查，对我国零售百货行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了零售百货行业的前景与风险。报告揭示了零售百货市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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五、2009-2010年零售百货行业赢利水平

六、2010-2015年零售百货行业赢利预测

第十二章 零售百货行业盈利能力分析

第一节 2009-2010年中国零售百货行业利润总额分析

一、利润总额分析

二、不同规模企业利润总额比较分析

三、不同所有制企业利润总额比较分析

第二节 2009-2010年中国零售百货行业销售利润率

一、销售利润率分析

二、不同规模企业销售利润率比较分析

三、不同所有制企业销售利润率比较分析

第三节 2009-2010年中国零售百货行业总资产利润率分析

一、总资产利润率分析

二、不同规模企业总资产利润率比较分析

三、不同所有制企业总资产利润率比较分析

第四节 2009-2010年中国零售百货行业产值利税率分析

一、产值利税率分析

二、不同规模企业产值利税率比较分析

三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第十三章 外资重点企业分析

第一节 沃尔玛公司

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第二节 家乐福集团

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第三节 麦德龙集团

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况
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第四节 特易购

一、企业概况
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第五节 7-Eleven便利商店集团

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第六节 宜家集团

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况
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四、2010-2015年投资风险

第十四章 我国重点企业分析

第一节 百联集团有限公司

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第二节 华润集团有限公司

一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第三节 北京王府井百货（集团）股份有限公司

一、企业概况
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一、企业概况
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第六节 大商集团股份有限公司
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一、企业概况
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一、企业概况
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四、2010-2015年投资风险
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一、企业概况
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一、企业概况
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第四部分 投资策略与风险预警

第十五章 零售百货行业投资策略分析

第一节 行业发展特征

一、行业的周期性

二、行业的区域性

三、行业的上下游

四、行业经营模式

第二节 行业投资形势分析

一、行业发展格局

二、行业进入壁垒

三、行业SWOT分析

四、行业五力模型分析

第三节 零售百货行业投资效益分析

一、2009年零售百货行业投资状况分析

二、2009年零售百货行业投资效益分析

三、2010-2015年零售百货行业投资方向

四、2010-2015年零售百货行业投资建议

第四节 零售百货行业投资策略研究

一、2009年零售百货行业投资策略

二、2010年零售百货行业投资策略

三、2010-2015年零售百货行业投资策略

四、2010-2015年零售百货细分行业投资策略

第十六章 零售百货行业投资风险预警

第一节 影响零售百货行业发展的主要因素

一、2010年影响零售百货行业运行的有利因素

二、2010年影响零售百货行业运行的稳定因素

三、2010年影响零售百货行业运行的不利因素
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五、2010年我国零售百货行业发展面临的机遇
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三、2010-2015年零售百货行业经营风险预测

四、2010-2015年零售百货行业技术风险预测

五、2010-2015年零售百货行业竞争风险预测

六、2010-2015年零售百货行业其他风险预测

第五部分 发展趋势与规划建议

第十七章 零售百货行业发展趋势分析

第一节 2010-2015年中国零售百货市场趋势分析

一、2009-2010年我国零售百货市场趋势总结

二、2010-2015年我国零售百货发展趋势分析

第二节 2010-2015年零售百货产品发展趋势分析

一、2010-2015年零售百货产品技术趋势分析

二、2010-2015年零售百货产品价格趋势分析

第三节 2010-2015年中国零售百货行业供需预测

一、2008-2012年中国零售百货供给预测

二、2010-2015年中国零售百货需求预测

三、2010-2015年中国零售百货价格预测

第四节 2010-2015年零售百货行业规划建议

一、零售百货行业“十一五”整体规划

二、零售百货行业“十二五”规划预测

三、2010-2015年零售百货行业规划建议

第十八章 零售百货企业管理策略建议

第一节 市场策略分析

一、零售百货价格策略分析

二、零售百货渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高零售百货企业竞争力的策略

一、提高中国零售百货企业核心竞争力的对策

二、零售百货企业提升竞争力的主要方向

三、影响零售百货企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高零售百货企业竞争力的策略

第四节 对我国零售百货品牌的战略思考

一、零售百货实施品牌战略的意义

二、零售百货企业品牌的现状分析
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