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	→内容简介

	在全球金融危机的背景下，我国文化产业逆势上扬。经过这两年的快速发展，我国文化产业的规模化、集约化、专业化水平进一步提高。2008年，资产和营业收入超过1亿元的文化企业分别有1582家和977家，分别比2004年增加587家和512家。中国文化产业，初步展现出一个冉冉上升的朝阳产业的迷人气象。2009年，《文化产业振兴规划》出台，首次将文化体制改革和大力发展文化产业上升到国家战略。2010年，《关于金融支持文化产业振兴和发展繁荣的指导意见》出台，金融与文化产业之间的深度合作有了政策支撑。国家层面扶持政策的不断出台显然刺激了各省的积极性，目前全国已有2/3的省、自治区、直辖市提出“文化大省”、“文化强省”口号，纷纷把文化产业作为重要产业或支柱产业来发展。随着政策松绑，准入门槛降低，我国文化产业迎来了国有与民营同场竞技、比翼齐飞的良好局面。那些怀揣文化理想，渴望一展身手的民营企业家终于有了施展拳脚的天地。文化企业上市的步伐也明显加快。2008年至2009年，共有4家文化企业在境内A股上市。

2009年我国文化产业增加值为8400亿元左右,比上年现价增长10％,快于同期ＧＤＰ现价增速3.2个百分点。在文化产业快速发展的基础上,全国各地从“十五”末开始积极推进文化产业园的建设,积聚产业发展要素。一大批不同主题、形态多样、功能互补的“国家级文化产业示范园区”“国家级文化产业示范基地”“国家级动漫游戏产业基地”在江苏、辽宁、浙江、湖南等地已经形成,文化产业逐渐呈现出集约化、规模化、专业化发展的态势。文化产业发展的瓶颈在于创意的匮乏。文化创意是文化产业的龙头。在《文化产业振兴规划》明确指出的文化创意、影视制作、出版发行、印刷复制、广告、演艺娱乐、文化会展、数字内容和动漫等九大重点产业之中,文化创意成为重中之重。当前世界金融危机和经济衰退，对文化建设发展既是挑战，更是机遇。我国综合国力日益增强，为改革提供了坚实的物质基础；文化体制改革配套措施不断完善，为改革提供了有力的政策保障。文化部有关官员也表示，要充分利用文化发展反经济周期的特点，通过深化文化体制改革，推动文化事业文化产业逆势而上。那么，在当前文化产业发展形势下，我国文化企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，根据行业趋势制定发展战略呢？
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家文化部、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国新闻出版总署、中国旅游局、中国广告业协会、中国期刊协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及文化产业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对文化产业相关企业的实地调查，对我国文化产业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了文化产业的前景与风险。报告揭示了文化产业市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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一、企业概况

二、2009-2010年经营状况

三、2010-2015年盈利能力

四、2010-2015年投资风险

第二节 湖南电广传媒股份有限公司
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