[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2010-2015年美容行业深度评估及市场调查研究发展分析报告
	【出版日期】 2010年8月
	【报告页码】 361页
	【图表数量】 130个

	【印刷版价】 6200元
	【电子版价】 6500元
	【两版合价】 6700元

	【英文版价】 20000元
	【英文电子】 21000元
	【英文两版】 22000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展现状 10

第一章 中国美容行业发展概述 10

第一节 2008年美容行业发展状况 10

一、2008年美容行业发展分析 10

二、2008年美容业新经济增长点分析 11

三、金融危机对美容业的影响 11

第二节 美容市场需求与培养目标定位的分析 12

一、美容市场规模分析 12

二、美容市场需求分析 14

三、美容市场发展对策 16

第三节 美容行业存在的问题 18

一、中国美容业发展潜在的问题 18

二、美容行业专业线品牌发展问题 19

三、影响美容产业快速发展的瓶颈分析 20

第四节 美容行业发展建议及对策 22

一、美容业发展要建设品牌文化 22

二、美容业投资需谨慎 23

三、促进美容行业发展的建议 25
第二章 中国美容行业细分市场分析 26

第一节 2008-2010年美容化妆品市场发展分析 26

一、2008年转型下的中国美容化妆品产业 26

二、2008-2009年美容化妆品进出口数据分析 27

三、金融危机下美容化妆品的发展趋势 44

四、2009-2010年中国美容化妆品市场发展趋势 48

第二节 2008-2010年整形美容市场发展分析 53

一、2008年整形市场发展态势 53

二、2009年学生整形市场的五大特点分析 54

三、2009年整容市场十大预测 55

四、2010年国内整形美容销售额预测 56
第三章 中国美发行业发展情况 57

第一节 2008-2009年美发市场分析 57

一、2008年美容美发行业五大发展趋势 57

二、2008年美容美发市场走势分析 58

三、2009年美发业市场发展情况 58

四、美发市场发展存在的问题 59

第二节 2009年美发行业发展态势 61

一、2009年美发业发展现状 61

二、2009年美发行业发展态势 62

三、2009年美发业发展潮流 63

第三节 美发关联产业发展分析 65

一、美容美发产业链发展情况 65

二、2009年美容美发用品发展前景 68

三、美发产品终端连锁发展趋势 71
第四章 中国美容美发行业发展概述 76

第一节 美容美发行业发展概况 76

一、美容美发产业基本概况 76

二、我国美容美发产业增值分析 77

第二节 行业发展基本特征 78

一、市场化 78

二、产业化 78

三、成熟化 78

四、集团化 78

五、国际化 79

第三节 行业发展的特性 79

一、良好的自律性 79

二、强大的需求性 79

三、观念的更新性 80

四、稳步的可持续性 80

五、快速的成长性 80
第五章 美容美发业服务市场分析 81

第一节 美容美发业发展概况 81

一、行业的基本组成 81

二、行业发展状况的基本数据 81

三、美容美发服务业经营分析 83

第二节 美容美发服务业的连锁经营概况 85

一、连锁经营的概念 85

二、连锁经营的现实意义 87

第三节 美容美发服务业的连锁经营概况 92

一、美容美发业连锁经营的类型和区别 92

二、美容美发服务业采用特许连锁经营模式的现状 93

三、适应美容美发服务业现状的最佳方式 94

四、直营连锁在美容美发服务业发展中存在的问题 95

五、做好美容美发服务业直营连锁的关键因素 96
第二部分 贵阳市及行业区域市场分析 97

第六章 贵阳市投资发展环境分析 97

第一节 贵阳市经济环境分析 97

一、2008年贵阳市国民经济和社会发展情况 97

二、2009年前三季度贵阳市经济运行情况报告 112

三、2009年前三季度贵阳市固定资产投资运行情况 115

四、2009年前三季度全市经济持续增长 117

五、2009年贵阳市部分 重点技术改造项目进展情况 119

第二节 贵阳市社会环境分析 121

一、贵阳市人口发展及总人数 121

二、贵阳市消费品市场 122

三、贵阳市人均纯收入情况 123

四、前三季度贵阳市主要经济指标与西部省会城市比较 124
第七章 贵阳美容美发行业发展概述 126

第一节 美发行业发展情况 126

第二节 贵阳市美容美发行业协会发展情况 127

一、协会发展情况 127

二、开展行业规范发展和自律情况 128

三、积极开展培训 128

四、广泛开展经贸活动 129

五、积极引导企业争创名牌 129

六、帮助会员企业融资 129

七、积极投身社会公益活动 129

八、行业目前存在的问题和困难 130

九、对今后发展的建议 130
第八章 美容美发业区域市场情况 131

第一节 长三角区域市场情况分析 131

一、上海 131

二、南京 133

三、绍兴 133

四、宁波 135

第二节 珠三角区域市场情况分析 135

一、广州 135

二、珠海 137

三、深圳 139

第三节 环渤海区域市场情况分析 140

一、北京 140

二、天津 141

三、大连 142

第四节 其他省市发展情况分析 142

一、武汉 142

二、重庆 145

三、成都 146

四、西安 150

五、乌鲁木齐 151

六、海口 152

七、江西 153
第三部分 领先企业分析 153

第九章 全国美容美发领先企业分析 153

第一节 深圳市首脑美容美发艺术有限公司 153

一、公司概况 153

二、公司组织结构 154

第二节 北京艺人美场集团公司 156

一、公司概况 156

二、公司加盟模式和程序分析 156

第三节 创意名美发美容连锁机构 159

一、机构概况 159

二、机构文化 161

第四节 八佰伴美发美容连锁机构 162

一、机构概况 162

二、2009年机构发型趋势 162

第五节 上海永琪美容美发连锁经营机构 165

第六节 椰岛YESIDO美发美容机构 166
第十章 贵阳市知名的美容美发机构分析 167

第一节 贵阳小河名流美容美发中心 167

第二节 贵州穗港美容美发有限公司 167

第三节 贵州首力美发美容有限公司 168

第四节 贵阳市樱之雪美容连锁机构 168

第五节 贵州潇洒美发美容实业有限公司 169

第六节 贵阳汇丰发型设计沙龙 171
第四部分 行业营销及发展趋势 171

第十一章 美容美发业营销及策略分析 171

第一节 美容美发店促销分析 171

一、促销的设计 171

二、促销的筹备 173

三、促销的教育 173

四、促销的实施 174

五、促销的监督 174

六、促销的评估 174

七、促销技巧检讨 175

第二节 美容美发店的营销战略 175

一、战略定位 175

二、战略模型 175

三、战略目标 176

四、针对广告主的营销推广策略 176

五、针对美容美发厅的营销推广策略 178

六、运营模型 178

七、运作方式 180

第三节 “美容美发厅传媒系统”的多元盈利模型 182

一、广告销售盈利模型 182

二、影视广告制作盈利模型 183

三、产品开发销售盈利模型 184

四、产品代理直销盈利模型 184

五、网站运营盈利模型 185

六、公关活动盈利模型 186

七、电信增值盈利模型 187

八、媒体整合赢利模式 188

九、俱乐部赢利模型 188

第四节 美发连锁业的经营策略 188

一、传媒营销 188

二、政府营销 188

三、大众营销 189

四、关系营销 189

五、供应商营销 189

六、连锁店分店营销 189

七、内部营销 189

八、金融机构营销 189

九、最终顾客营销 190
第十二章 2009-2012年行业发展预测 190

第一节 美容市场发展趋势 190

一、2009年中国美容场六大发展趋势 190

二、2009年美容化妆品技术革新趋势预测 192

三、2010年激光美容市场发展趋势 196

第二节 2009-2012年中国美容业发展趋势 196

一、2010年我国美容业的突破及发展趋势 196

二、2009-2012年美容业发展趋势 197

三、2009-2012年中国美容消费热点流行趋势 199

第三节 2009-2012年美容美发业发展前景 199

一、2009-2012年美容美发市场细分预测 199

二、2009-2012年进一步规范美容美发市场 200

三、2009-2012年美容美发业对高级人才需求预测 202

四、2009-2012年美容美发教育前景展望 203

第四节 2009-2012年美容美发业展望 204

一、2009年美发流行新趋势 204

二、2009-2012年美容美发行业未发展趋势 206
第五部分 行业投资分析 208

第十三章 我国美容美发行业投资环境分析 208

第一节 中国美容美发行业经济环境分析 208

一、2008年宏观经济发展情况分析 208

二、2008-2009年居民消费价格分类指数分析 270

三、2009年我国宏观经济运行分析 279

四、2009-2010年中国经济增长分析预测 284

第二节 中国美容美发行业社会环境分析 287

一、中国宏观经济政策变动及趋势 287

二、2009年全国社会消费品零售总额 290

三、2009年全国居民消费价格分析 295

第三节 中国美容美发行业政策环境分析 328

一、美容业执照上岗的意义探析 328

二、2008年9月1日起施行《化妆品标识管理规定》 331

三、2010年化妆品成分必须全部标识 331
第十四章 美容美发行业投资方向 332

第一节 美容美发行业的法律风险与防范 332

一、美容美发行业法律风险的具体体现 332

二、利用成本控制来增加美容美发店收益 332

三、化解风险的措施 334

第二节 中国美容美发行业的商机分析 335

一、自主开厂 335

二、代理商 335

三、培训机构 335

四、专业教育 336

五、咨询服务 336

六、连锁发廊/美容院 336

七、零售店 336

八、OEM专业生产 336

九、包装设计 337

十、技术研发 337

十一、包材供应商 337

十二、原料供应商 337

十三、国外企业注册代理 337

十四、知识产权 338

十五、报刊媒体 338

十六、质量认证市场 338

第三节 美容美发业投资方向 338

一、美容美发市场投资情况 338

二、未来美容院发展趋势 339

三、投资美容美发连锁加盟情况 340

四、情调美容院成发展趋势 341

五、投资特色盈利美容院的方向 342

六、投资美容院的经营新模式 346

七、我国美发产业机遇与挑战共存 348

八、养发馆是正在兴起的新商机 349
附录： 350

附录一：《美发美容业开业的专业条件和技术要求》 350

附录二：《美容美发业管理暂行办法》 354

图表目录

图表：2008年其他美容品或化妆品及护肤品进出口表 37

图表：2008年其他美容品或化妆品及护肤品进出口线图 37

图表：2008年其他美容品或化妆品及护肤品进出口美元线图 38

图表：2008年指(趾)甲化妆品进出口表 38

图表：2008年指(趾)甲化妆品进出口线图 39

图表：2008年指(趾)甲化妆品进出口美元线图 39

图表：2008年眼用化妆品进出口表 40

图表：2008年眼用化妆品进出口线图 40

图表：2008年眼用化妆品进出口美元线图 41

图表：2008年唇用化妆品进出口表 42

图表：2008年唇用化妆品进出口线图 42

图表：2008年唇用化妆品进出口美元线图 43

图表：2009年1-11月其他美容品或化妆品及护肤品进出口表 43

图表：2009年1-11月其他美容品或化妆品及护肤品进出口线图 44

图表：2009年1-11月其他美容品或化妆品及护肤品进出口美元线图 44

图表：2009年1-11月指(趾)甲化妆品进出口表 45

图表：2009年1-11月指(趾)甲化妆品进出口线图 45

图表：2009年1-11月指(趾)甲化妆品进出口美元线图 46

图表：2009年1-11月眼用化妆品进出口表 47

图表：2009年1-11月眼用化妆品进出口线图 47

图表：2009年1-11月眼用化妆品进出口美元线图 48

图表：2009年1-11月唇用化妆品进出口表 48

图表：2009年1-11月唇用化妆品进出口线图 49

图表：2009年1-11月唇用化妆品进出口美元线图 49

图表：2008年居民消费价格比上年涨跌幅度   单位：% 103

图表：2008年主要农产品产量   单位：万吨 104

图表：2008年主要林产品产量   单位：吨 104

图表：2008年主要畜产品产量 105

图表：2008年规模以上工业企业增加值及其增长速度 106

图表：2008年规模以上工业企业主要产品产量 107

图表：2008年固定资产投资    单位： 亿元 108

图表：2008年房地产开发和销售主要指标完成情况 109

图表：2008年海关进出口情况   单位：亿美元 110

图表：2008年分国别（地区）海关进出口总额    单位：亿美元 110

图表：2008年交通运输完成情况 111

图表：2008年财政收支    单位：亿元 112

图表：2008年金融机构信贷收支     单位：亿元 113

图表：2008年保险业发展情况     单位：亿元 114

图表：2008年卫生事业发展情况 115

图表：贵阳市1996－2008年总人口统计表 127

图表：首脑美容美发连锁机构组织架构 160

图表：北京艺人美场集团公司管理联盟、技术联盟 163

图表：北京艺人美场集团公司全套品牌联盟 164

图表：2008年我国GDP比上年增长9.0% 214

图表：2004-2008年国内生产总值及增长速度 215

图表：2009年1-3月中国分地区固定资产投资情况 单位：百万元 215

图表: 2008年城镇投资中三个产业各自所占比例 218

图表：2008年中国固定资产投资增长25.5% 218

图表：2008年中国固定资产投资情况 219

图表：2008年城镇固定资产投资情况 221

图表：2008年中国分地区固定资产投资情况 单位：百万元 222

图表：2009年3月各地区工业增加值增长速度 225

图表：2009年1-3月中国工业销售产值  单位：十亿元 227

图表：2009年3月中国工业品出厂价格指数 228

图表：2009年3月工业主要产品产量及增长速度 229

图表：2009年3月工业分大类行业增加值增长速度 233

图表：2009年2月工业分大类行业增加值增长速度 236

图表：2009年2月工业增加值增长速度 239

图表：2009年2月工业主要产品产量及增长速度 239

图表：2008年工业分大类行业增加值增长速度 244

图表：2008年工业主要产品产量及增长速度 246

图表：2008年各地区工业增加值增长速度 251

图表：2008年工业增加值增长速度 253

图表：城镇单位就业人员劳动报酬情况(2009年1-3月) 255

图表：分地区城镇单位就业人员劳动报酬(2009年1-3月) 255

图表：2008年城镇人均收入15781元 259

图表：2005-2008年城镇居民可支配收入下降明显 260

图表：2004-2008年居民实际可支配收入 261

图表：剔除通胀因素的城镇居民实际可支配收入增长趋势图 261

图表：2008年各地区城镇居民人均可支配收入 261

图表：分地区城镇单位就业人员 (2009年1季度) 263

图表：分地区城镇单位就业人员 (2008年) 单位：千人 266

图表：分地区城镇单位就业人员(2007年度) 单位：千人 268

图表：分地区城镇单位就业人员(2006年) 单位：千人 271

图表：国内生产总值(2009年2季度) 273

图表：国内生产总值(2009年1季度) 274

图表：2005-2009年1-6国内生产总值及增长速度 274

图表：2008年末中国外汇储备余额1.95万亿美元 275

图表: 2004-2008年末国家外汇储备 275

图表：2008年中国贸易顺差2955亿美元 276

图表: 2004-2008年居民消费价格比上年涨跌幅度 277

图表：2008年中国ＣＰＩ上涨5.9% 277

图表: 全国 城市及农村居民消费价格单位：% 277

图表：2008-2009年7月CPI和PPI走势图 279

图表：2008年CPI指数走势 279

图表：2008年1-12月居民消费价格分类指数分析 280

图表：2008年城镇人均收入15781元 280

图表：2005-2008年城镇居民可支配收入下降明显 282

图表：2004-2008年居民实际可支配收入 282

图表：剔除通胀因素的城镇居民实际可支配收入增长趋势图 283

图表：2008年各地区城镇居民人均可支配收入 283

图表：2008年我国规模以上工业增加值同比增长12.9% 285

图表：1998年I季度—2009年Ⅱ季度国内生产总值季度累计同比增长率（%） 286

图表：1999年8月—2009年6月工业增加值月度同比增长率（%） 287

图表：1999年8月—2009年6月社会消费品零售总额月度同比增长率（%） 288

图表：1999年1-8月—2009年1-6月固定资产投资完成额月度累计同比增长率（%） 289

图表：2009-2012年我国国内生产总值预测 290

图表：2009-2012年我国固定资产投资预测 291

图表：2009-2012年我国国际贸易总额预测 292

图表：货币政策的“敏感”时期 294

图表：2009年11月社会消费品零售总额 296

图表：2009年10月社会消费品零售总额 296

图表：2009年9月社会消费品零售总额 297

图表：2009年8月社会消费品零售总额 297

图表：2009年7月社会消费品零售总额 298

图表：2009年6月社会消费品零售总额 298

图表：2009年5月社会消费品零售总额 299

图表：2009年4月社会消费品零售总额 299

图表：2009年3月社会消费品零售总额 300

图表：2009年2月社会消费品零售总额 300

图表：2009年1月社会消费品零售总额 301

图表：居民消费价格指数-总指数 301

图表：2009年居民消费价格指数及工业品出厂价格 310

图表：2009年居民消费价格指数 311

图表：2009年居民各行业消费价格指数 312

图表：2009年原材料动力购进价格与工业品出厂价格指数 312

图表：2009年煤炭开采和选洗业出厂价格指数 313

图表：2009年成品油价指数 313

图表：2009年各类钢材价格指数 314

图表：2009年11月全国物价指数 314

图表：2009年10月全国物价指数 316

图表：2009年9月全国物价指数 318

图表：2009年8月全国物价指数 320

图表：2009年7月全国物价指数 321

图表：2009年6月全国物价指数 323

图表：2009年5月全国物价指数 325

图表：2009年4月全国物价指数 327

图表：2009年3月全国物价指数 328

图表：2009年2月全国物价指数 330

图表：2009年1月全国物价指数 332

略……

（如需详细目录，请来电索取）


	下载征订表
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！


更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588

[image: image1.emf]