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	→内容简介

	黄酒生产企业集中在江浙地区，苏浙沪三地合计所占比重高达83%。黄酒消费的70%集中在占全国人口比重10.6%的浙江、江苏和上海。近年来受益于经济持续增长，酿酒行业也体现出消费升级带来的结构性变化：对酒的需求从“单纯嗜好”向“营养保健”转变，高度、烈性的不良饮酒观日益为人们所摒弃，黄酒的低度、营养、保健的优势逐渐得到显现。2001年以来，黄酒逐步走出江苏、浙江、上海的地域限制，向全国市场发展。

2008年，受金融危机影响，国内高档黄酒市场逐渐缩水。面对市场危机，不少企业开始思变，危中寻机。很多企业以市场优胜劣汰为指导，进行产品结构调整，并根据市场需求，逐步加大研发供年轻人饮用的时尚黄酒的力度。

黄酒企业积极进行产品调整，对行业整体产生了良好的效应，特别是在经济环境不明朗的情况下，2009年前三季度黄酒销售量不但没有减少，反而好于2008年同期，虽然高档黄酒消费有所影响，黄酒的消费频率却在不断增加。

从近年来黄酒行业的整体发展趋势以及2009年的发展态势中可以预计，2010年中国黄酒行业发展整体向上，尤其是区域黄酒产业发展将会在未来几年得到进一步发展，在综合竞争力方面也将得到进一步加强。

本报告依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国食品协会。中国海关，中国黄酒协会等机关提供的大量资料，对我国黄酒市场的相关产业、黄酒市场需求、区域市场、细分市场、重点企业、发展趋势进行了深入剖析，本报告还运用定性、定量分析方法对我国啤酒市场整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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