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	→内容简介

	消费信贷是金融创新的产物，是商业银行陆续开办的用于自然人（非法人或组织）个人消费目的（非经营目的）的贷款。个人消费信贷的开办，是国有商业银行适应中国社会主义市场经济体制的建立与完善、适应金融体制改革、适应金融国际化发展趋势的一系列全方位变革的重要措施之一，它打破了传统的个人与银行单向融资的局限性，开创了个人与银行相互融资的全新的债权债务关系。

我国消费信贷起步于20世纪80年代中期，但真正迅速发展却是在20世纪90年代末期开始的，1997年底，我国消费信贷规模仅有172亿元，1999年全国贷款总额达到1396亿元，到2006年更是达到了2.4万亿元。在信贷规模扩大的同时，信贷结构也日益变化和完善，消费信贷品种呈现多元化发展趋势，已经从最初的单纯消费信贷发展到10多个信贷品种：个人住房抵押贷款、汽车贷款、助学贷款、医疗贷款、旅游贷款、大件耐用消费品贷款等。

2009年，全部金融机构个人消费贷款累计新增1.8万亿元；年末余额同比增长48.6%，增速比上年末加快34.6个百分点。其中个人消费性住房贷款累计新增1.4万亿元；年末余额同比增长47.9%，增速比上年末加快37.4个百分点。2010年由于受房贷政策影响，第二季度个人消费贷款需求指数下滑最快，较2010年第一季度下降4个百分点至62.8%；个人消费贷款需求中，购房贷款需求指数58.8%，较上季降6.4个百分点；购车贷款需求指数58.3%，较上季降2个百分点。

从长远来看，未来几年我国国民收入将继续保持较快增长，消费信贷将迎来发展最快的时期，随着消费结构的升级，以住房和汽车为主导的消费信贷业务将进入快速增长期。从现在到2020年左右。中国正好处于这个时期。中国消费信贷市场的潜在规模在十几万亿元人民币，目前开发的还不及5%，中国消费信贷还有巨大的发展空间。

那么，在当前消费信贷市场瞬息万变的形势下，我国消费信贷企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展方向、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢？

本研究咨询报告主要依据国家统计局、银监会、中国银行业协会、各大银行、国内外相关刊物的基础信息以及消费信贷行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，介绍了消费信贷的概念、基本类型、与同级产品的比较情况等，接着分析了国际消费信贷市场、中国消费信贷市场的发展环境及具体现状，然后详细介绍了住房消费信贷、汽车消费信贷、农村消费信贷、信用卡消费信贷与旅游消费信贷市场的发展，随后报告对开展消费信贷业务的重点机构、消费信贷的风险和法律问题做了细致分析，最后预测了消费信贷市场的发展前景及未来趋势。，为消费信贷企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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