[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2010-2015年中国户外广告市场深度调研与战略前景分析预测报告
	【出版日期】 2010年9月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 150个

	【印刷版价】 6500元
	【电子版价】 6800元
	【两版合价】 7000元

	【英文版价】 20000元
	【英文电子】 21000元
	【英文两版】 22000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	→内容简介

	从户外广告设施角度可分为落地式户外广告设施和附着式户外广告设施；从广告牌角度可分为落地式广告牌和附着式广告牌。其中附着式广告牌包括墙面广告牌和屋顶广告牌。落地式户外广告设施是指从地面而起以单个或多个柱体以及钢结构等材料支撑的广告看板、灯箱、显示屏（牌）霓虹灯或其它造型。外广告以其形式多样、表现手法丰富、色彩鲜明、时效性长、可选择性强、价格低廉等特点，深受广告主的青睐，越来越多的广告主开始投资做户外广告，以配合其他促销方式和媒体广告，使自己的产品、服务或企业形象深入人心，以得到事半功倍的促销效果。

2007 年全球广告市场总体规模达到4648.4 亿美元，较上年增长6.24%；2005-2010 年间，全球广告市场年复合增长率为5.89%。全球广告市场格局出现较大变化，2007 年全球广告市场仍由欧美主导，北美是全球最大广告市场，但发展趋于滞缓，而东欧、非洲、中东等新兴市场发展迅猛；未来5 年中国和俄罗斯成为主要增长力量，在全球广告市场的排名实现飞跃。

由于准入门槛低，缺乏应有的行业规范和长效政策引导，我国的户外广告一开始就处于无统一规则的自发状态。有关部门对户外广告年年整治，城市越大，整治的规模越大，次数越多。并且在信息不对称、渠道不畅通的情况下，总是整治在前，管理规范在后，致使许多大型广告牌被拆除、改建，让广告主和广告公司蒙受了巨大损失。调查发现，整治产生问题的阶段多在政府执行的过程中，在整治中出现沟通不利的局面时往往是管理部门单方面有意或无意地阻隔，关闭了沟通渠道。被访广告公司认为“整治过程中要坚持公平，透明合法”和“在政府和广告公司间建立有效平等的对话机制”，是目前解决户外广告整治问题的当务之急。但调查也发现，当权益受到侵害时，户外广告公司更倾向于采用非法律手段寻求维权，暴露出户外广告行业的不成熟。 

在进行户外广告的发展中还应该考虑到能源问题，能源是人类赖以生存的物质基础，而能源危机正影响着人类的生存。因此户外广告的经营和管理应该是绿色化。在进入21世纪，科学技术正在重新构造我们的现实，它已经成为一种强大的力量，在很大程度上控制和决定了社会、经济、文化及其未来的发展。数字化和网络化成为目前媒介的主导发展方向，这也同样成为户外广告未来发展的趋向。这就是现在中小城市户外广告经营的长远规划和目标，是未来中小城市户外广告发展的宏伟蓝图。中小城市户外广告经营和管理的整体发展趋向应全盘规划，统筹安排，宏观控制。采用科学严谨的态度，合理地安排布局，把握媒体的组合优势，发挥户外广告的信息传导功能，以适应当前市场竟争日趋激烈的局面来推动商品促销，把更多的商业信息推向市场。
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