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	→内容简介

	白酒是我国传统的消费品，利税高，国民经济有较大贡献，中国白酒业正处于生命成熟期的中后期，面临总市场需求趋向饱和、产品价格走低、进入国际市场困难等诸多问题。我国的白酒产业还是有很大的发展空间。改革开放30年使中国白酒行业实现了新跨越，到2008年，中国拥有白酒品牌3万多个，并拥有近50家万千升级以上超大型现代化酿酒企业集团；白酒的香型从4个发展到近10个，产品质量随着一系列的重大科技成果的创新与突破而形成了本质的飞跃。2009年白酒行业规模企业数为1435个，比上年同期增加了206个，同时，白酒行业整体结构日趋合理。2009年，白酒行业企业资产总计1811.12亿元，比上年同期增长20.01%；从业人员年均人数为351407人，比上年同期增加了23540人。2009年末，白酒亏损企业比例由1999年的28.94%下降到2009年的17.37%，行业企业数量由1999年的3.7万家下降至2009年的1.8万家，同时规模企业数量稳步增加，产品附加值大幅度提高，行业整体结构日趋合理。

2010年白酒产量再创新高，11月份产量达96.61万千升，同比增长34.69%，增速环比上升7.6个百分点，较上年同期提升7个百分点；1-11月份累计产量791.6万千升，同比增长26.87%，增速比去年同期上升4.6个百分点，环比增速略有提升。预计全年白酒行业累计产量增速将在26%的水平，白酒行业景气高。白酒目前明显分化为高端（500元以上）和中高端（100-500元）两个阵营。对2011年高端白酒影响最大的是茅台的放量情况。随着茅台新建成产能的积累，茅台2011年控价放量的可能性正在逐渐变大，加上预收账款的大幅积累，2011年将会成为茅台重新超越的元年。中高端白酒目前是整个食品饮料行业内增长最快的部分。中高端白酒主要受益于政商务消费的升级，以及高端提价留下的价格空间。自2005年以来，中国主流白酒价格已经上升了200%，远远超过CPI的涨幅。中高端白酒这个价位，从国际和其他产品的经验来看，未来极有可能出现一批行业巨头，尤其是中国政商务白酒消费更偏重面子而不是品质。在未来2-3年中国可能会出现一批收入超过50亿的中高端白酒企业和品牌。在当前形势下，我国白酒行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国白酒工业协会、中国酿酒工业协会、中国轻工业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、白酒行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国白酒市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了白酒前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对白酒市场风险进行了预测，为白酒生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在白酒行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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