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	→内容简介

	背投彩电的图像质量高低与扫描技术密不可分。第一代背投产品产生于20世纪80年代末，由东芝、索尼等日本著名家电企业研制成功。第一代背投采用的是50Hz隔行扫描技术，每秒钟只能显示25幅图像。清晰度差，亮度低，图像存在大面积闪烁，无法在日光下观看。第二代背投彩电在90年代中后期出现。其主要特征是“100Hz隔行扫描”和“50Hz逐行扫描”两种扫描模式，两种模式都是每秒钟显示50幅图像，在“100Hz隔行扫描”模式下表现为图像虽不闪烁但清晰度低，在“50Hz逐行扫描”模式下表现为清晰度虽较高但图像仍存在大面积闪烁。实际上，真正意义的100Hz逐行扫描背投还不存在。第三代背投是60Hz逐行扫描背投彩电。60Hz逐行扫描背投运用了“数字变频＋逐行扫描”的最新技术，每秒钟显示60幅图像，圆满地解决了清晰度和图像闪烁的问题。第四代背投产品采用的是目前先进的背投技术，75Hz数字变频逐行扫描背投彩电，每秒钟显示图像高达75幅，每帧图像扫描线在单位时间内达到了创纪录的1520线，图像清晰度、画面透亮感、稳定性都是背投产品中最好的。第五代背投产品采用的是最新数字视频处理技术和3D画质改良方案，像素值达到了206万，显像管灵敏度提高近300％，清晰度、亮度均得到大幅的提升；另外还配备了HDTVReady数字电视接口，全面兼容即将播出的数字电视信号。

2010年上半年液晶电视市场整体规模为1517万台，同比2009年上半年规模增长55.2%，全年销售规模也将上涨四成。然而因为产品单价过低，销量的大幅上涨并没有带动毛利的上涨，企业还是陷入低毛利的困局。2010年全年LED液晶电视的渗透率约为18%，相当于3400万台，LED电视的普及周期也已经从十年缩短到两三年，LED的大规模普及加速了LCD电视产品的跌价空间。2010年12月1日，国家强制性标准《平板电视能效限定值及能效等级》正式实施。能效标准的实施也促进了传统液晶电视迅速向LED产品过渡，企业加速清理库存，产品大幅跌价。由于美国和欧洲经济环境并没有如期转好，外资彩电品牌将大量的资源集中到了中国市场，引起了激烈的价格战。外资的价格战带动中国企业进一步降价。连带的价格战让彩电企业普遍牺牲了大幅利润，而国内企业也因此处于市场劣势。为了改变低毛利的状态，国内企业纷纷开发高端产品自救。2010年下半年国内外企业纷纷将3D电视作为新的发力点，而康佳、海信等企业则对智能电视下重注。国内企业决战高端市场主要就是为了提升毛利。相对于2009年、2010年的明争，2011年的企业竞争将转向暗战，市场竞争的激烈程度将进一步深化，但产品和技术亮点将不会出现大的变化，企业将围绕2010年的产品布局打响阵地攻坚战。在当前形势下，我国背投电视行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、工业和信息化部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、背投电视行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国背投电视市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了背投电视前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对背投电视市场风险进行了预测，为背投电视生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在背投电视行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国背投电视行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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