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	→内容简介

	近年来,我国厨卫家电销售保持年均增长35%。未来5年厨卫家电行业需求量将达到500亿元。其中,热水器、燃气灶具的市场需求量高达1200万台以上。厨电产品是整个小家电中毛利率最高的，远远高于传统大家电的5%-10%。面对高利润，大家电厂商纷纷进入厨电市场，争夺市场利润。从2007年开始，传统家电品牌进军厨电产业的消息频频出现，国内的长虹、美的，外资的西门子、松下都将这一领域锁定为投资目标。美的在芜湖布局了全球超大的厨卫生产基地，2011年产能有望突破2000万台，厨卫家电市场的“航母”逐渐浮出水面。此外，长虹、TCL、志高、格兰仕等家电大厂在去年底的顺德家电展上也均展示了吸油烟机、燃气灶等产品，逐渐试水厨卫领域。目前，长三角的宁波、杭州地区和在珠三角的中山、顺德地区，已经形成了国内厨卫家电产业的两大军团。前者以方太、老板、帅康、德意为代表；后者以华帝、万和、万家乐、美的、欧派为代表。除利润的绝对吸引力外，厨电产品的未来前景也同样被市场看好。未来的厨电产业中，既拥有强大厨卫家电生产基地，又具有强大综合竞争实力的大品牌，将占据市场竞争的主动权，最终有望以规模优势和技术优势，实现对国内厨电市场的整合。

如何满足消费者厨房电器一站式购买需求，为消费者提供全面精致的厨房生活方式，未来将成为中国厨卫行业未来的发展趋势。整体厨房已经成为市场发展趋势，在厨卫行业时代变革中，谁能把握住消费者的核心需求，谁就能赢得先机。过去中国最知名的厨电企业，常常是某一行业的单打冠军，之后，这些企业开始相关产品的多元化，厨电产品也从最基本的烟灶发展到电烤箱、蒸箱、电磁炉、净水器等，产品越来越丰富，烹饪方式也由中式烹饪向中西合璧转变。我国厨卫行业市场正在经历单一的厨房电器向整合厨房电器的过渡，市场需求已经趋向于整体化，我国的厨房电器正从单一产品到厨电套餐再向健康整体厨房发展。如今，厨房不仅仅是展示厨艺的工作间，实际上满足了人们追求舒适、轻松的生活需求，使得厨房已演变成了一种情感空间，一种与人们居家生活息息相关的生活文化，一个承载着情感空间和生活品位的象征。整体厨房也成为厨房新趋势发展的新动力。目前我国厨卫行业起步晚，资本实力弱，多以民营企业占主体，但高增长速度和国内消费者品牌意识觉醒，将使厨卫行业在未来5-10年内必将经历一次大规模品牌洗牌。从厨房电器到厨电套餐、再到健康整体厨房，厨卫行业的品牌集中度将会越来越高。在当前形势下，我国厨卫行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国建筑装饰协会厨卫工程委员会、中华工商联厨具协会、中国陶瓷卫浴协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、厨卫行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国厨卫市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了厨卫前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对厨卫市场风险进行了预测，为厨卫生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在厨卫行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国厨卫行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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