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	→内容简介

	伴随人们生活水平的不断提高，各式各样的生活电器进入到人们的生活，电磁炉凭借着其清洁，方便，快捷等优点，一度被消费者所青睐。但这一市场发展到现在，市场容量趋于饱和，市场规模显现萎缩迹象。不过随着家电下乡等国家政策的扶持，行业日益规范，电磁炉市场迎来新的发展契机。另外，中国电磁炉市场均价下降态势明显，而一味的价格战并不能给企业带来稳定的利润成长，相反容易造成恶性竞争和产品的低端化、同质化，甚至会有部分企业为降低售价而偷工减料，造成安全隐患。只有立足于技术产品创新，从节能降耗等方面出发才能在这一竞争更加激烈的市场立于长久之地。2010年，中国电磁炉市场仍由美的独占半壁江山，大幅领先于其他品牌。苏泊尔带领的第二品牌阵营则竞争格外激烈，品牌排名变动频繁。我国电磁炉市场发展已经较为成熟，而市场上的产品绝大多数采用黑色微晶板，从外观到功能都较为雷同，缺乏品牌特色和个性化的功能，缺乏创新。家电下乡等政策的扶持为电磁炉领域开拓了新的市场空间。而不断完善实施的行业能效标准也淘汰了高能耗的产品，促使品牌洗牌，利于行业规范发展。

2005年电磁炉凭借着高速的零售量增长率成为小家电市场中不可忽视的力量，2005年也被业界人士欣喜的称之为“电磁炉年”。2006-2008年，电磁炉行业每年零售量保持着10%-22%左右的增长。由于普及多年，电磁炉市场日趋于饱和，同时受到2008年末全球性经济危机的影响，电磁炉市场规模开始严重萎缩，2009年市场零售量和零售额较上年同期相比分别下降了21.4%和27.1%。面对全球性的金融危机，中国政府采取了一系列政策措施，其中的家电下乡政策便惠及到了电磁炉行业，此项政策包括：将电磁炉纳入家电补贴范围，并且放宽对电磁炉购买的政策限制(由每户只能购买一台电放宽至两台)等，政策实施后，使得电磁炉市场受益良多：通过有利的市场扩张，使产品逐步向三四级市场慢慢渗透。2010年11月31日国家发改委、质检总局和认监委联合发布公告，在继空调、冰箱、洗衣机等大家电陆续实施能效等级标准之后，国家强制性标准GB24849-2010《家用和类似用途微波炉能效限定值及能效等级》从12月1日正式实施，新能效标准实施后，不能达到5级能效的微波炉也将被禁止生产和销售。而厨房电器中的电磁炉，电压力锅新国标也将实施。这两大行业国家标准的起草，不仅将提高电磁灶、电压力锅企业的进入门槛，加快行业的规范运作，而且还可以有效地解决长期困扰市场的劣质产品问题，并将缺乏核心竞争力的企业淘汰出局。2005年，电磁灶市场在国内刚启动时，曾有超过1000个品牌，现在只剩200多个品牌。虽然目前国内电磁灶市场依然拥有近百亿元的销售规模，但仅美的一家企业就几乎占据了行业的半壁江山。而随着国标的出台仍将会继续加快洗牌的速度，预计至少还将有一半的企业被淘汰掉。在当前形势下，我国电磁炉行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家商务部、国家工业和信息化部、中国轻工业联合会、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、电磁炉行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国电磁炉市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了电磁炉前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对电磁炉市场风险进行了预测，为电磁炉生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在电磁炉行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国电磁炉行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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