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	随着市场竞争的不断深化和升级，当代企业建立竞争优势的关键已由节约原材料的第一级别和提高劳动生产率的第二级别，转向建立高效的外包物流系统的第三级别。第三方物流企业的经营效益直接同货主企业物流效率、物流服务水平以及物流系统效果紧密联系，是“物流联盟”。通俗地说，不是一方多赢利，另一方就少赢利的传统交易方式，而是为客户节约的物流成本越多，所获得的利润率就越高，这是本质的不同。第三方物流将有限的资源集中于某些业务，使规模经济得以实现。规模经济同时催生信息化要求，应用第三方物流管理软件，运用信息化技术提高运输质量和运输效率，提高客户服务能力，从而提高核心竞争力，是很多第三方物流企业应对市场竞争的必然选择。近年来我国物流业在保持较快发展的同时，很多制约因素还未有效解决，形势较为严峻。2010年1-10个月我国社会物流总额超过100万亿元。1-8月企业货运量由2009年同期的下降1.5%转为增长27.1%，其主营业务收入由下降18.4%，转为增长41%，利润额由下降17%转为增长44.8%，物流企业均实现盈利且盈利水平提高。

目前，在欧美等发达国家，第三方物流业一般处于产品生命周期的成长期。而在我国，根据2010年不完全统计，国内大约有2.1万家已注册第三方物流企业，其中90%是小型私营企业，市场竞争非常无序，市场占领速度以及整合速度受限，尚处于初期阶段。物流企业兼并重组形式多样，步伐加快。中国外运长航集团合并重组，中国邮政集团完成了速递和物流两大专业总部的整合。中小型物流企业探索新型联盟模式。通过物流资源要素整合，物流企业的集中度进一步提高。2010年，中国物流企业50强主营业务收入同比增长14%。同时，物流企业更加专业化发展。中远物流侧重于供应链的高增值及与海运业和跨国运输相关的物流服务。中储物流以仓储资源为基础，形成现货市场、动产监管、大宗贸易、加工配送、货运代理等有机结合的综合物流业务模式。近年来，国际物流企业不断加大在华投资和网络扩张速度，目前，中国已经成为众多国际物流企业的重要海外市场，在华国际物流企业数量日益增多。各国际物流企业加紧并购具有网络规模的物流企业，利用各种形式（合资/并购，特别是与大型民营物流企业）在华提供的服务项目日益丰富。目前，跨国物流企业在航空货运领域已形成战略优势。国际快递方面的战略优势初步形成。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中国交通运输部、中国物流行业协会、中国仓储协会、中国物流与采购联合会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国第三方物流行业发展现状、市场发展、相关行业、行业竞争等进行了分析，并深入研究了第三方物流行业优势企业的发展、经营状况。本报告是第三方物流企业及相关企业和单位、计划投资于第三方物流行业的集团等准确了解目前中国第三方物流行业市场发展动态，把握第三方物流行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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