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	→内容简介

	全球经济在亚洲的带动下复苏，特别是中国，从增长低谷反弹至11.1%的两位数字增长率。亚洲市场极有可能成为下一个零售增长和扩张地区。对于许多品牌来说，中国是一个非常有吸引力的增长机遇，尤其是奢侈品牌。到2015年中国服装市场增长率大约为10.5%，而2010年服装市场容量超过63000亿元。早些时候的数字显示，2009年11月零售服装销售较2008年11月增长25.8%。总体上，从2001年到2008年，中国服装消费量的年增长率为14.7%，2009年的增长率达到15%。中国对豪华高端品牌市场的胃口没有止境，2009年占全球奢侈品销售份额的27.5%，达到94亿美元。关键发展包括，江苏省建成21家直接路易威登商店，范思哲专卖店的数量在2010年翻番，达到44家，50家巴宝莉集团商店进驻30个中国城市。这些增长使得中国很容易也很快成为世界最大的奢侈品市场。整个奢侈品行业在经过2009年的阴影之后，在经济环境重新复苏的助力之下，终于再现昨日辉煌。2011年市场将继续看好，但预期增幅将会相对温和，增长速度约这4%至5%。

中国的经济增长为奢侈行业提供了一个巨大的容纳市场。这个市场的容量有多大现在还没有完全显露出来，这令到一众奢侈品公司觊觎不已。眼下，奢侈品制造商们在传统的欧美高档购物区以及东京银座以外的地区享受着业务高速增长。亚洲正成为各大奢侈品品牌追寻的新黄金国。消费奢侈品正在成为时尚，即使只是一个钥匙链或装信用卡的小夹子。几乎每个人都可以参与到富人才能享有的生活方式中，这令全球奢侈品制造商们大为受益。新兴市场的需求快速上升，这一趋势预示奢侈品商店强劲而长期稳定的增长。正如当前许多经济现象一样，中国市场是奢侈品消费的主力军。另一个令人吃惊的趋势是近年来男性消费者对奢侈品销售的推动力量加强，这使得2011年奢侈品制造商的收入来源进一步扩大。奢侈品行业享有任何其他行业都无法匹敌的定价能力。具有讽刺意味的是，某些奢侈品的价格越高，就越是奇货可居，也许消费者被诱导接受这种越贵越买的思维。这种定价能力是其他行业所望尘莫及的。奢侈品行业的市场进入门槛很高。消费者购买一件奢侈品不仅仅为了获得产品本身，而且还包括产品所蕴含的人文遗产、高贵的品味和地位，这在新兴市场表现得尤为明显。欧洲许多奢侈品品牌诞生于150多年以前，这些百年老店是行业的主宰者。奢侈品行业大品牌所享有的这种权威被称为“品牌权益”。人们愿意花高价买一支墨水笔或一只手袋，不是因为产品优于竞争对手的内在品质（当然品质也很重要），而是品牌标签以及品牌权益，这是产品带给消费者的价值。在欧洲，大部分奢侈品依然坚持手工制作，行业稳健的定价能力依然能保证制造商们享有丰厚的经营利润。在当前形势下，我国服饰类奢侈品行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、世界奢侈品协会、中国名牌战略促进协会、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、服饰类奢侈品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国服饰类奢侈品市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了服饰类奢侈品前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对服饰类奢侈品市场风险进行了预测，为服饰类奢侈品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在服饰类奢侈品行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国服饰类奢侈品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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