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	→内容简介

	位置服务(Location based service，LBS)，又称定位服务，是指通过移动终端和移动网络的相互配合，以空问数据库为基础，确定移动用户的实际地理位置，从而提供用户所需要的与位置相关的服务信息。位置服务由移动通信网络和卫星定位系统结合在一起提供的一种增值业务，它是移动通信技术、空间定位技术、地理信息系统技术等多种技术融合发展到特定历史阶段的产物，是现代科学技术和经济社会发展需求的客观要求。

中国的移动定位业务的发展可谓历经坎坷，在经历了2005年的低谷阶段，2006、2007年的启蒙斜坡，涉过了技术应用发展的“七年之痒后，2008、2009年移动定位业务进入了稳定的发展阶段。根据最新的统计，我国地理位置个人应用服务（LBS）的市场规模达到9.98亿元。LBS市场将随着3G用户和服务商的发展日益快速增长，在2012年，LBS市场份额有望达到38亿人民币（约合5.6亿美元）。中国LBS个人应用市场规模保持快速增长的态势。2008年，整个市场规模达3.35亿元，2009年突增为6.44亿元，预计到2013年，中国LBS个人应用市场总体规模将突破70亿元，五年平均增幅将超过100％，2014年市场规模将突破百亿。

未来几年，中国的LBS市场蕴藏了巨大的商机，通信运营商、地图厂商、软件开发商、终端厂商等整个产业链中的众多参与者都积极投入其中，大力推进LBS服务以及应用。因此，未来一段时间爆发性增长的趋势。那么，在当前瞬息万变的市场形势下，我国移动位置服务（LBS）相关企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展方向、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢？

本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家信息产业部、中国全球定位系统技术应用协会、中国电子学会通信学分会、北京信息产业协会、中国移动、中国联通、《通信市场》、国内外相关刊物的基础信息以及移动位置服务(LBS)行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界移动位置服务(LBS)行业整体发展大势，对中国移动位置服务(LBS)行业的发展情况、产业链、等进行了分析及预测，并对未来移动位置服务(LBS)行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了移动位置服务(LBS)行业今后的发展与投资策略，为移动位置服务(LBS)产业链中各企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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