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	→内容简介

	从建筑装饰行业的市场流程划分，建筑装饰行业可以分为材料采购、装饰设计、工程施工和监理验收四部分。建筑装饰行业是综合性很强的业态，材料采购、工程施工和装饰设计密不可分，其中发展最快种类最全的是建材市场，发展相对稳定成熟的是施工市场，而设计市场仍初期发展阶段。

《2011年中国建筑装饰行业投资策略及深度研究报告》在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内建筑装饰行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了建筑装饰行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内建筑装饰市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、中国建筑业协会、国家发改委和中国人民银行等等。
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