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	→内容简介

	目前市场上常见的传真机可以分为四大类，一是热敏纸传真机，二是热转印式普通纸传真机，三是激光式普通纸传真机，四是喷墨式普通纸传真机，而市场上最常见的就是热敏纸传真机和喷墨、激光一体机。传真机经过十几年的快速发展，已形成了“人丁”兴旺的庞大家族，国内品牌加上洋品牌共有二十多种，其数量仅次于电话机，成为人们普遍接受并广泛使用的信息沟通工具。但传真机在给人们的工作生活带来便利的同时，其弊端也日益凸显：费耗材、费纸张、易卡纸、易故障、有噪音等成为困扰用户的大问题。随着绿色环保概念的不断加深和无纸化办公的快速推行，传真的数码化和网络化便成为传真机摆脱自身困境的新希望。2010年，中国传真机市场3/4强的关注份额被松下、兄弟和佳能三家厂商所占据。其中，松下所获关注比例近40%，兄弟和佳能关注比例在20%左右。总的来看，日系厂商在传真机市场占据较大优势，前十家最受关注的传真机品牌中，日系品牌共占据五席。2010年，中国传统传真机市场萎缩更加严重。主要影响因素来自两个方面，一个是多功能一体机对于单功能传真机的替代趋势更加明显，另一个原因是外界经济环境带来的影响。2010年，中国传真机市场平均价格继续降低，利润空间不断减小，厂商之间竞争加剧，品牌集中度越来越高，热敏纸传真机所占市场份额继续减小,渠道多元化趋势明显，产品的节能性日受关注。目前传真机的发展趋势是：传输的速度越来越快，对传输的质量要求越来越清晰，操作方式要越来越简单，产品的体积要小巧，更要注重办公成本和环保。传真机发展前景最为重要的还是整合，包括了技术和功能上的整合。

当网络已经普及化的时候，很多人预言，像传真机这种古老的办公设备只能在古董店或博物馆才能找到，然而事实真的如此吗？接收到的传真是通过一部传真机器读来自纸张上的信息，然后将这些信息转化成为信号，再通过电话线发送到另一端上的传真机上，而另一端的传真机接受它并将信号转为图像复印出来。当然，现在我们有了更多的通信方式选择，例如：电子邮件、数码传真等等，也不一定需要通过这样的方式，但传统传真机对于我们的信息传递有着深刻的影响，的确是功不可没。传统传真机在数码传真机面前并没有任何的优势，它功能过于单一，而数码传真机功能多样。尽管功能单一的传统传真机受宠程度已经大不如前，但它依然有它存在的理由，在短期之内是取代不了的，即使是电子传真或其它的传真软件都取代不了。传真机行业可以是困难重重，那传真机明天的路应该怎么样走呢？在当前形势下，我国传真机行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、传真机行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国传真机市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了传真机前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对传真机市场风险进行了预测，为传真机药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在传真机行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国传真机行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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