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	→内容简介

	本报告旨在为有意投资购物中心行业的投资者服务，报告对购物中心行业2010年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业运行情况进行了预测。
受全球金融危机的影响，中国经济出现了增速放缓的现象，加上成本上升、效益下滑等因素，已影响到部分企业的投资意愿和能力，进而对消费增长构成制约。在中央的宏观调控之下，全国打响了一场声势浩大的"扩大内需、促进增长"保卫战。中国政府公布的两年投资总额达4万亿元人民币的经济刺激方案在全球引起了热烈反应。此举将提振市场信心，有助于保持中国经济的持续稳定增长。在当前全球金融危机的形势下，中国加大对基础设施建设的投资可有效扩大内需，弥补金融危机导致的外需不足。根据这一方案，到 2010 年底，中国政府将投资 4万亿元人民币，用于包括基础设施、公共交通、生态环境建设和灾后建设、民生工程以及提高城乡居民，特别是低收入群体收入水平等在内的 10 大措施。同时，中国的财政政策和货币政策双双转向，财政政策从"稳健"转为"积极"，货币政策从"从紧"转为"适度宽松"。

购物中心不是一种零售业态，而是一种生活方式和消费模式。是经济发展、人们消费水平提高的必然结果，是商业零售业发展历程中的一个最高形式，它能最大限度地适应生活方式改变、满足现代消费的多种需要，形成了它比单一零售业态更具备的多种功能和综合优势。

随着消费结构的快速升级和城市化进程的加快推进，购物中心已逐步成为商业地产的主体和投资热点。购物中心的营建，已成为现代商业发展的主流，改善了城市的商业环境，提升了消费者购物的便利性和满意度，并主导着人们的生活方式。
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