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	→内容简介

	2010年中国热水器市场上，品牌集中度已经达到较高水平。电热水器市场上，海尔、A.O.史密斯、美的位居品牌关注排行榜前三名，领先优势明显。燃气热水器市场上，万和、万家乐处于领跑地位，二者间竞争激烈。电热水器、燃气热水器市场上，2000元以下价位产品获得的关注比例均在六成以上，而太阳能热水器市场上则是2000元以上价位产品占主流。电热水器、燃气热水器市场上，第一阵营的品牌领先优势明显，地位稳固。太阳能热水器市场尚未形成稳定的品牌格局，品牌排名变动频繁。

2010年中国电热水器市场上，海尔以32.3%的关注份额占据品牌关注排行榜首位。A.O.史密斯、美的分别位居第二、第三名，关注比例分别为25.8%、19.7%。奥特朗、阿里斯顿、西门子分别位居第四至第六名，关注份额集中在3.5%-3.9%之间。整体上看，中国电热水器市场用户关注度分布呈现明显的两级分化格局。位居前三甲的海尔、A.O.史密斯、美的关注份额累计达77.8%，对行业、市场的发展有较强影响力。其他七大品牌关注比例均在5%以下，与上述三大品牌间存在较大差距。2010年中国燃气热水器市场上，万和、万家乐分别以26.2%、25.0%的关注比例位居品牌排行榜冠亚军。这两家品牌进入市场的时间较长，在产品设计、渠道推广等方面有较深厚的积累，关注份额累计超过四成，市场地位较突出。海尔、美的分别位居第三、第四，关注比例分别为9.6%、9.3%，与万和、万家乐间的差距较明显。总体看来，排名第三至第七的品牌关注比例均在6%-10%之间，同属第二梯队。位居后三名的品牌分别为能帅、阿里斯顿、创尔特，关注份额均不超过2.0%。2010年中国太阳能热水器市场上，桑乐获得28.0%的关注份额，成为最受用户关注的品牌。但桑乐关注比例仅领先身后的四季沐歌0.2%，冠军地位并不稳固。主攻高端市场的皇明以22.8%的关注份额位居第三，跻身前三甲。清华阳光虽然产品数量较少，但凭借准确的市场定位及出色的质量控制也树立了较好口碑，关注份额超过两成。其他品牌关注份额仅1.0%，市场影响力较小。

就目前来说，中国热水器行业将在未来几年内逐渐趋好。其一、从宏观经济环境分析，国内经济持续增长、城乡一体化进程加快，为整个热水器行业的快速发展奠定了良好的经济基础；其二、从市场需求上分析，当前热水器行业城市市场未饱和、农村市场待开发，这为热水器市场扩容带来了巨大的上升空间；其三、从产业政策导向分析，家电下乡、节能减排带给热水器新的市场机遇。其四、从制度规范来说，各种标准的出台进一步规范了市场竞争秩序，并积极引导热水器产品将逐渐向中高端市场迈进。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国家电协会、国家信息中心、全国商业信息中心、中国五金制品协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及家电行业专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国热水器行业的发展环境、供给与需求状况、营销情况、从业企业以及国家相关产业发展状况等进行了研究。报告还重点分析了热水器行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对热水器行业的发展趋势进行了研判，是热水器生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前热水器行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展概况

第一章 2009-2010年热水器行业概况
1

第一节 热水器行业描述
1

一、热水器行业定义
1

二、热水器行业分类
1

第二节 各种热水器使用成本对比
10

一、基本常识
10

二、各类热水器使用成本比较
11

第二章 2009-2010年热水器行业基本情况
15

第一节 2009-2010年热水器行业特性
15

一、2009-2010年热水器行业赢利性
15

二、2009-2010年热水器行业成长性
15

三、2009-2010年热水器行业行业周期
15

四、2009-2010年热水器行业进入、退出机制
15

第二节 2009-2010年包括热水器的电气机械行业经济指标
16

一、2009-2010年包括热水器的电气机械行业主要经济指标
16

二、2009-2010年包括热水器的电气机械行业财务指标
17

三、2009-2010年包括热水器的电气机械行业经济效益指标
19

四、2009-2010年热水器产量
19

第三节 2009-2010年全国家用电器类产品进口情况统计
22

一、2009年全国家用电热水器进口统计
22

二、2010年全国家用电热水器进口统计
22
第三章 2009-2010年热水器行业政策经济环境
25

第一节 2009-2010年热水器行业政策及行业标准
25

一、家电下乡政策
25

二、热水器行业标准规范
32

第二节 2010年热水器行业经济环境
37

一、2010年世界经济情况
37

二、2010年国内经济情况
43

第四章 2009-2010年国内外热水器行业市场
53

第一节 2009-2010年世界热水器行业市场
53

一、2009-2010年世界热水器行业发展现状
53

二、2009-2010年各国对热水器发展的政策支持
59

第二节 2009-2010年国内热水器行业市场
63

一、2009-2010年国内热水器行业发展现状
63

二、2009-2010年国内热水器行业存在问题
66

第二部分 行业竞争格局

第五章 2009-2010年国内热水器行业消费者研究
69

第一节 2009-2010年热水器行业消费者分析
69

一、2009-2010年全国热水器消费者的品牌偏好
69

二、2009-2010年全国十六大城市热水器价格偏好
69

三、2009-2010年热水器行业消费行为分析
75

第二节 2009-2010年热水器行业品牌忠诚度对比
80

一、2009年全国排名前十的品牌
80

二、2010年全国排名前十的品牌
80

第六章 2009-2010年热水器行业重点企业分析
81

第一节 A.O.史密斯
81

一、A.O.史密斯简介
81

二、A.O.史密斯的节 能技术
82

三、A.O史密斯的经营策略
84

第二节 海尔
86

一、海尔简介
86

二、2009-2010年海尔财务分析
88

三、海尔的发展战略
91

第三节 帅康
92

一、帅康简介
92

二、帅康的技术创新
93

三、2010年帅康发展情况
96

第四节 阿里斯顿
99

一、阿里斯顿集团简介
99

二、阿里斯顿在中国的投资历史
100

三、阿里斯顿的优质战略
102

第五节 万和
104

一、万和简介
104

二、2009-2010年万和财务分析
105

三、万和的技术创新
112

第六节 美的
113

一、美的简介
113

二、2009-2010年美的财务分析
114

三、美的的销售增长
117

第七节 樱花
119

一、樱花简介
119

二、樱花的经营策略
120

三、樱花的技术创新
121

第八节 西门子
122

一、西门子简介
122

二、西门子发展愿景
123

三、西门子的经营策略
124

第九节 万家乐
127

一、万家乐简介
127

二、2009-2010年万家乐财务分析
128

三、万家乐的科研能力
132

第十节 华帝
134

一、华帝简介
134

二、2009-2010年华帝财务分析
135

三、华帝的品牌战略
140
第七章 2009-2010年热水器行业关联产业分析
143

第一节 2009-2010年家电行业发展分析
143

一、2009-2010年家电行业现状
143

二、2011-2015年家电行业发展趋势
146

第二节 2010年能源行业发展现状
147

一、2010年能源供需形势及特点
147

二、2010年能源行业的新进展
151

三、2010年4季度电力行业景气状况分析
153

四、2010年太阳能行业十大关键词
158

第八章 2009-2010年热水器行业市场分析
173

第一节 2009-2010年热水器行业市场概况
173

一、2009-2010年热水器行业市场综合分析
173

二、2009-2010年热水器行业市场需求分析
180

三、2009-2010年热水器行业市场结构分析
181

四、2009-2010年热水器行业市场竞争分析
188

第二节 2009-2010年热水器行业市场分析
192

一、2009-2010年热水器行业重点地区
192

二、2009-2010年热水器行业细分市场
195

第三节 2009-2010年热水器行业销售渠道
237

一、2009-2010年热水器行业渠道综述
237

二、2009-2010年热水器行业渠道覆盖率
238

三、2009-2010年热水器行业渠道满意度及预期
248

四、2009-2010年热水器行业渠道建设
254

五、2009-2010年热水器行业发展趋势
258

第四节 2009-2010年热水器行业分类别的研究
260

一、2009-2010年燃气热水器市场分析
260

二、2009-2010年即热式热水器市场分析
266

三、2009-2010年太阳能热水器市场分析
270

四、2009-2010年热泵热水器市场分析
281

第三部分 发展趋势预测

第九章 2011-2015年热水器行业发展趋势分析
291

第一节 2011-2015年热水器行业政策经济环境
291

一、2011-2015年热水器行业政策环境
291

二、2011-2015年热水器行业经济环境
294

第二节 2011-2015年热水器行业关联产业趋势
298

一、2011-2015年家电行业发展趋势
298

二、2011-2015年能源行业发展趋势
300

第三节 2011-2015年热水器行业类别分析
312

一、2011-2015年电热水器市场分析
312

二、2011-2015年燃气热水器市场分析
314

三、2011-2015年太阳能热水器市场分析
316

第十章 2011-2015年热水器行业发展趋势预测
319

第一节 2011-2015年燃气热水器发展预测
319

一、2011-2015年燃气热水器结构发展预测
319

二、2011-2015年燃烧器发展预测
320

三、2011-2015年燃气热水器技术发展预测
322

第二节 2011-2015年太阳能热水器发展预测
325

一、2011-2015年市场竞争格局
326

二、2011-2015年产品创新形式
326

三、2011-2015年销售增长预测
327

四、2011-2015年农村太阳能发展趋势
329

第三节 2011-2015年即热式电热水器发展预测
332

一、2011-2015年品牌阵营预测
332

二、2011-2015年技术发展预测
333

三、2011-2015年综合发展预测
334

第四节 2011-2015年热泵热水器发展预测
335

一、2011-2015年热泵热水器发展趋势
335

二、2011-2015年热泵热水器潜在市场预测
336

三、2011-2015年热泵热水器市场占有率预测
337

第四部分 投资策略建议

第十一章 2011-2015年热水器行业投资分析
339

第一节 2009-2010年热水器企业十大积弊
339

一、营销水平
339

二、战略目标
339

三、组织架构
339

四、内部管理
339

五、技术研发
340

六、渠道结构
340

七、人才匮乏
340

八、招商为王
340

九、售后缺失
340

十、品牌意识
341

第二节 2011-2015年太阳能热水器投资分析
341

一、企业困惑
341

二、“管控”难题
346

三、狂热后遭冷遇
349

四、产业的分水岭
350

五、双重困境
352

第三节 2011-2015年空气能热水器投资分析
356

一、行业重整
356

二、政府支持
359

三、难进家门
361

四、环境完善
364

第四节 2011-2015年燃气热水器与电热水器投资分析
367

一、电热水器
367

二、燃气热水器
369

三、电气之争
372

第十二章 2011-2015年热水器行业投资策略建议
375

第一节 基本竞争策略
375

一、成本领先战略
375

二、差异化战略
376

三、集中化战略
378

第二节 SWOT分析
380

一、SWOT分析模型
380

二、初级SWOT分析
386

三、高级SWOT分析
388

第三节 2011-2015年投资发展建议
394

一、2011-2015年热水器企业综合发展建议
394

二、2011-2015年热水器行业盈利建议
398

三、2011-2015年市场营销攻略投资发展建议
401

四、2011-2015年电热水器投资发展建议
405

五、2011-2015年热泵热水器投资发展建议
407

六、2011-2015年太阳能热水器投资发展建议
415

七、2011-2015年空气能热水器投资发展建议
430

图表目录

图表：五种能源热水器加热成本对比图
14

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业行业主要经济指标
16

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业亏损额与平均从业人数
16

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业资产总计、负债合计、应收帐款净额、产成品资金占用、流动资产、固定资产净值
17

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业产品销售收入、产品销售成本
17

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业产品销售费用、管理费用、利润总额
18

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业产品销售税金及附加、财务费用、税金总额
18

图表：2009-2010年包括热水器的电气机械行业主要经济效益指标
19

图表：2009年1-12月家用电热水器月度产量表
19

图表：2009年1-12月家用燃气热水器月度产量表
19

图表：2010年1-12月中国家用燃气热水器产量分省市统计
20

图表：2010年1-12月中国家用电热水器产量分省市统计
21

图表：2009年1-12月全国家用电热水器进口统计
22

图表：2009年1-12月全国家用电热水器出口统计
22

图表：2010年01月全国家用电热水器进口统计
22

图表：2010年01月全国家用电热水器出口统计
23

图表：热泵机组工作原理
33

图表：2007-2010年解读累计GDP
44

图表：2008-2010年社会消费品零售总额
44

图表：2008-2010年进出口额
45

图表：2008-2010年进出口同比增幅
45

图表：2008-2010年城镇固定资产投资
46

图表：2008-2010年城镇固定资产同比增幅
46

图表：2009-2010年商品房销售面积及增幅
47

图表：2008-2010年三大价格指数同比增幅
48

图表：2008-2010年采购经理指数
49

图表：2008-2010年货运量同比增幅
50

图表：2009-2010年消费者信心指数
50

图表：2008-2010年股票综合指数
51

图表：2008-2010年股票日均成交额
51

图表：2009-2010年宏观经济景气预警指数
52

图表：西班牙太阳能资源分区
62

图表：辅助能源为天然气时，太阳能热水系统的最低保证率要求
62

图表：辅助能源为电时，太阳能热水系统的最低保证率要求
63

图表：游泳池太阳能热水系统的最低保证率要求
63

图表：2010年热水器市场品牌前十名
69

图表：2010年上海热水器市场前十名的价格
69

图表：2010年北京热水器市场前十名的价格
70

图表：2010年上海热水器市场前十名的价格
70

图表：2010年武汉热水器市场前十名的价格
70

图表：2010年上海深圳市场前十名的价格
71

图表：2010年广州热水器市场前十名的价格
71

图表：2010年成都热水器市场前十名的价格
71

图表：2010年西安热水器市场前十名的价格
72

图表：2010年南京热水器市场前十名的价格
72

图表：2010年郑州热水器市场前十名的价格
72

图表：2010年合肥热水器市场前十名的价格
73

图表：2010年长沙热水器市场前十名的价格
73

图表：2010年乌鲁木齐热水器市场前十名的价格
73

图表：2010年无锡热水器市场前十名的价格
74

图表：2010年南宁热水器市场前十名的价格
74

图表：2010年苏州热水器市场前十名的价格
74

图表：2010年中国家电行业绿色标杆企业
76

图表：2010年中国家电行业绿色低碳产品
77

图表：2010年中国家电行业最佳节 能效果热水器产品
77

图表：2010年中国家电行业最具人气热水器产品
78

图表：2010年中国家电行业最受欢迎热水器品牌
79

图表：2010年中国家电行业最受欢迎燃气热水器品牌
79

图表：2009年全国排名前十的品牌
80

图表：2010年全国排名前十的品牌
80

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司每股指标
88

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司获利能力
88

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司经营能力
88

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司偿债能力
89

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司资本结构
89

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司发展能力
89

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司现金流量分析
89

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司主营业务收入
90

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司主营业务利润
90

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司营业利润
90

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司利润总额
91

图表：2009-2010年中国青岛海尔股份有限公司净利润
91

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司主营构成
105

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司每股指标
108

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司获利能力
108

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司经营能力
109

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司偿债能力
109

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司资本结构
109

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司发展能力
109

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司现金流量分析
110

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司主营业务收入
110

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司主营业务利润
110

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司营业利润
110

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司利润总额
111

图表：2009-2010年广东万和新电气股份有限公司净利润
111

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司每股指标
114

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司获利能力
114

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司经营能力
115

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司偿债能力
115

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司资本结构
115

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司发展能力
115

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司现金流量分析
116

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司主营业务收入
116

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司主营业务利润
116

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司营业利润
116

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司利润总额
117

图表：2009-2010年广东美的电器股份有限公司净利润
117

图表：2010年中国高校产品排行榜——家用燃气快速热水器
121

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司每股指标
128

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司获利能力
129

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司经营能力
129

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司偿债能力
130

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司资本结构
130

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司发展能力
130

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司现金流量分析
130

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司主营业务收入
131

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司主营业务利润
131

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司营业利润
131

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司利润总额
132

图表：2009-2010年广东万家乐股份有限公司净利润
132

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司主营构成
135

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司每股指标
136

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司获利能力
137

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司经营能力
137

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司偿债能力
137

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司资本结构
138

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司发展能力
138

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司现金流量分析：
138

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司主营业务收入
138

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司主营业务利润
139

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司营业利润
139

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司利润总额
139

图表：2009-2010年中山华帝燃具股份有限公司净利润
139

图表：华帝的幸福真谛
140

图表：华帝的品牌传播
141

图表：2010年中国电力、燃气及水的生产和供应业工业品出厂价格指数
151

图表：2010年第四季度电力行业景气指数
154

图表：2010年第四季度电力行业预警指数
155

图表：2010年第四季度电力行业景气灯图
155

图表：2010年第四季度电力行业发电量及增速
156

图表：2010年第四季度电力行业销售收入
156

图表：2010年第四季度电力行业的生产和供应业工业品出厂价格指数
157

图表：2010年第四季度电力行业利润
157

图表：2010年第四季度电力行业投资
158

图表：储水式电热器市场规模趋势
174

图表：电热器市场品牌竞争趋势
175

图表：燃气热水器市场规模趋势
176

图表：燃气热水器市场品牌竞争趋势
177

图表：部分 区域热水器产品不同类别结构构成
178

图表：城镇居民家庭平均每百户淋浴热水器拥有量
179

图表：低收入户平均每百户年底淋浴热水器拥有量
180

图表：城镇居民家庭平均每百户居民拥有淋浴热水器台数
181

图表：2008-2010年居民热水器拥有量
181

图表：2010年中国电热水器市场品牌关注比例分布
182

图表：2010年一季度－四季度中国电热水器市场品牌关注排名对比
182

图表：2010年中国燃气热水器市场品牌关注比例分布
184

图表：2010年一季度－四季度中国燃气热水器市场品牌关注排名对比
184

图表：2010年中国太阳能热水器市场品牌关注比例分布
185

图表：2010年一季度－四季度中国太阳能热水器市场品牌关注排名对比
186

图表：2010年中国电热水器市场不同价格段产品关注比例分布
187

图表：2010年中国燃气热水器市场不同价格段产品关注比例分布
187

图表：2010年中国太阳能热水器市场不同价格段产品关注比例分布
188

图表：2009年储水式电热水器品牌竞争格局
191

图表：2009年燃气热水器品牌竞争格局
192

图表：2010年东北区的热水器零售分析
192

图表：2010年华北区的热水器零售分析
193

图表：2010年华东区的热水器零售分析
193

图表：2010年华南区的热水器零售分析
193

图表：2010年西北区的热水器零售分析
194

图表：2010年西南区的热水器零售分析
194

图表：2010年华中区的热水器零售分析
194

图表：2010年广州热水器销售前十名
195

图表：2010年深圳热水器销售前十名
195

图表：2010年南京热水器销售前十名
202

图表：扬州地区太阳能热水器市场部分 品牌百名消费者知闻率
214

图表：扬州地区太阳能热水器各种型号销售比例
215

图表：扬州地区消费者购买太阳能热水器价格接受程度
216

图表：影响扬州地区消费者购买太阳能的因素
217

图表：扬州地区太阳能热水器用户满意度调查
218

图表：扬州地区太阳能经销商渠道类型
219

图表：2010年扬州地区太阳能热水器市场品牌销量图
222

图表：2010年长沙市热水器销售前十名
223

图表：2010年杭州热水器销售前十名
233

图表：我国太阳能热水器产品经销模式
237

图表：太阳热水器总代理地区分布
238

图表：总体渠道覆盖率
239

图表：品牌专卖店覆盖率
239

图表：五金/建材/水暖/装潢材料市场覆盖率
240

图表：家电商场覆盖率
240

图表：太阳能热水器超市覆盖率
241

图表：各区域市场品牌渠道覆盖率排序
242

图表：各规模市场品牌覆盖率排序
243

图表：各区域市场皇明太阳热水器铺货率
244

图表：各规模城市皇明太阳热水器产品铺货率分析
245

图表：各区域市场亿家能太阳热水器铺货率
245

图表：各规模城市亿家能太阳热水器铺货率
246

图表：各区域市场华帝太阳热水器铺货率
247

图表：各区域市场华帝太阳热水器铺货率
247

图表：经销商满意度测评结果分析
248

图表：经销商忠诚度测评结果分析
249

图表：经销商选择厂家考虑因素分析
250

图表：经销商预期产品改进方面及程度
251

图表：经销商预期厂家提供支持类型分析
251

图表：预期宣传支持
252

图表：经销商预期厂商沟通方式分析
253

图表：经销商理想付款方式
253

图表：经销商媒体接触习惯分析
254

图表：家制造商的地域分布状况
263

图表：部分 有影响力的燃气热水器品牌及制造商
265

图表：市场细分表
273

图表：不同区域终端零售商分布
274

图表：不同规模城市终端零售商分布
274

图表：不同经济区域零售商业态对比
276

图表：不同规模城市零售业态对比
276

图表：太阳热水器零售商类型结构
277

图表：零售商数量与人口相关分析
278

图表：主要省份单位店铺辐射人群数量
278

图表：2006-2014年中国热泵热水器销售额规模预测情况
287

图表：2010年中国电热水器市场主流品牌关注比例走势
312

图表：2010年中国电热水器市场主流品牌市售产品数量对比
313

图表：2010年中国电热水器市场主流品牌单产品关注率对比
313

图表：2010年中国燃气热水器市场主流品牌关注比例走势
314

图表：2010年中国燃气热水器市场主流品牌市售产品数量对比
315

图表：2010年中国燃气热水器市场主流品牌单产品关注率对比
315

图表：2010年中国太阳能热水器市场主流品牌关注比例走势
316

图表：2010年中国太阳能热水器市场主流品牌市售产品数量对比
317

图表：2010年中国太阳能热水器市场主流品牌单产品关注率对比
317

图表：太阳能热水器购机容量增长曲线。
330

图表：电热水器市场规模趋势
368

图表：电热水器市场品牌竞争趋势
369

图表：燃气热水器市场规模趋势
370

图表：燃气热水器市场品牌竞争趋势
372

图表：部分 区域热水器产品类型构成
373

图表：SWOT分析表
384

图表：结果定位图
384

图表：SWOT分析表
385

图表：科尔尼SWOT分析
385

图表：初级SWOT分析1
387

图表：初级SWOT分析2
388

图表：高级SWOT分析1
391

图表：高级SWOT分析2
392

图表：热水器行业投资策略
436
略……

（如需详细目录，请来电索取）


	下载征订表
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！


更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588

[image: image1.emf]