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	→内容简介

	一直以来，休闲鞋给人的第一感觉是生命力的象征，其张扬个性、追求活力的风格被大众所追捧。曾几何时，休闲鞋行业刮起了一股复古怀旧的流行风，当这股时尚旋风还在如火如荼地进行时，创新旗帜同时在休闲领域树立起来。现在市面上，手工制作的产品虽然产量不能跟批量生产的产品相比，但是往往能够以优质赢取消费者的青睐。然而，目前国内的休闲鞋企几乎是机器大批量生产，在工艺品质上比不过手工制作的产品，这就要求休闲鞋企要在做工上创新，提升产品的精细度。休闲鞋始终是以舒适、轻便和个性为追求目标，它的保护性和功能性往往被摆放在重要的位置。这对休闲鞋的材质提出了较高的要求。因此，材质是关键，选好材，才是做好休闲鞋的关键性一步。鞋内的舒适度，鞋底的防滑耐磨等，已经不再只钟情于单一的帆布，可以借助科技的力量，推广科技含金量较高的产品，让消费者切身体会到休闲鞋是个不错的选择。如纳米防霉抗菌内里系列、中底布系列、三明治网等。休闲鞋追求个性化，总体要求是简约时尚，主要在款式上进行扩张。由于男女性别不同，在款式上要做出不一样的造型设计，男士可偏向于稳重成熟，女士则要凸显高雅大方的气质。但是简约仍是关键字眼，在造型、线条等方面都要简洁、流畅，强调舒适、浪漫的生活气息。定位类似的休闲鞋品牌，有着同样的消费群体，会出现几大品牌争夺一类消费群体的现象。这时，休闲鞋可以转变思路细分市场，在设计上针对不同的对象考虑产品的风格。时尚是一种永远被追求的风格，休闲鞋唯有与时俱进，加入创新的元素，方可借助时代引发另一种时尚潮流的盛行；用创新来作为前进的双翼，定能迅速使休闲鞋走上行列的最前端。

进入2011年，国产休闲皮鞋仍旧在品牌化建设提升的边缘徘徊着，品牌商在绞尽脑汁地组织着货品，同时又忧心忡忡地看着销售表的情况变化；每一个终端商都以企盼的眼神等待消费者进店体验进而购买，然后成为忠实顾客。这是现阶段休闲皮鞋的市场状态。几乎所有休闲皮鞋都将舒适性作为产品的标签，以期成为促成销售的所有理由。这背后折射出来的是休闲皮鞋行业的竞争仍然停留于产品力方面，品牌力尚有欠缺。彰显产品特性的做法，本身无可厚非，这也是所有品牌起步的必备功课，许多国际一线品牌都在经历过从产品向品牌提升的漫长阶段之后，才得以长久地立足市场，而且历史百余年依旧在产品特性方面精益求精，从未敢懈怠。对于国产休闲鞋企业来说，将产品这一基础特性提升到什么程度，直接关系其品牌化建设的步伐。那么从产品化迈向品牌化究竟有多远？这是摆在企业面前的一大课题。款式、特性、文化是品牌在不同的发展阶段的三个标签。只有经历了这三个阶段，产品才能真正上升为品牌。每个企业打造品牌的路径基本相同，但时间的进度把握则是不同的，前一个阶段的夯实或许正是为下一阶段节省更多的时间。在当前形势下，我国休闲鞋行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、休闲鞋行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国休闲鞋市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了休闲鞋前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对休闲鞋市场风险进行了预测，为休闲鞋生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在休闲鞋行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国休闲鞋行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第一节 消费者调查研究
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