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三、业务设置要从简  

四、在业务发展的同时处理好相关问题  

第二节 3G时代运营商的移动位置服务发展策略  

一、联通与移动LBS发展的比较  

二、目前中国LBS业务发展的促进和抑制因素 

三、重视商业模式与培育健康产业链  

四、充分结合G优势与运营商自身特点 

五、加强业务间捆绑与融合 

六、优化客户端和用户体验 

七、拓展车载导航应用和行业应用 

八、借鉴学习国外发展经验 

九、韩国移动定位业务发展对中国LBS产业的启示 

第三节 从LBS技术选择看差异化业务竞争 

一、LBS系统 

二、LBS技术分析 

三、LBS业务开发 

四、发展LBS业务的策略分析

第十四章 2011-2015年中国LBS发展前景及趋势预测分析  

第一节 2011-2015年中LBS发展前景及趋势分析 

一、2010年移动定位导航服务需求预测  

二、2011年LBS发展前景分析 

三、2012年中国LBS市场规模预测  

四、未来交通物流业移动定位服务应用  

五、移动定位业务的未来  

六、移动位置服务发展趋势 

第二节 2011-2015年中GPS手机发展前景及趋势分析  

一、2011年中国市场GPS手机销量预测  

二、2011年中国GPS手机的市场占有率预测  

三、2011-2015年中国GPS手机市场规模预测  

四、2012年GPS手机产值预测  

五、2012年GPS导航手机市场预测  
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图表 2009年3月中国市场最受用户关注的前十大GPS产品排行  
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