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	→内容简介

	全球数字电视机顶盒市场发展迅速，经济形势的低迷对数字电视机顶盒市场几乎没有产生影响。在中国市场，数字电视的加速部署为机顶盒产行提供了广阔空间。中国数字机顶盒市场正处在一个前所未有的利好发展时代。目前，中国拥有4亿台以上的模拟电视机，并且国家正在通过多种通道从模拟向数字过渡，虽然一体机等产品作为机顶盒的替代品存在于这个市场，但由于中国数字电视产业政策及产业特点，中国数字化工作将依然主要依靠数字机顶盒这种方式来解决。截止2010年12月31日，中国有线数字电视用户突破8600万，有线数字机顶盒市场规模为8856万台，增量市场规模达到2056万台。预计在未来10年或是更长的时间里，机顶盒将在中国数字化中扮演越来越重要的角色。在中国数字电视市场，由于地方区域网络的不同，各网络运营商在选用设备时都是根据自身的情况，选择不同的设备，造成市场上分散的CA系统，不同的SMS、数据广播系统、浏览器、中间件等搭建的千差万别，也造成了机顶盒在设计的时候需要根据不同的网络运营商实际情况量身定制，造成中国有线数字电视机顶盒产品线过于复杂。在中国数字机顶盒市场，由于各地区网络运营商技术设备的千差万别，以及不同的网络运营商对于机顶盒界面、功能、遥控器等不同的需求，机顶盒厂商必须针对不同的网络运营商进行适当调整，开发符合运营商不同需求的机顶盒产品，导致了中国数字机顶盒市场厂商成本不断加大，而又由于国内目前已经有近百家企业投入到机顶盒市场，造成竞争比较激烈，产品利润不断下滑。

中国有线电视作为中国广播电视数字化的主要通道和切入点，是整个产业的发展重点，而目前仍有一亿左右的用户在接收模拟信号，只有推进该用户群体的数字化整改，才能从整体上带动中国广播电视的数字化进程，所以有线数字机顶盒的市场在未来仍将保持一个较快的增长速度。目前，中国拥有4亿台以上的模拟电视机，并且国家正在通过多种通道从模拟向数字过渡，虽然一体机等产品作为机顶盒的替代品存在于这个市场，但由于中国数字电视产业政策及产业特点，中国数字化工作将依然主要依靠数字机顶盒这种方式来解决。2011年，中国有线数字机顶盒市场规模为1.1016亿台，2015年，中国有线数字机顶盒市场规模为1.8711亿台。2010年，中国有线数字机顶盒市场综合排名第一的为创维，占据整体市场份额的26.66%，排在第二名的是同洲，占据整体市场的8.68%，排在第三名的是MOTO，占据整体市场的8.03%，排在第四名的是长虹，占据整体市场的8.02%,排在第五名的是华为，占据整体市场的4.47%，九州、银河、海信、天柏、新大陆市场占有率也较高，其他品牌有线数字机顶盒市场厂商占有率较低。2010年，中国有线标清数字机顶盒市场排名第一的为创维，占据整体市场份额的14.29%，排在第二名的是同洲，占据整体市场的9.98%，排在第三名的是九州，占据整体市场的7.94%，排在第四名的是长虹，占据整体市场的5.67%,排在第五名的是华为、天柏，分别占据整体市场的5.22%，银河、MOTO、新大陆占据市场份额也较高，其他品牌有线数字机顶盒厂商市场占有率较低。2010年，中国有线高清数字机顶盒市场排名第一的为创维，占据整体市场份额的38.48%，排在第二名的是MOTO，占据整体市场的11.34%，排在第三名的是长虹，占据整体市场的10.15%，排在第四名的是同洲，占据整体市场的6.99%,排在第五名的是全景、华为、博尚，分别占据整体市场的3.52%，海信、银河占据市场份额也较高，其他品牌有线数字机顶盒厂商市场占有率较低。当前形势下，我国STB行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？

本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家海关总署、国家工业和信息化部、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，报告对我国以及世界数字机顶盒行业总体运行情况进行了研究分析，对数字机顶盒生产与需求状况、市场结构变化、进出口形势、未来需求变化等进行了深入的研究及分析预测，并详细论述了市场竞争以及领先企业运行情况等。通过翔实的数据和充分的论述，从产业层面上剖析产业现状特点，针对产业的供需矛盾阐述了数字机顶盒行业发展的主要问题和影响因素，从多个角度揭示了中国数字机顶盒产业结构与竞争格局，在此基础上对中国数字机顶盒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证，全面展示数字机顶盒行业现状，揭示数字机顶盒行业的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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