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	→内容简介

	电梯作为垂直方向的交通工具，在高层建筑和公共场所已经成为重要的建筑设备而不可或缺。随着计算机技术和电力电子技术的发展，现代电梯已经成为典型的机电一体化产品。随着整体国民经济实力的提高，人民的生活消费水平明显增长。在银行按揭的助推下，居民购房不再是可望不可即的梦想。房地产开发商纷纷大力推出中高档的小高层及高层住宅楼，带动了住宅电梯的迅速增长，成为整个电梯市场的主要增长点。

中国电梯行业外商云集，国际上最大的电梯公司几乎全部进入中国，最先进的电梯产品争先在中国生产。美国奥的斯、瑞士迅达、芬兰通力、德国蒂森，日本三菱、日立、东芝、富士达等世界最负盛名的电梯公司先后在北京、天津、上海、广州、沈阳、杭州、廊坊等地投资建厂。他们大多用合资的方式建设了最好的工厂，装备了最好的设备，引进了最好的技术，合资企业在国内的市场份额已超过80%。

根据中国电梯行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对电梯行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2011-2012年中国电梯产业市场运行状况及发展趋势咨询报告》，较为系统、全面地分析了电梯产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知电梯产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。
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