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	→内容简介

	中国木地板行业是一个新兴的产业，起源于八十年代初。随着我国经济的蓬勃发展，居民生活水平日益提高，木地板以其脚感舒适、自然温馨、冬暖夏凉、高贵典雅等突出的优点成为人们地面装饰的首选材料，其市场需求呈直线上升趋势。中国木地板行业虽起步较晚，但发展速度很快，在短短20年的时间已形成了多种类、多规格，从生产到销售、铺设、售后服务配套，具备一定规模的产业体系。

目前，木地板行业内的渠道，主要可分为三种，第一是区域总经销制，通过总经销对分销商和终端进行掌控；第二种是分公司制，公司直接经营或与经销商联营，协助二级分销商进行终端管理和终端销售的管理与实施；第三种是全面扁平化，直接扁平到地级市，甚至县级，公司直接对经销商的经营、管理进行帮扶。这三种形式的演变，正是渠道斗争的延续。

未来的木地面板行业将会沿着以下方向去发展：

（一）向规模化、标准化、科技化方向发展；

（二）通过科技手段逐步提高地板的使用功能，提高木地面板的尺寸稳定性，使木地面板更耐磨、阻燃、耐水、抗静电；

（三）复合型地板将成为木地面板行业发展的趋势，复合的方式主要有：木材与其它材料的复合；优质阔叶木与速生材的复合；优质硬木的下脚料及小径木通过加工成规格料，复合成地板；速生材通过改性处理加工成地板；优质地板材与次质地板材复合；优质木材与人造板复合；

（四）实木地板的表面加工会出现各种形式，如使用高耐磨表面油漆或使用耐磨透明材料进行覆面；

（五）随着世界环保潮流的进一步发展，环保型的木地板将会得到进一步发展。

根据中国木地板行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对木地板行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2011-2012年中国木地板产业市场运行态势及投资战略咨询报告》，较为系统、全面地分析了木地板产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知木地板产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。
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