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	→内容简介

	中国是世界上人口最多的国家，上世纪七八十年代独生子女普遍进入适龄生育期，再加之2007年“金猪宝宝”，2008年“奥运宝宝”，2009年“牛年宝宝”等，在人文观念、社会事件和巨大的人口基数等多重因素影响下，我国将进入又一次持续时间更长的生育高峰期。自2006年开始，中国进入了第四波人口生育高峰，每年新增婴儿数量在2000-3000万左右。按照新生儿出生数量进行累积计算，目前全国0至6岁婴幼儿数量约1.08亿，高峰期预计将持续到2015年。从2006年起的这股“婴儿潮”将全面冲涨起容量巨大的中国孕婴幼产业市场，形成一个包括孕产妇和0-6岁婴幼儿的衣、食、住、行、育、玩等生活消费品的庞大产业群，必将引爆孕婴幼市场新一轮“淘金潮”。

我国婴幼儿用品市场进入高速发展期，平均每年递增17%以上，随着产品深度的逐步开发，这个市场的规模将有望得到进一步的拓展。即便是当前世界处于经济危机、物质需求下降的严重影响下，婴儿用品市场特有的购买主体和消费主体分离的“代位消费”特点，传统的家庭对婴幼的宠爱消费心理及80后年轻父母超前的理财消费观念，仍将直接而深远地影响着孕婴幼零售市场乃至整个产业的格局，并赋予该产业市场崭新的消费特征，从而决定了孕婴幼用品消费的持续高增长性。孕婴幼用品产业的发展势必为国家调动内需、刺激消费、保持经济稳定增长作出重要的贡献。据调查显示，中国的中等城市新生儿每年消费额达到1.8万元以上；如果加上乡镇区域，此市场更突破新台阶。预测中国人口生育高峰大约在2016年，而人口高峰大概出现在2028年，到那时，中国人口将达到15至16亿，这意味着在未来10到20年内，国内婴儿被子都会有一个稳定的数量不断增长的目标消费群。

未来几年中国婴幼儿奶粉市场每年至少需要80万吨，产值300亿以上。中国婴童经济已迈入黄金时期，应抓住机遇，加速产业链的整合，推进行业标准及规范的建设，促进产业健康、良性发展，使其成为拉动经济新一轮增长的加速器。中国已经成为仅次于美国的第二大婴童产品消费大国，预测2010年婴童市场规模达1万亿。在各大门户网站关于金融危机下，最不可能减少的支出项目的调查中，育儿支出一直位列榜首。婴幼用品市场潜力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用品……许多商家和个人都把目光瞄准这一市场。婴儿产品也不断细化.新品层出不穷，朝着人性化、系列化、模块化方向发展。

本研究咨询报告由企业管理公司领衔撰写。立足于世界婴儿用品行业整体发展大势，对中国婴儿用品行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来婴儿用品行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和分析，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了婴儿用品行业今后的发展与投资策略，为婴儿用品生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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