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二、2010年经营状况

第八节 北京华联综合超市股份有限公司

一、公司简介

二、2010年经营状况

第九节 合肥百货大楼集团股份有限公司

一、公司简介

二、2010年经营状况

第十节 北京王府井百货（集团）股份有限公司

一、公司简介

二、2010年经营状况
第十四章 中国零售业的发展趋战略

第一节 我国零售企业成长模式及其发展战略

一、零售企业及其业态分类

二、零售企业的成长模式及其判断依据

三、零售企业成长模式的类型

四、零售企业成长模式的发展战略

第二节 我国零售企业品牌战略

一、我国零售企业品牌战略的现状

二、改善品牌发展战略的措施与建议

第三节 中国零售业在零售国际化大潮中的战略选择

一、国内外零售业市场背景介绍

二、零售业国际化的必然性

三、零售业国际化在中国

四、零售国际化对中国本土零售企业的影响

五、中国零售业应对零售国际化的对策和建议

第四节 外资零售业在中国发展的战略分析

一、外资进入我国零售业动机所在

二、外资进入我国零售业战略规划

第五节 基于区域战略群体的我国零售业发展战略选择

一、制定我国本土零售业发展战略背景分析

二、我国本土零售业区域战略群体模型的提出

三、不同区域零售群体发展战略分析
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