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	→内容简介

	电动剃须刀虽然使用人群有限，但是，作为男士们的生活常备电器，其市场走向却也折射出我国小家电市场的发展情况。电动剃须刀市场需求量不断扩大，中高端产品在整个市场中的占比逐步增大。超市、电器连锁、百货商场依旧是电动剃须刀的主要销售渠道，占据总体市场90%以上的销售比例。但在偏远地区，如果需要，也可以买到市面上所有的国内外一二线品牌的产品。虽然电动剃须刀没有纳入家电下乡补贴范围，但通过家电下乡政策的实施，三四级市场以及农村郊县市场的消费能力得到充分证明，各大电动剃须刀品牌对于三四级市场的关注度明显提高，在各级城市的铺货率逐级增长。同时，虽然在电动剃须刀市场上，传统外资品牌依旧表现出强劲的竞争实力，但本土三大品牌(飞科、超人、奔腾)依然强势崛起。电动剃须刀市场虽小，但它也是中国经济的一个风向标，整个市场对于个人消费类电器的要求不断提高，行业竞争新格局正在形成。在整体经济形势向好的背景下，电动剃须刀市场也逐渐显示出复苏迹象，表现得更为活跃。中国电动剃须刀市场正处于上升通道，市场规模扩大、消费群体增加。伴随着农村城市化、城市扩大化的进程，消费者对于个人消费类电器的需求也逐渐开始改变，越来越多的消费者以电动剃须代替传统的手动剃须。同时，随着消费水平的提高，消费者对于剃须刀的品牌、功能也提出了更多的要求。

自从国家2008年开展家电下乡政策以来，三四级市场在中国家电业中扮演的角色越来越重要。在一线城市优势显著的大连锁，已经开始将触角向二线城市甚至三四级市场延伸。除北上广深四大城市以外的96个城市销量占整体100城市零售市场（线下）的份额从2010年上半年的70%上升至2011年上半年的73%，上升了3个百分点。在这96个城市中，大型超市渠道份额由2010年上半年的39%上升至2011年上半年的44%，上升了5个百分点。同时，在这96个城市中，家电连锁渠道以26%的销量同比增长率紧随大型超市渠道48%的同比增长率，分占销量同比增长率前两位。大型超市如家乐福、大润发，家电连锁巨头如苏宁，国美分别在各自的扩张中进行着渠道下沉战略，在该进程中，各厂商也依势而行，从而推动男用电动剃须刀在中、低级别市场的不断发展。目前中国家电线上渠道的竞争主体已经形成三大类平台，即以京东商城和淘宝电器城为代表的第三方B2C家电网络平台、以国美和苏宁为代表的传统连锁渠道网络平台、以各品牌商为代表的企业自建网络平台。

2010年是男用电动剃须刀线上市场快速发展的一年，而在2011年上半年间，这股网购风潮依旧迅猛。2011年上半年男用电动剃须刀线上市场规模达到125万台，同比增长率达66%，其占全国市场（线下和线上）的份额从2010年上半年的10%上升至2011年上半年的13%，上升了3个百分点。主流B2C网站的竞争日趋激烈带动市场的发展。淘宝、京东、当当这类主流B2C网站不断在细分商品品类、物流渠道建设及假日促销等方面进行着激烈的竞争，而这样的竞争对于消费者带来的是更多的实惠与选择，消费者也更乐于使用网购的方式购买商品。网购多维化的趋势促使线上市场的发展。如今，除了传统的B2C网站如淘宝商城和京东商城等之外，团购网站的蓬勃发展也令人关注，国内超过4000家的团购网站对于线上市场的贡献量与日俱增，同时现在的团购产品也不仅限于衣食类产品，家电类产品也能时常见于团购网站，凭借其较低的价格吸引越来越多的消费者使用团购的方式购买自己所需的商品。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国剃须刀行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区剃须刀市场的发展状况、剃须刀消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国剃须刀市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对剃须刀未来发展趋势进行了研判，是剃须刀生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前剃须刀行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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