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	→内容简介

	2008年全国包装饮用水总销量为2475.58万吨,较2007年的1811.87吨增长37%。其中，康师傅以403万吨的绝对优势占据第一位；娃哈哈以300多万吨的销量紧随其后；第三第四位分别是农夫山泉和怡宝，两品牌的销量均超过100万吨。而广东饮用水市场，还有景田、益力、乐百氏三大品牌销量在40万吨以上的。这7个品牌总销量高达1140.9万吨，占据整个市场蛋糕46%的份额。同时，康师傅、娃哈哈、农夫山泉和怡宝，已经将同行远远抛在身后，水业四寡头局势已经形成。随着行业发展的逐步成熟、消费者消费的更加理性，桶装水面临着产业升级的阵痛，在目前原料价格纷纷上涨、劳动力成本不断提升的情况下，桶装水行业的竞争愈加激烈。前些年高达40-50%的年增长率的桶装水行业这两年已开始呈现缓慢增长，进入发展瓶颈。即使是华南水霸怡宝，亦同样面对此问题，2008年怡宝的30%高速增长里，瓶装水增长高达40%，桶装水增长20%，瓶装水俨然已替代桶装水，成为怡宝的高速增长点。桶装水经过这几年的高速发展，已经达到一定的饱和度，一般家庭都在使用桶装水，同行之间的竞争，基本是在蚕食竞争对手的客户。每个行业都有快速期和稳定期，从无到有是比较快，到了成熟期，都会发展缓慢。目前，大部分桶装水品牌都没有直营直销渠道或直营配送系统，主要通过各级经销商的加盟送水站实现。水站经营若只卖真水，利润非常微薄，因此部分水站为追逐利益，常常以假水代替真水，而假水进价仅为真水的几分之一，由此可给水站带来额外利润。桶装水是舶来品，上世纪90年代中期开始出现，2007年达到鼎盛期。这两年市场出现一些问题，但相信桶装水行业仍会健康持续地发展。随着行业协会会同相关管理部门协调监管的开展，桶装水市场、渠道、生产管理方面都将逐步得到完善。让好产品得到更好发展，让不合格产品得到遏制。
水是大自然的恩赐，为此有的水企提出了不生产水，而是“大自然搬运工”的概念。但是2011年，水企们纷纷遭遇到了通胀的烦恼。目前，瓶装水包装原料PET约1.4万元/吨，同比上涨三成以上。桶装水包装的PC原料约2.8万元/吨，18.9升桶由2010年的每个26元涨到32元。配送成本上，目前已经达到2.5元~3元/桶，店铺租、管理费也接近2~3元一桶。在进入新世纪以来，我国瓶装水一直占全部饮料总体销量四成左右。饮用水行业总体上已属完全竞争，价格战的狼烟不断。以市面销售的瓶装水为例，售价由最初的每瓶3~5元急速下探到近年不多于1元的区间。不过，2011年的趋势却有点逆转。1~5月，全国各地超市包装水销售额约9.7亿元，其中500毫升装的包装水均价为1.11元，同比上涨了7.5%。按照统计地区看，除了北京、天津、山东、湖南和陕西包装水均价告跌外，各地都同比上升。行业正面临产业升级的问题。一批中小型水企如果能在生产、营销成本不断上升的压力下，以机械化和自动化改变落后的劳动密集型生产方式，以规模化降低单位产品的成本，还能够在市场中求得薄利多销的竞争力。事实上，仍有很多新企业进来投资、新设水厂。目前小瓶水市场几乎已经为龙头企业所占领，但是区域品牌仍然可以利用区域的天时地利人和的优势努力发展桶装水，满足消费者的饮用水需求。未来15年中国内地瓶装水的需求仍将稳步增长。至于桶装水方面，2025年前相信其在饮用水市场的份额仍然会高于管道直饮水，2010年桶装水的销量约3500万立方米，5年后将增长到6500万立方米，2025年约为1.5亿立方米。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、海内外多种相关报刊杂志的基础信息，以及饮用水专业研究单位公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对广东、浙江、北京等重点区域市场的最新调研数据资料，对我国饮用水行业的现状、重点区域市场状况、领先企业研究、关联行业分析、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，并根据饮用水行业的发展轨迹及多年的实践经验对饮用水未来的发展趋势作出审慎的判断，为饮用水产业投资者寻找新的投资亮点。最后对投资饮用水产业的一般效益作出客观的评析，阐明饮用水行业有没有投资的空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。本报告是饮用水生产企业、科研单位、饮用水销售企业准确了解饮用水行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精品。
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