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	→内容简介

	中国洗衣液市场在短短几年时间容量扩大了3倍，截止到2010年底，我国市场上洗衣液品牌数量达到了45个，单品数量达到了601个。洗衣液销售市场2009年增幅超过100%，2010年全年增幅同期相比提升91%，其中，核心城市增长89%，省会城市84%，地级市97%，农村95%，几乎都呈现成倍增长。从2006年到2009年，洗衣粉占比从72%下降至68%，而洗衣液的市场份额从7%增长到23%。虽然洗衣液的铺货仍集中在大终端，但加权铺货率可与洗衣粉相匹敌。洗衣液的实际发展速度确实高过业界的预期。伴随着品牌数量的集中爆发，领先品牌的集群优势也逐步显现。虽然目前市场上已经有四五十个洗衣液品牌，但该品类里销售Top5(前五位)品牌共占据6成的市场份额，品牌的集中度未来会越来越高。为争抢更多的市场份额，各大品牌都在不遗余力地进行品牌营销。在化妆品领域盛行的明星代言策略，在洗衣液领域同样是愈演愈热。与此同时，洗衣液的广告投入也不菲，2009年6月-2010年6月这一时间段内，洗衣液品牌有近8亿元的广告投放量，占家居清洁类广告投放的三分之一。

一直以来，快速消费品行业因与人们的日常生活息息相关，都保持着的快速发展的良好势头。尤其是日常洗涤用品，更是拥有广泛的受众，虽面临激烈的行业竞争，但市场仍有很大的发展空间。如在上海、广东、北京、深圳等大城市洗涤用品的激烈竞争中，三级城市及农村市场已经出现终端洗涤产品销售火热的场面。不断攀升的原材料价格正在给日化行业施加着越来越大的压力。洗涤用品生产所需的主要原料均来自石油、油脂，这些初级化工原料价格的持续上扬，已经给洗涤用品生产成本带来了巨大压力；加之水、电、燃料、运输、包装材料等要素价格同时上涨，使企业的生产成本大幅提高。另外，工人工资上涨也大幅推高了企业的用工成本。2010年下半年以来，日化产品原材料的平均上涨幅度超过了50%。价格一直是洗衣液市场的敏感问题。2011年洗衣液的原材料价格在持续上涨，其中某主要成分的价格从2010年的几千元上涨到两万元。而另一边，几大主流洗衣液品牌不约而同地请来大牌明星代言，高价的代言费无疑又再增加了运营成本。

“十一五”以来，中国洗涤用品行业全面贯彻落实科学发展观，以市场需求为导向，以依靠科技进步、抓好结构调整、提高行业竞争力、增强企业可持续发展的能力为主线，保持了持续较快发展的势头，经济效益较大提高，自主创新能力较大提高，节能降耗初见成效，产业核心竞争能力明显增强，保持洗涤用品产量持续稳定的增长，年均增长速度在6％以上。2010年洗涤用品总产量已经达到826.75万吨，其中合成洗涤剂730.07万吨（其中合成洗衣粉392.62万吨）、肥（香）皂96.68万吨、烷基苯49.92万吨、三聚磷酸钠50.16万吨、脂肪醇33.12万吨、4A沸石41.95万吨。洗涤用品行业的产品结构趋于优化，肥皂总量稳定增长，但所占比例逐渐下降；合成洗涤剂产量及比例逐年增加，其中液体洗涤剂产量及比例增长较快，2010年液洗产品占合成洗涤剂产品总量的46％以上。从2010年的数据看，洗涤用品行业主要产品已经实现了“十一五”规划的目标。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国洗涤用品工业协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及对国内消费市场调查获得的第一手资料，对我国洗衣液行业的发展现状、竞争与消费状况、销售情况、重点企业以及国家相关产业政策等进行了研究，并重点分析了洗衣液市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业竞争状况，并对洗衣液企业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国洗衣液行业的原料资源和发展环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗衣液行业发展的主要因素以及洗衣液行业的发展趋势，并对我国主要洗衣液行业的经营现状及发展战略进行了详细科学的分析及预测，针对我洗衣液竞争力的现状，提出了提高我国洗衣液行业竞争力的策略，是洗衣液生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗衣液行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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一、2009-2011年中国洗衣液行业发展态势分析
中国洗衣液市场在短短几年时间容量扩大了3倍，截止到2010年底，我国市场上洗衣液品牌数量达到了45个，单品数量达到了601个。洗衣液销售市场2009年增幅超过100%，2010年全年增幅同期相比提升91%，其中，核心城市增长89%，省会城市84%，地级市97%，农村95%，几乎都呈现成倍增长。从2006年到2009年，洗衣粉占比从72%下降至68%，而洗衣液的市场份额从7%增长到23%。虽然洗衣液的铺货仍集中在大终端，但加权铺货率可与洗衣粉相匹敌。洗衣液的实际发展速度确实高过业界的预期。伴随着品牌数量的集中爆发，领先品牌的集群优势也逐步显现。虽然目前市场上已经有四五十个洗衣液品牌，但该品类里销售Top5(前五位)品牌共占据6成的市场份额，品牌的集中度未来会越来越高。为争抢更多的市场份额，各大品牌都在不遗余力地进行品牌营销。在化妆品领域盛行的明星代言策略，在洗衣液领域同样是愈演愈热。与此同时，洗衣液的广告投入也不菲，2009年6月-2010年6月这一时间段内，洗衣液品牌有近8亿元的广告投放量，占家居清洁类广告投放的三分之一。
一直以来，快速消费品行业因与人们的日常生活息息相关，都保持着的快速发展的良好势头。尤其是日常洗涤用品，更是拥有广泛的受众，虽面临激烈的行业竞争，但市场仍有很大的发展空间。如在上海、广东、北京、深圳等大城市洗涤用品的激烈竞争中，三级城市及农村市场已经出现终端洗涤产品销售火热的场面。不断攀升的原材料价格正在给日化行业施加着越来越大的压力。洗涤用品生产所需的主要原料均来自石油、油脂，这些初级化工原料价格的持续上扬，已经给洗涤用品生产成本带来了巨大压力；加之水、电、燃料、运输、包装材料等要素价格同时上涨，使企业的生产成本大幅提高。另外，工人工资上涨也大幅推高了企业的用工成本。2010年下半年以来，日化产品原材料的平均上涨幅度超过了50%。但与此同时，由于该行业的市场化比较彻底，消化原料上涨带来负面的影响很难通过涨价转移。以上因素导致企业经营数据恶化，2010年1-11月，日化行业主营业务收入比2009年同期增长了14.88%，而行业利润却下降了5.99%，亏损额比上年同期增长了49.39%。在改革开放初期，外资企业进入先是与民族企业采取合资的方式，等站稳脚跟后就挤掉民族企业，导致一些品牌淡出人们视野。如今，内外资化妆品企业竞争摆在同一平台，本土化妆品企业正在发展壮大，中国的日化行业进入战国时代。在市场力量主导下，优胜劣汰的进程在加速，资本正向拥有综合优势的企业集中，众多中小日化企业的出局将在所难免。
“十一五”以来，中国洗涤用品行业全面贯彻落实科学发展观，以市场需求为导向，以依靠科技进步、抓好结构调整、提高行业竞争力、增强企业可持续发展的能力为主线，保持了持续较快发展的势头，经济效益较大提高，自主创新能力较大提高，节能降耗初见成效，产业核心竞争能力明显增强，保持洗涤用品产量持续稳定的增长，年均增长速度在6％以上。2010年洗涤用品总产量已经达到826.75万吨，其中合成洗涤剂730.07万吨（其中合成洗衣粉392.62万吨）、肥（香）皂96.68万吨、烷基苯49.92万吨、三聚磷酸钠50.16万吨、脂肪醇33.12万吨、4A沸石41.95万吨。洗涤用品行业的产品结构趋于优化，肥皂总量稳定增长，但所占比例逐渐下降；合成洗涤剂产量及比例逐年增加，其中液体洗涤剂产量及比例增长较快，2010年液洗产品占合成洗涤剂产品总量的46％以上。同时，工业及公共设施清洗剂制造业发展势头强劲。从2010年的数据看，洗涤用品行业主要产品已经实现了“十一五”规划的目标。2010年我国肥（香）皂和合成洗涤剂制造业创造的工业总产值（现价）为1181.42亿元，销售产值（现价）1125.26亿元。2010年洗涤用品总产量为826.75万吨，同比增长5.15％。其中，合成洗涤剂730.07万吨，同比增长4.60％；洗衣粉392.62万吨，同比下降1.74％；肥（香）皂96.68万吨，同比增长9.46％。“十一五”期间，洗涤用品主要产品产量平均增长均在6%以上。工业总产值年平均增长率在13%以上。
图表：2008-2011年我国洗衣液产量

	时间
	产量（万吨）

	2008年
	263

	2009年
	291

	2010年
	328

	2011年1-9月
	292


数据来源：国家统计局

二、2011-2015年中国洗衣液行业发展趋势预测
2011年，洗衣液行业再起波澜，洗涤行业领导品牌蓝月亮推出一款专门针对手洗的全新洗衣液产品，填补了国内市场空白，成为全国首款“手洗专用洗衣液”产品。未来5年洗衣液品类将处于成长期，而洗衣液则将进入细分市场阶段，整个洗衣液行业产品将更加精细化，未来宝洁、联合利华也会推出或引进新品牌来细分市场。
开发手洗市场洗衣液产品走向细分
曾经被称为洗涤行业蓝海的洗衣液市场，如今已渐渐变成了一片鱼目混杂的红海。随着市场规模的不断扩大，各品牌产品正日渐呈现出市场细分的趋势。日前，蓝月亮推出全国首款创新突破型新品“手洗专用洗衣液”，并已在各大型超市、卖场全面铺货。在高度现代化的今天，仍有不少消费者采用手洗方式清洗衣物。然而，在手洗衣物时，面对粉、皂、液三种洗涤剂的选择，受传统习惯影响，不少消费者仍习惯用粉、皂手洗衣物。对于洗衣液行业而言，进军这个细分市场将是大势所趋。
2011年上半年，一直以“卫新”、“妈妈壹选”两大品牌专攻洗衣液市场的威莱集团，启动了旗下“威露士”品牌的洗衣液项目，以三大品牌组合的姿态再次发力洗衣液市场。威露士塑造的是引健康需求的消毒去菌品牌；而卫新就定位为高端领域的护理型洗衣液；妈妈壹选则针对有孩子的家庭，是大众型家居产品。未来5年洗衣液品类将处于成长期，而洗衣液则进入细分市场阶段，推出威露士洗衣液的做法，就是威莱集团以多品牌战略提前细分市场。

目前市场上的洗衣液产品已由过去单一的洁净功能发展成多功能型，具有去污、除菌、柔顺、护色、护肤、易漂洗等各种功能。同时，各大品牌还根据不同的人群以及不同的洗涤品细分有婴儿洗衣液、丝毛洗衣液、内衣洗衣液、超浓缩洗衣液等多个品种，照顾到消费者不同的需要。
竞争走向白热化“深耕”成必然趋势
洗衣液市场从此前的快速“跑马圈地”走向如今的“深耕细作”，源于竞争已开始走向白热化。据了解，目前从国际企业到本土的一二三线日化企业，都在争抢着这块诱人的蛋糕，甚至很多其他行业的企业也“跨界”挤进洗衣液市场。
截至2010年底，我国市场上洗衣液品牌数量达45个，单品数量达601个。尼尔森数据显示，洗衣液销售市场2009年增幅超过100%，2010年全年增幅同期相比提升91%。其中，核心城市增长89%，省会城市84%，地级市97%，农村95%，几乎都呈现成倍增长。为此，有人断言，未来3～5年中国日化增长最大的品类将是洗衣液。“洗衣液的实际发展速度确实高过业界的预期。”盛世传美首席营销顾问吴志刚也表示。
中国洗涤用品协会相关负责人表示，预计在“十二五”期间，我国洗涤剂市场还能保持年均6%的增长幅度，但目前的洗涤剂结构却不尽合理。2010年，洗衣粉在洗涤用品总量的销售额占比为65%，洗衣皂为21%，而洗衣液仅为14%。我国洗涤用品的结构，相对于洗涤剂市场成熟、液体洗涤剂和浓缩剂占主导的国家，还存在着很大的差距。
伴随着品牌数量的集中爆发，领先品牌的集群优势也逐步显现。根据尼尔森2010年年末的数据显示，该品类里销售Top5品牌共占据六成的市场份额，其中的冠军品牌蓝月亮更是凭借44%的市场份额，牢牢占据中国洗衣液市场的头把交椅。
明星代言泛滥 价格战愈演愈热
为争抢更多的市场份额，各大品牌都在不遗余力地进行品牌营销。2008年底至今仍是洗衣液品牌迅速提高知名度的阶段，洗衣液市场目前仍处于发展的第一阶段，该阶段的竞争焦点以知名度和价格为主。

在化妆品领域盛行的明星代言策略，在洗衣液领域同样是愈演愈热。自立白2008年年底请来周迅做代言人后，2011年5月，李冰冰也走进立白洗衣液的广告；而蓝月亮之前由“跳水皇后”郭晶晶代言，年底又请来知性女性代表杨澜；威露士也请来了杨千嬅……尽管企业大都不愿回应代言费的问题，但熟悉明星代言行情的业内人士透露，目前洗衣液企业看中的几大明星“都是一线价格，一般都要7位数的代言费。”与此同时，洗衣液的广告投入也不菲。
在利用明星代言提高知名度的同时，价格竞争也成为强者搏杀的首要手段。联合利华的奥妙洗衣液早在2009年入市时，就以“零售价低于同类产品30%”的利器所向披靡，如今低价策略仍是其主要促销手段之一。同样的，在2011年国庆期间，2L装的卫新原价45元，特价19.9元；蓝月亮3L装原价60元左右，特价降至29.9元；易初莲花一款2L装的自主品牌洗衣液，甚至卖出了8元左右的“跳楼价”；另外，奥妙洗衣液2000克加送800克的特价促销、立白洗衣液1000克做9.9元的特价比比皆是，价格战已然成为各品牌快速扩大市场和强占市场占有率的快捷手段。价格战只是洗衣液市场竞争的第一步，接下来在功能、效果等细分市场上，将会有更激烈的战争。未来洗衣液将进入细分市场阶段，包括宝洁、联合利华未来也肯定会推出或引进新品牌来细分市场。
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