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	→内容简介

	手机应用商店是2009年由苹果公司提出的概念。应用商店诞生的初衷，是让智能手机用户在手机上完成更多的工作和娱乐。在09年底，手机软件商店的概念迅速风靡起来，各大手机厂商开始搭建自己的应用商店，来提升自身手机产品的卖点和吸引力。手机软件商店里的内容涵盖了手机软件，手机游戏，手机图片，手机主题，手机铃声，手机视频等几类。

随着中国手机市场焦点逐渐转向智能手机，手机应用商店成为业界关注的焦点。预计中国手机应用商店2011年、2012年和2013年的用户规模将有望分别达0.6亿、1.82亿、2.75亿。手机应用商店由于能够融合全球移动运营商、终端、软件、内容等多个产业资源，成为各大IT巨头们争夺的焦点。

随着智能终端种类和行业应用增加，未来应用商店应用范围将持续扩大，一方面成为覆盖手机、平板电脑、便携多媒体终端（iPod Touch）、电子阅读器、车载设备等移动终端设备的通用应用下载平台；另一方面，应用商店将反向扩展至传统桌面电脑、上网本等终端设备并提供数字内容及应用购买。随着智能操作系统日益向企业级应用及行业应用延伸，未来交通、医疗、家居、公共设施管理等都将迈入智能化发展，应用程序商店日益向移动应用服务平台方向转变，将成为数字化内容产品和应用程序的主要分销途径。

本报告详尽描述了中国手机应用商店行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对手机应用商店需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对手机应用商店行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助手机应用商店企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国通信企业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。
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