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	→内容简介

	床上用品无论从材料、款式、颜色上都比以往更丰富多彩。今后床上用品的整体风格趋向欧化，显得居室更加富丽堂皇；在色彩方面，更趋向自然、清雅的色系，如白色、米色、啡色、杏色等，而粉红、紫色与混合式等色彩也开始流行。时尚的年轻人，比较偏爱有手工绣花的床上用品，看上去更自然更舒服。从床上用品被套的材料来看，虽然仍是以纯棉制品为主，但一些高档品，如贡缎绵、混纺真丝、蚕丝被等也成为床上用品的新潮流；从风格款式来看，已不再单纯以纯色印花为主，平网印花、刺绣、色织等，色彩丰富，三维立体效果，在视觉上给人一种崭新的美的享受而成为市场潮流；图案选择方面，则因个人喜好而异，普通市民会多选择带有春天色彩的花卉图案，白领阶层多选择色调素淡带有时尚气息的格子、条纹图案；从填充物上看，除了原有的纤维棉以外，还有蚕丝、羽绒、羊毛等更轻、更柔的材料，被加入到这个行列中来；从花色款式上看，除了原有的单一色彩以外，今年比较推崇的是浅粉、浅绿、浅黄、紫色等，还有的就是素雅的花色、一些风景图和有一定故事情节 的图画。

床上用品知名品牌的市场分布仍呈区域化。领先地位的品牌虽然竭力向全国市场拓展。但由于各自的局限性，只是在各自的大本营及周边具有较强的影响力和覆盖率。以深圳为阵营的富安娜、雅兰、雅芳婷等拥有较高的品牌知名度和美誉度，但由于其定位、经营成本较高，缺乏价格优势，仅在深圳有绝对的市场份额。深圳之外南海、顺德珠三角等地的帝豪、雅诺士、富仕等，虽然也强占了市场的先机，但其品牌运营却远不及深圳企业。江浙地区的苏南(南通、常熟、无锡等地)以及浙江宁波一带， 由于是历史的纺织基地，已形成的床上用品集散地，占据了采购与生产的成本优势。这些企业善于学习、凭借上海的窗口，发展的速度极为迅猛，像罗莱、凯盛等，但综合实力的增强还须假以时日。其他的竞争者，虽然不具备采购、人才、生产的优势，但凭着地理优势，利用物流的便利，在周边市场精耕细作，也得到了不断发展。像梦洁在长沙为中心的湖南湖北地区、佳丽斯在以福州为中心的福建地区，均取得不俗成绩，虽然也努力向全国拓展，但收效不大。

作为一种特殊的消费品，床上用品和人们的日常生活息息相关，消费者对质量和服务的高要求也使得商家不会将促销让利作为在竞争中取胜的惟一法宝，与此同时，他们更注重自身的服务和所经营产品的质量、重视对自身品牌的维护。家纺产品应该是异质性很强的时尚类产品。消费群体差异化使人们对个性化家纺产品的需求很强。许多床品企业已充分意识到，要引领消费需求，实现个性化、特色化就要不断进行创新。家纺产品的创新，包括原料、产品、功能化等多方面，不仅是技术的创新，还有设计创新、文化创意。床上用品业，是我国新兴家纺行业的重要组成部分，也是我国纺织业中最具发展前景的产业之一，我国的床上用品业年产值占据了家纺业工业总产值的1/3。国内的很多纺织企业都把生产床上用品作为最有力的市场竞争手段。但是，国内厂商生产的还是以中低档的产品为主，高档的床上用品市场还存有很大的空间。于是，国外的一些厂商看中了这个巨大的商机，纷纷把自己的产品带到中国来。既然国外的商家都涌向中国市场，可见我国的需求量是多么的大，国内的床品企业更要抓住这个商机，开发市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、工业和信息化部、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家用纺织品行业协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍床上用品的定义、分类等，然后分析床上用品行业的发展现状，接着具体介绍床上用品行业细分产业的发展。随后阐述床上用品行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析床上用品行业的发展前景与趋势。本报告是床上用品行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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中研普华咨询业务：IPO上市咨询　 细分市场研究 　市场调研　 企业培训　 管理咨询　 营销策划　 客户服务


第三章 中国床上用品行业发展分析

第二节 2011-2012年床上用品市场供需分析

一、床上用品产值分析

近年来，随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，床上用品行业得到了长足的发展，当前的床上用品已从实用功能，逐步向装饰、美化、保健等多功能发展。中国的床上用品业年产值占据了家纺工业总产值的1/3以上，据国家统计局数据显示，2011年家纺行业1548家企业累计完成工业总产值2097.65亿元，比2010年增长23.09%，则以此为据，1548家企业的床上用品产值将达到700亿元左右。在未来10年中，床上用品将成为我国纺织业中最具发展前景的产业之一。

目前，中国共有床上用品生产企业近万家，但产值在几百万元至两千万元左右的企业占大多数。尽管这其中的大多数企业还不具备品牌效应，就中国床上用品市场的开发程度而言，现在的中国床上用品业已处于暗流涌动的竞争升级态势之中。从中国数千个床上用品品牌的市场表现来看，中高档市场基本上被品牌产品占据，这也是竞争表现最为敏感的市场范围。尤其是一些大品牌、名牌产品，在竞争过程中逐步在划分自己的势力范围，并不断利用品牌战略、资本战略、多业经营等策略扩充自己的市场空间，展示出强大的实力。

中等收入群体的消费增长将成为我国床上用品产业提升的核心动力。调查表明，我国大中城市26%的人认为自己处于中上等生活水平，月收入在5000元以上的人群逐步扩大，且高收入者的收入增长幅度较大，对家用纺织品有很高的要求。另外，目前我国家用纺织品的人均消费性支出是衣着消费的7%，而发达国家衣着消费与家用纺织品消费支出基本持平，家用纺织品人均消费每增加一个百分点，年需求就可增加300多亿元。随着人们对家用纺织品消费观念的转变及家用纺织品设计水平、质量的提高，家纺市场巨大消费潜能将被释放出来。

图表：2011年1548家企业床上用品产值

	时间
	产值（亿元）

	2011年
	700


数据来源：中研普华数据库

二、床上用品需求分析

作为一种特殊的消费品，床上用品和人们的日常生活息息相关，消费者对质量和服务的高要求也使得商家不会将促销让利作为在竞争中取胜的惟一法宝，与此同时，他们更注重自身的服务和所经营产品的质量、重视对自身品牌的维护。家纺产品应该是异质性很强的时尚类产品。消费群体差异化使人们对个性化家纺产品的需求很强。许多床品企业已充分意识到，要引领消费需求，实现个性化、特色化就要不断进行创新。家纺产品的创新，包括原料、产品、功能化等多方面，不仅是技术的创新，还有设计创新、文化创意。

床上用品业，是我国新兴家纺行业的重要组成部分，也是我国纺织业中最具发展前景的产业之一，我国的床上用品业年产值占据了家纺业工业总产值的1/3。国内的很多纺织企业都把生产床上用品作为最有力的市场竞争手段。但是，国内厂商生产的还是以中低档的产品为主，高档的床上用品市场还存有很大的空间。于是，国外的一些厂商看中了这个巨大的商机，纷纷把自己的产品带到中国来。既然国外的商家都涌向中国市场，可见我国的需求量是多么的大，国内的床品企业更要抓住这个商机，开发市场。

三、影响床上用品市场需求的因素

目前，国内床上用品的消费群体以结婚的新人为主，也有作为礼品而购买的。一些结婚的消费者一般不把价格作为主要的购买因素，他们往往喜欢购买成套的床上用品。据悉，成套用品最受欢迎的价格是八九百元之间的纯棉产品。随着人们生活观念的变化和消费水平的提高，现在国内床品行业的消费需求也发生着变化。

（一）影响床上用品需求的两大根本因素

1、社会文化

社会文化状态对消费者的影响最大，也最广泛。狭义的文化包括风俗习惯、行为规范、宗教信仰、生活方式、价值观念、态度体系等。文化不是一成不变的，它是随着社会的物质生产而不断发展的。所以在产品的生产和终端的产品选择上，对当地的审美偏好、风俗忌讳等因素，既要考虑、迎合，也要适当地去引导。

2、流行

消费流行不同于消费习俗，流行是一种风尚，在一定时期内，迅速蔓延，风行一时，然后又很快消失。而风俗一旦形成，则难以改变。当流行的某类款式作为特定款式而为人们普遍接受，并经常重复出现时，流行就演化为风俗习惯。

（二）床上用品需求的发展趋势

随着生活水平的提高与消费观念的逐渐改变，床上用品的需求呈以下发展趋势。

1、床上用品崇尚自然、个性化

色彩淡雅、布质优良、款式新颖、图案高雅，兼备艺术欣赏和实用功能的产品前景广阔。

2、追求保健床上用品

时下人们对床上用品的需求开始由保暖型向保健型转变。一些具有远见的生产厂家和敏感的商家，近年已经连续推出保健型床上系列用品，包括被子、枕头、床单、被褥、毯子等大类。

3、消费者青睐带有绿色标志的床上用品

健康型消费是纺织品消费新时代的另一个主要特征。“绿色服装”、“绿色床上用品”等已成为纺织品消费的主流，有关纺织品上某些生态毒性物质可能对人体健康和环境造成危害的问题已经引起消费者的普遍关注，所以带有绿色标志的产品日益博得消费者的青睐。绿色标志还成为进入国际市场的通行证。

4、追求高科技床上用品

现代科技的应用，带来家纺行业的革命：家纺用品的保健功能；高科技质料让织物经反复洗涤后保持良好的恢复能力和抗菌能力；赋予床上用品耐污、透湿、排汗、速干、抗菌、防蚊、抗紫外线、耐热、防皱、防弹、抗静电性能等。现今的发展趋势估计，高科技家用纺织品市场规模将由2000年500亿美元增至2010年750亿美元。

5、健康卫生成为床上用品的新追求

据商家反映，人们选购床上用品的观念已渐渐改变，选购床上用品从原来的只注重款式和舒适，转变为注重健康、卫生。一份医学报告指出，睡眠与人体健康息息相关。枕头、被褥、床褥是细菌和尘螨滋生的温床，枕头用上六年便含有10%的霉菌，是健康睡眠的大敌。

6、床上用品追求时尚化

床上用品将形成一种独特的室内文化。目前城市居民已开始将床上用品、窗帘、餐桌布、毛巾、布艺家具甚至手帕这类各自独立的消费品，看成室内软装饰的整体。在色彩、图案及功能上趋同一款，呈现配套化的趋向，从而使风格、色彩在家居中独具一种“时装”的感觉。

总之床上用品的科学化、功能性进一步加强，床上用被、褥的透气、防潮、舒适，已成为消费者追求的热点，而且在寝具及家庭用布上讲究四季分明，随季而动，已成现今消费风格。
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