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	→内容简介

	2011年12月份，我国生产西服套装5357.34 万件，同比下降0.89 %。2011年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，同比增长10.03 %。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、广东和浙江 ，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。2012年4月份，我国生产西服套装4693.94万件，同比增长1.07%。2012年1-4月，全国西服套装的产量达1.7亿件，同比下降0.58%。从各省市的产量来看，2012年1-4月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、湖南和河南，分别占总产量的26.06%、12.08%和9.98%。

国内西装企业多，自主品牌占有率低。而当前，西装生产成本提高，生产成本提高主要来自布料、纽扣等原材料价格上涨和工人工资的提高，导致利润进一步降低，西装市场已有卖方市场向买方市场转变。2011年9月，男西装市场前十位品牌市场综合占有率合计为37.22%，与上月相比提升3个百分点。其中，雅戈尔领先优势明显，继续占据榜首位置，金利来、报喜鸟、罗蒙和威可多分别位居第二至第五位，第六至第十位依次是花花公子、皮尔•卡丹、九牧王、萨巴蒂尼和胜龙。

由于男士对定做西服的要求主要体现在实用性、品质和个性化上，所以未来定做西服行业的发展趋势将主要向这三个方向延伸。与此同时，一些企业针对消费者消费需求的转变所推出的产品，比如涵盖了正装与休闲装特点的新正装和休闲服装的市场前景，正被看好。根据定做西服国际专家经验，欧美国家在战后30多年的发展过程中，由于商务活动的增多而增加了对商务正装以及商务休闲装的需求，后来由于收入水平的提高、中产阶级数量的增加，人们的家庭活动增多，周末休闲服饰又开始大行其道。中国近几年商务活动的频繁增多同样带来了商务正装以及商务休闲装的销售旺盛，与此同时中等收入阶层的崛起则带来周末休闲装的繁荣，而庞大的中低收入阶层的存在则形成市场对中低档休闲服饰的庞大需求。其中新定做西服正装的发展势头或将更加强劲。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国行业研究网、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍了西装的定义、分类等，接着分析了西装行业的发展现状，然后具体介绍了西装市场的供需情况进行分析。随后，阐述了西装行业的竞争格局和重点企业经营状况分析，最后分析了西装行业的发展前景与趋势，同时中研普华研究部对西装行业进行了全面的投资分析。本报告是西装行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第五章 中国西装市场供需分析

第一节 2011-2012年西装市场供给分析

一、2011年西装产量分析

2011年12月份，我国生产西服套装5357.34 万件，同比下降0.89 %。2011年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，同比增长10.03 %。从各省市的产量来看，2011年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、广东和浙江 ，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。

图表：2011年西服套装产量统计

	时间
	产量（亿件）

	2011年1-2月
	0.78

	2011年1-3月
	1.26

	2011年1-4月
	1.71

	2011年1-5月
	2.2

	2011年1-6月
	2.83

	2011年1-7月
	3.34

	2011年1-8月
	3.83

	2011年1-9月
	4.31

	2011年1-10月
	4.8

	2011年1-11月
	5.37

	2011年1-12月
	5.9


数据来源：国家统计局

二、2012年西装产量分析

2012年4月份，我国生产西服套装4693.94万件，同比增长1.07%。2012年1-4月，全国西服套装的产量达1.7亿件，同比下降0.58%。从各省市的产量来看，2012年1-4月，我国西服套装生产的前三省市是江苏、湖南和河南，分别占总产量的26.06%、12.08%和9.98%。

图表：2012年西服套装产量统计

	时间
	产量（亿件）

	2012年1-2月
	0.68

	2012年1-3月
	1.16

	2012年1-4月
	1.7


数据来源：国家统计局

第二节 2011-2012年西装市场需求分析

一、西装市场需求分析

白领阶层拥有优秀的学历背景，过着朝九晚五的规律生活，拥有一定的经济基础，素质较高。在着装方面他们讲求体面、品位、和高雅。这类人群被各种行业定位为自己优质的目标消费人群，而当商务定制西装产业再度展露出美好前景的迹象时，再没有哪类人群会比他们适合成为这个行业的消费主力了。

应该说，没有什么会比一套合体的西装更能展现商务精英们的优雅气质与独特品味了。对定制西装所蕴含的绅士品位与精英气质的追求，使现在有越来越多的职场人士开始选择定制西装填补来自己本就数量有限的衣柜。

然而，拥有一件完美的定制西服绝非易事，其中有着不少玄机，它涉及到西装的着装礼仪、身份气质融合、场合规则等多个层面的西服文化。那么，作为一名职场白领，应该如何定制一套适合自己的西装呢？

中国的定制服装市场正在随着国人着装审美观念的升级迅速发展

时装界不论怎样的风云变幻，男人们的衣柜里却始终为西装所占拒。近百年来的西装时尚，变化的仅仅表现在色彩及细节突破，而西装的基本形式没有发生多大变化。其中的原因有来自男人们对时装天然缺乏敏感，而更重要的根源在于，一件好的西装始终都是优秀、精英、品位男人的最好招牌。

事实上，国际上西装定制一直是许多追求品质生活的人的首选，然而在国内市场上，目前仍以大规模工业生产的成衣为主，这是很容易理解的，毕竟西装在中国男人的衣橱里成为主角，只是这百十年来的事情。随着中国经济繁荣，大众消费水平的提高，定制西装行业近几年发展迅速；另一方面，随着技术发展及服务升级，定制服装从以往奢侈的“神坛”走入大众，使更多的国人可以轻松拥有一套自己专属的定制西装。

二、西装市场需求结构分析

西服的市场需求结构分析，划分三类市场，包括重点市场和潜力市场、一般市场、问题市场。选择重点市场和潜力市场，从推行网络体系服务体系入手，进行营销管理试行，导入规范化经营。让一部分专卖店脱颖而出，并以此带动二、三类市场的执行，带动的核心利益点是销售政策的倾斜，把握市场带来的销售与利润的增长，带动二、三类市场执行的前提是对经营人员的培训。

其中一级市场是欧美等发达国家，它们一直是西服传统的需求量大的市场。而潜力市场目前看来是一些经济增长速度的发展中国家。中国市场早已被认定为全球最有发展潜力的国家。而像印度，巴西等国的经济发展迅速，其西服市场也是需求量逐渐增大。

就中国市场而言，西服套装的一级市场是沿海发达省份，潜力市场为中部地区以及西部的发达城市。

更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com  TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588             18

[image: image1.emf]