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10.9.1 企业概况

10.9.2 企业主要经济指标分析

10.9.3 企业盈利能力分析
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第十一章 2012年中国传媒业的竞争新格局分析

11.1 传媒业的竞争概况

11.1.1 传统媒体面临新竞争的威胁

11.1.2 新媒体具备的核心竞争力

11.1.3 并购微妙改变传媒产业的竞争局势
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11.1.5 我国视频寡头竞争局势成型
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11.3.4 媒体在获取竞争情报方面存在的误区
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11.6.3 从"巨内容"走向"微内容"

第十二章 2012年中国传媒产业的资本运作情况分析
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12.4.4 传媒产业投资式无形资本的运营
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13.2 中国传媒业发展中的问题
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13.2.5 中国传媒经济增长面临的问题分析

13.3 中国传媒产业发展的策略

13.3.1 传媒产业的产权多元化

13.3.2 传媒产业解决角色冲突的策略

13.3.3 解决东西部传媒经济失衡的对策
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第十四章 2012年中国传媒业运行环境分析

14.1 2012年中国宏观经济环境分析 
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14.1.7 社会消费品零售总额

14.1.8 对外贸易&进出口

14.2 2012年中国传媒业政策环境分析

14.2.1 中华人民共和国广告法

14.2.2 电影管理条例

14.2.3 广播电视管理条例

14.2.4 期刊出版管理规定

14.2.5 外商投资图书、报纸、期刊分销企业管理办法

14.2.6 互联网出版管理暂行规定

14.2.7 新闻出版业"十二五"时期发展规划

14.3 2012年中国传媒业社会环境分析

14.3.1 人口环境分析

14.3.2 教育环境分析

14.3.3 文化环境分析

14.4 2012年中国传媒业技术环境分析

14.4.1 网络技术

14.4.2 通信技术

14.4.3 计算机技术

第十五章 2012-2018年中国传媒产业投资战略分析

15.1 2012年中国传媒业的投资环境分析

15.1.1 中国传媒产业的外部环境因素及其影响分析

15.1.2 中国传媒业风险与产出的投资特性解析

15.1.3 中国传媒业吸引投资者广泛关注

15.1.4 后奥运时代政府的扶持将利好我国传媒产业发展
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15.2.1 P2P技术为核心的网络电视媒体彰显投资价值

15.2.2 互动电视提升新媒体产业投资价值

15.2.3 车载电视媒体成为投资新热点

15.2.4 互联网经济发展热点分析

15.3 2012-2018年中国传媒行业整体风险分析

15.3.1 结构性风险

15.3.2 市场风险

15.3.3 政策风险

15.3.4 财务风险

15.4 2012-2018年中国传媒投资领域的可行性分析

15.4.1 媒体核心业务

15.4.2 传媒经营业务

15.4.3 传媒咨询整合业务

15.4.4 传媒技术装备业务

15.5 2012-2018年中国传媒产业的投资策略分析

15.5.1 专注细分市场

15.5.2 延伸传媒产业价值链

15.5.3 跨行业及跨媒体的整合

15.5.4 提供增值服务

15.5.5 打造新型媒休巨人

第十六章 2012-2018年中国传媒业的发展前景和趋势

16.1 2012-2018年中国传媒业的发展前景预测分析

16.1.1 未来全球传媒业发展预测

16.1.2 未来我国新媒体市场前景广阔

16.1.3 今后两年传媒产业将席卷上市潮

16.1.4 2012-2018年中国传媒产业市场规模预测

16.2 2012-2018年中国传媒业的发展趋势分析

16.2.1 传媒媒体读者和受众的八个消费趋势

16.2.2 未来传媒产业创新的发展趋势

16.2.3 "十二五"期间我国传媒业发展剖析

16.2.4 新闻媒介管理模式由资产管理转向资本管理

16.2.5 未来传媒行业的发展变局剖析
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