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	→内容简介

	2011年，全球经济继续温和复苏，中国出口、投资和消费实际增速将均出现不同程度的下降，下半年通胀压力加大，各季度GDP增速也将呈前低后高走势。国务院发展研究中心宏观经济景气监测指数显示，虽然2010年8月份部分指标小幅逆转，但宏观经济先行指数和同步指数仍在下降，经济运行将延续短期下行态势。

2011年是“十二五”的开局之年。在经济运行基本回归正常增长轨道后，推动经济结构调整和发展方式转变的任务十分艰巨。2011年财政、货币政策逐步实现由应对危机型向常规型的平稳过渡，并保持相对稳定，把更大精力放到加快推进相关领域的改革上，力争经济结构调整和发展方式转变取得实质性进展。今年国家将实施稳健的货币政策，着力提高政策的针对性、灵活性和有效性，保持价格总水平基本稳定，支持经济发展方式转变和经济结构战略性调整，推动金融改革，加快金融创新，完善金融法律法规，防范系统性金融风险，维护金融稳定，提升金融服务和管理水平，促进经济社会又好又快发展。

 针对2011-2012年，在国家宏观经济政策的背景下，本报告详尽描述了目前电动车仪表盘产业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对电动车仪表盘需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与挑战，提出了我们对电动车仪表盘产业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、详实的数据、直观的图表、从宏观与微观角度进行研究分析，帮助业内企业、相关投资公司、金融机构及政府部门准确把握行业发展的趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策。
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