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	→内容简介

	从企业经营形态上看，目前国内的零售业态大致可分为8种：百货店、超级市场、便利店、专业店、专卖店、购物中心、大型综合性超市和仓储式商场。其中，专业店、大型综合性超市和仓储式商场，是近年来发展较快的零售新业态，目前正实现从传统百货向现代百货、从综合百货向主题百货、从单体经营向连锁经营的转变，呈现出多业态并存的局面。

大型百货店目前仍是中国零售市场的主要业态，约占全社会消费品零售总额的15％，超市零售企业消费品零售额目前约占全社会消费品零售总额的6％。而美国商业各业态的比例中，最多的是超市（21.2％），其次是折扣店（13.1％），第三是专卖店（11.2％），百货店仅占6.3％，与家居中心并列第五。目前我国百货业正处在调整发展的过程中。这种状况与中国经济发展的地区不平衡有密切关系。上海、北京、广州等经济发达的地区，人均GDP达到较高水平，零售业受超市、大卖场、便利店等新兴连锁业态的市场冲击大，已经持续几年衰退。这些地区的零售业已经开始走连锁发展的道路，连锁将是百货业保障其市场地位的根本选择。另一方面，新兴业态公司经营的商品多为“必需品”，该类商品的收入弹性小，相对于百货业来说，新兴业态具有一定的“抗周期性”。为尽快具备与外资企业竞争的规模优势，连锁零售龙头企业尤其是连锁类上市公司，纷纷实施资本运作，进行跨地区兼并重组，逐步由原来的区域性公司转变为全国性公司。从行业构成看。批发和零售业法人单位主要以批发业为主，1023家批发企业占单位总数的55.36%，从业人员、资产总额、主营业务收入所占的比重分别为52.36%、86.68%、84.84%；零售企业825家，占单位总数的44.64%做好流通业区域发展规划，提升商贸流通中心城市的辐射带动作用。要以大市场、大流通、大物流为理念，依据流通业的发展状况，制定好区域流通发展战略，对业态结构、地区分布进行科学规划，合理布局。积极打造通盘规划。以小商品为主的城东区小商品批发市场；城中区专卖精品商业区；城西区以大型商业及商业步行街为主的快速流通经济圈；城北区以建材市场为依托的现代物流发展中心，确保商业企业的规模与地区购买力水平相适应。

加快专业市场，促进批零贸易业的快速发展。虽然近年市场发展的步伐不断加快，但大多数市场仍存在规模偏小，档次偏低、布局分散、无法形成规模竞争力和周边辐射力，因此要加快专业市场建设，首先应立足于产业特色，打好地方特色品牌。其次是要抓好现有市场的升级，进一步巩固市场建设成果，抓好市场信息化建设，扩大市场交易规模。三是要依托便利的交通和地理位置优势，以发展大型商贸物流、配送基地为中心、大力发展专业型品牌市场，提高市场档次、竞争力和周边的辐射力度。服务城乡居民，拓展批零贸易业发展空间。城市化发展水平越高，商业服务的社区化趋势就越强。社区批零贸易业的发展要坚持规划先行，分区对待，对老的社区要注重现有商业网点的改造升级和充分利用；对新社区要合理设置网点，扩大服务范围，形成比较完善的服务网络体系。要鼓励各类批零贸易企业运用连锁经营方式，在社区开设超市、便利店、努力满足社区居民多样化、个性化消费需求。充分利用“万村千乡”、“家电下乡”工程，大力开拓农村市场，培育和建立适合农民消费水平和需求层次的零售业态，对流通资源进行合理的配置，鼓励流通企业向农村多渠道延伸、渗透。逐渐形成城市市场与农村市场一体化的流通网络。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国零售商贸行业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍零售商贸的定义、分类等，然后分析零售商贸行业的发展现状，接着深度研究零售商贸行业产销及市场发展形势。随后阐述零售商贸行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析零售商贸行业的发展前景与趋势，同时中研普华对零售商贸行业进行全面的投资分析。本报告是零售商贸行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具价值的投资决策参考报告。
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