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第三章 中国奔驰汽车生产现状分析

第五节 奔驰汽车产业供需情况

2012在中国各大豪华车经销商店，奔驰成为降价幅度最大的豪华车品牌之一。奔驰S级狂降25万元左右，奔驰G级车价格也一跌狂跌。其实早在2011年，奔驰就因为降价而备受诟病。当时外界一致认为，这是国产奔驰、进口奔驰渠道之争、夺权惹的祸。2012年渠道合并了，奔驰的价格仍然只“落落”大方。

那些曾经认为可以坐视奔驰降价的宝马750Li、740Li优惠幅度超过10万元宝马3系优惠幅度相当于官方指导价的10%左右。有人认为，奥迪能扛得住。第一，从资本方面看，奔驰有钱可打价格战。戴姆勒奔驰2011年营业利润约90亿欧元（约合人民币751.14亿元），同比25%左右。第二，从中国战略看，中国表现落后于宝马、奥迪的奔驰有必要打价格战，来一个跑马圈地。2012年推出GLK后，北京奔驰国产销量目标为12万辆。如果完成这一目标，北京奔驰全年销量将增长50%（2011年销量为8万辆）。至于进口奔驰，维持高增长已经是必然的目标。

当然，奥迪降不降价，还取决于另外一个竞争对手——宝马汽车。毕竟，在中国市场上，短期内只有宝马能和奥迪一较高下。宝马中国已经制订了追赶奥迪的计划（当然是销量）。看看3月上市的宝马X1就知道来势凶猛。2012是宝马汽车产品最强势的一年，每一款产品代表一个细分市场的成功和销量大跃进。

此外，奥迪降不降价，还取决于自己的销售目标和产能。2011奥迪长春新老工厂总产能为25.2万辆，2012奥迪在长春将进一步进行产能，全年计划销售30万辆。言下之意，奥迪长春产能将扩张至30万辆。

值得关注的是，奥迪在中国的销量势必超过30万辆。2011年，尽管国产奥迪产能25万余辆，奥迪在中国的总销量仍然高达313036辆。一旦奥迪也挺不住了，最终中国豪华车将掀起一轮大规模的降价潮。当然，降价的体现是多方面的。可能是现有产品优惠幅度提高，也可能是豪华车均价的下降。后者已经是一个明显的趋势。近几年来，各大车企相继推出入门级豪华车，其价格底限不断下移。几年前，谁能想到宝马、奔驰的价格会渗透至30万元以下，但现在已经成为事实！

如果豪华车企们扛不住了，经销商们更扛不住。其实部分豪华车的库存已经不小，经销商流动资金捉襟见肘。待到最后一根稻草出现，这些大骆驼们就会被压垮。此外，豪华车降价了，势必影响中国汽车定价格局，最终中高级车甚至经济性轿车的价格也会一起向下做运动。

图表：2009-2012年主要车系销量增长分析
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网络的建设也在扩张，国内富二代比较多，随着他们的成长，消费心理需求较大，而这种需求是一再被放大了，很多经销商涌入了豪华车网络。再加之，国外尤其是欧洲的产能过剩，由于“地方保护”的缘故，又不愿意关闭工厂，总是把中国第一大汽车市场的地位一再亏夸大，这些过剩的产能就只能“倾销”到中国。其实这3年来，豪华车的发展极其不正常，人民币升值，而车价却一直保持稳定，现在是理性回调而已，上半年可能还没那么明显地显现出来，毕竟供需的反应会沉一沉，饱和状态才会在终端反映出来。建议消费者买这些车，可以选择在下半年出手。

SUV影响最大 二线品牌处境艰难

从细分市场来看，进口SUV的反应会比较大，本来占比也较大，基础型SUV已经非常多了，20-30万中高档车车型增长迅猛，宝马X1国产后，这一领域竞争越来越激烈。从品牌来看，二流品牌会相对比较艰难，德系豪华车在金字塔的顶端，相对稳定。比如，斯巴鲁的日子肯定没现在这么好过。奥迪奔驰宝马主要还是产能的竞争，2011奥迪上年的产能就比较紧张，2012跟进了，宝马增加相当快，三者之间的竞争格局不会有太大影响。

在大势遇冷的环境下，高端小车这块细分市场却出现逆势上扬的势态。深受中国消费者喜爱的长安福特嘉年华，在上市两年多的时间里累计销售突破18万辆大关， 2011款福特嘉年华上市后月度销量不断攀升，成绩喜人。

图表：2004-2011年我国豪华汽车市场价格走势变化
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对此主要原因是高端小车锁定的目标客户对个性化的需求已超过了性价比诉求，套用现在的一句流行语“高端小车卖的不是车而是个性”。据调查显示，在一二线城市的主流市场中，单纯追求小型车的性价比这一购车因素已经退居其次，“品质和个性的兼备”才是其购车的首要因素。并且高端小车在小车市场中的销售比例已经从5年前的23%提高到33%。由此可见，高品质、合资品牌的高端小型车市场“钱景”广阔。并且高端小车近年来配置不断升级，甚至某些方面已超过了中级车。以2011款福特嘉年华为例，在舒适驾控体验方面升级了带音响控制的多功能方向盘，配备了6喇叭扬声器系统和USB接口，这些细节的升级无疑满足了潮流人士的个性追求，配合专业设计的“飞航式”座舱让驾驶者触手可及得掌控所有装备；座椅经过全面改良，高度、调节范围和背腿支撑等特别设计为车主提供舒适的驾控空间。这些极具人性化的设计在保证内部宽敞驾乘空间的同时提供了更丰富的驾驶乐趣，当然舒适性亦不打折扣。
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