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	→内容简介

	我国碳酸氢钠（小苏打）出口主要面向韩国、印度尼西亚、纳米比亚、泰国、印度等国家和地区。当前，国际落地小苏打市场逐渐形成了美国、欧洲、中国三分天下的格局。我国小苏打进口主要来自美国天然小苏打，出口主要是东南亚地区，主要竞争对手为美国。落地小苏打产品的竞争力主要体现在以下三个方面：成本、质量和服务。美国的落地小苏打生产全部采用天然小苏打工艺，美国天然小苏打的典型生产成本约为70美元/t，由于企业深居美国内陆，运输费用较高。美国国内天然气价格上涨导致其落地小苏打生产成本上涨平均9美元。近年来，我国落地小苏打企业加强技术改造和管理，80%落地小苏打产量的成本可以控制在1000元/吨以内。因此，从成本上讲，我国落地小苏打工业有抵御进口产品对我国市场造成冲击的能力。

2012年前9个月纯碱出口量较2011年同期显著放大，增幅达12.2%，打破了连年下跌的僵局。青岛、南京、天津等高产量地区成为了主要出口地区。海关数据显示，2010年以来纯碱的出口量逐年递减。从2009年的232.3万吨缩至2011年151.4万吨，出口量减少34.8%。然而2012年形势有所逆转，前9个月出口量较2011年同期有显著放大。

2012年11月，我国进口纯碱29210867千克，同比增长1368.49%,环比增长246301.23%。我国进口的小苏打价格却很高。一方面国内小苏打行业要努力开发新的国际市场，同国外同行业竞争，积极扩大出口量和出口范围，以及出口品种。另外，还要努力提高产品的质量，使我国的出口产品标准与国际先进标准接轨，增加技术等级和粒度标准，开发新的品种，不断满足国外客户的不同需求，以改变我国小苏打高价进、低价出的不利局面。加强行业管理，积极组织标准认证我国小苏打行业正由分散到集中，在不断减少生产企业数量，而生产总量持续增长中提升，行业在发展壮大。为了适应国内外发展的需要，国内小苏打行业也要学习国外先进的管理经验，充分发挥行业协会的作用，加强行业管理，做好行业组织和协调工作，在国内稳定和控制市场价格，防止无序竞争。

在国际市场上避免出现相互之间恶性竞争，促进行业健康发展。通过行业管理，进一步加强国外小苏打发展的信息和情报的交流，积极引导国内厂际间的技术交流和合作。积极组织标准化制定和企业的产品质量认证国际标准认证，促使国内的食用小苏打均具有绿色食品标志。另外还要强化名牌意识，名牌是高质量、高信任度、高市场占有率、高经济效益的集中表现，各企业都要争创自己的名牌产品，发挥名牌效应。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国化学品安全协会、中国化工行业协会、中国纯碱工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、小苏打行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国小苏打市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了小苏打的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对小苏打市场风险进行了预测，为小苏打生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在小苏打行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国小苏打行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第九章 中国小苏打进出口分析

第三节 中国小苏打行业历年进出口总量变化

一、2011-2012年小苏打行业进口总量变化

2012年11月，我国进口纯碱29210867千克，同比增长1368.49%,环比增长246301.23%。我国进口的小苏打价格却很高。一方面国内小苏打行业要努力开发新的国际市场，同国外同行业竞争，积极扩大出口量和出口范围，以及出口品种。另外，还要努力提高产品的质量，使我国的出口产品标准与国际先进标准接轨，增加技术等级和粒度标准，开发新的品种，不断满足国外客户的不同需求，以改变我国小苏打高价进、低价出的不利局面。加强行业管理，积极组织标准认证我国小苏打行业正由分散到集中，在不断减少生产企业数量，而生产总量持续增长中提升，行业在发展壮大。为了适应国内外发展的需要，国内小苏打行业也要学习国外先进的管理经验，充分发挥行业协会的作用，加强行业管理，作好行业组织和协调工作，在国内稳定和控制市场价格，防止无序竞争。联合起来，规范行业行为。

在国际市场上避免出现相互之间恶性竞争，促进行业健康发展。通过行业管理，进一步加强国外小苏打发展的信息和情报的交流，积极引导国内厂际间的技术交流和合作。积极组织标准化制定和企业的产品质量认证国际标准认证，促使国内的食用小苏打均具有绿色食品标志。另外还要强化名牌意识，名牌是高质量、高信任度、高市场占有率、高经济效益的集中表现，各企业都要争创自己的名牌产品，发挥名牌效应。
二、2011-2012年小苏打行业出口总量变化

2012年前9个月纯碱出口量较2011年同期显著放大，增幅达12.2%，打破了连年下跌的僵局。
青岛、南京、天津等高产量地区成为了主要出口地区。海关数据显示，2010年以来纯碱的出口量逐年递减。从2009年的232.3万吨缩至2011年151.4万吨，出口量减少34.8%。然而2012年形势有所逆转，前9个月出口量较2011年同期有显著放大。9月单月出口量更是达到15.1万吨，较2011年同期水平增长60.9%；主要的出口国以东盟、韩国、日本为主，其中销往韩国、印度尼西亚、越南和泰国地区的纯碱在近两年占比超过60%。
我国纯碱产能一直位居世界首位，近几年纯碱产能仍在迅速扩张。截至2011年底，国内纯碱年产能已达2990万吨，占世界总产能的47.6%，纯碱产业已出现产能过剩的局面，而未来产能的扩张步伐却在加快。据统计，到2013年底前还将增加逾400万吨产能，至2020年底，规划中的装置产能预期超1000万吨。
玻璃对纯碱的消费量占国内纯碱总消费量的约42%，纯碱行业的低迷主要源于玻璃行业需求不旺。受国家宏观政策调控的影响，房地产市场处于低谷，2012年上半年平板玻璃的产量打破了10年来连年递增的趋势。
图表：2012年四季度我国基础化学原料制造出口交货值
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数据来源：国家统计局、中研普华数据库
三、2011-2012年小苏打进出口差量变动情况

2012年出口在幅度下降

国内纯碱市场产能过剩，目前我国纯碱年总产能高达2800万吨，产能30万吨以上的大规模企业有100多家。2012年1～11月中国纯碱产量为2184.61万吨。2012年纯碱出口量157517吨，进口量3092吨。
国内大肆扩能特别是苏中、青海地区，利用当地丰富的资源扩大产能，如江苏井神盐化公司在一期30万吨投产后向二期60万吨冲刺，江苏华尔润公司60万吨建成投产。

受产能过剩的影响，同质产品市场拥挤成堆，市场引起低价位竞争。

下游低迷需求锐减纯碱的主要下游为玻璃、印染、磷酸盐、小化工等。自国家实施房地产调控政策一年来，房地产业迅速降温，新建开工项目大幅减少，这直接导致地产业对玻璃需求的锐减，同时国内印染行业遭遇低迷行情，是的纯碱行业下游需求大量减少。
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