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	→内容简介

	与电视,报纸等传统广告每年几百亿美元的收入相比网络广告的收入是微不足道的。但是互联网以其跨时空,跨地域,图文并茂的双向传播信息的超凡魅力,为我们创造了无限商机.从市场营销角度来看,互联网使广告和商业交易充分地结合一起,其发展速度迅猛,前景诱人。

目前网络广告市场竞争越来越激烈，市场被精分为越来越小的部分，而客户购买广告的流程也变得越来越复杂。砍掉所有繁琐的环节，让客户通过一次购买就能够享有我们手上的各种广告资源。我们信奉“更智能，更精准，更有效”的广告模式。意思是融合最棒的人才、最先端的科技、大数据和优质算法，让客户的广告能够更好地被传递到网民面前。

不同渠道之间的壁垒将被打通，我们正向着整合多平台广告的方向发展。一个典型的新生代网民早晨上班前会看一会儿电视，上班路上会玩手机，工作时会接触到电脑，晚上可能是边看电视边用平板登陆社交网站。这种情况对于我们的机遇在于，要把不同渠道间的壁垒打通，广告既要发挥出每个平台各自的优势，又要向消费者传达一致性的信息。实时竞价的模式将兴起，成为广告买卖的最佳渠道，这就需要一套适合的拍卖系统。对于多数广告商而言，因为有许多竞标者在为自己的广告存货竞价，实时竞价让他们对于广告存货有更佳的把控，同时获得更高的收益。视频广告将会兴起，专注于网络和移动的媒体也将具备更突出的吸引力。网络和移动广告将具备更多的互动性，比如消费者可以用操作广告内的游戏角色，打开隐藏的画面。这意味着广告和消费者之间将有更多的互动，广告将从被动接受走向主动。

2013年网络广告市场竞争将格局化发展，Google、百度、阿里巴巴等网络广告运营商将占领主要网络广告和移动广告市场。面对不断竞争白热化的网络广告市场，未来几年的投资机会在哪？企业该如何在竞争激烈的市场突围？如何去超越竞争对手？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国网络广告产业的基本概况、发展环境、重点网络广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了网络广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前网络广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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