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	→内容简介

	目前网络出版中学术文献出版和大众消费出版两头热。学术文献数据库出版，已形成学术研究、信息采集、资源建设、网上服务、知识产权保护等较为完善的产业链，其中尤以网络学术界的期刊发展最快。而网络游戏是网络大众化的突出代表，目前网络游戏产业链上的开发商、出版运营商、分销商、电信运营商等，已形成相互独立并相互支撑的体系，是目前所有互联网信息服务业里面市场化程度最高、盈利模式最成熟的产业。

传统出版产业靠地域分割垄断区域市场的局面已被彻底打破。谁具有平台化优势，谁就具有竞争优势。例如清华同方的清华期刊网，目前收集的期刊已达760多种，占中国所有期刊总数的75%，占所有学术类科技期刊的98%，成为国内最大的传统期刊的网络出版平台。此外，新浪在网络新闻、百度在搜索领域的品牌影响力，都说明平台化在互联网信息竞争中的重要地位。

30%甚至更少的企业将会拥有70%以上的市场。对内容、技术、渠道和资金资源具有更大集约整合的企业，在市场中的竞争优势变得日益明显起来。例如较早进入电子图书领域的北大方正、中文在线等几家企业，虽然不是传统的出版单位，但是已将全国500多家图书出版社，120多万种的图书资源进行数字化的整合集成，从而占据中国电子图书市场90%以上的份额。

社区化将成为网络出版的新趋势。中国约有80%的网站具有独立的社区，其中有60%的网民通过社区寻找问题的解决方案，33.5%的社区网民消费行为受到社区论坛经验的影响。随着网络出版的快速发展，越来越多出版网站开始通过用户参与性、互动性和主题特性，形成具有用户归属感的出版内容增值服务。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、中国新闻出版总署、国家海关总署、中国出版工作者协会、中国行业研究网、国内外多种报刊杂志等公布和提供的大量资料，对我国的网络出版业进行了全面的分析研究。报告首先介绍了网络出版业的定义、分类、进入壁垒及价值链等，接着分析了国际国内网络出版业的发展概况，然后分别研究了报纸出版、网络出版、音像制品出版和网络出版业的发展现状及竞争格局。随后，报告对网络出版业做了国内外知名企业运营状况分析、存在问题及对策分析、投资分析和发展前景趋势分析，是网络出版企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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