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	→内容简介

	LED广告是一种全新的媒介和全新的信息发布平台。它能节约能源、保护环境(不含汞等有害物质)、增加自身使用寿命(约5万小时)，并且减少维护费用，提供更好的灯光品质，改进灯光视觉效果和具有安全性，这些都使LED技术在众多的基础设施建设中得到更加广泛的应用，并且其突出特点是防止老化、防震、防雨，可存储超大信息量，可以完全脱机运行，这也是众多广告主应用LED广告形式的主要原因。
LED全彩显示屏是上世纪90年代在全球迅速发展起来的新型信息显示媒体，它结合了现代高新技术，具有节能、环保、色彩鲜艳、可显示动态画面和文字、可视范围广阔等一系列优势。户外LED屏广告画面面积大，视觉效果震撼，能充分吸引受众的眼球，是媒体与高科技的全新结合。

LED显示屏媒体同时具有有效到达率高的广告特性，与电视、报纸等媒体投放形式比较，价格相对较低。这些独特价值使得LED显示屏媒体顺理成章地成为户外媒体新贵。如美国纽约时代广场CBD核心区域和日本东京银座的鳞次栉比的LED屏不仅有广告宣传营销的功能，也是全球知名大企业身份的象征--在行业内有霸主地位的企业才能够在这里播出广告，同时在这里播出广告的企业已让人们感知到了它的品牌在全球的地位。

与传统户外媒体不同，LED显示屏并非只是单纯户外媒体，它同时兼具电视等媒体的特性和优势。然而，LED显示屏却并非只是单纯户外媒体和电视媒体的延伸，它拥有更大的创意空间和更广阔的与消费者时空互动和沟通的立体空间，可以满足个性化需求，具有数字时代的传播概念，是一种独特的屏幕形式。
目前，LED广告形式在中国一些经济发达的城市中已得到了广泛的应用，如北京、上海、广州等城市使用频率较高，但由于它的价格比较昂贵(每平方米约10000~12000元)，普及起来目前还有一些困难，因此在一些经济不是特别发达的城市或乡镇中还没有被广泛应用。但是，我们相信，随着国际能源价格的不断攀升，随着生态环境的滑坡，具有环保性能、节能性质的LED广告形式一定会在中国市场上占据重要的地位。

同时我们也应该看到，城市中的LED广告形式在不断地涌现，随着全世界范围内节约能源意识的兴起，人们开始越来越清晰地意识到一系列的社会生存环境问题有待进一步控制和改善。因此，对于LED广告媒介电子显示屏妨碍道路行车安全，对附近居民形成光污染或噪音污染等环境污染问题，这些都是我国发展户外LED广告媒体需要规避的问题，使LED广告传播向着可持续化的、生态平衡的全新设计理念的方向发展。因此，我们说，坚持绿色环保的设计创意原则，可以更好地促进LED广告媒介在中国大地上健康有序的应用和发展。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，依据了国家统计局、国家商务部、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国LED广告产业的基本概况、发展环境、重点LED广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了LED广告产业发展趋势、细分市场、竞争格局和投资前景等。本报告是广告公司、代理公司、投资机构等单位准确了解目前LED广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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