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	→内容简介

	从行业的技术与产品成熟程度来看，经过不断地改进，平板电视的画质和产品性能都已经达到比较稳定和舒适的水平，特别是LED背光模组的大规模应用，将带动液晶电视的响应速度和画面质量取得长足进度；目前液晶电视与等离子电视在画质上已经处于同一水平；同时平板电视的产品结构形成了稳定的大中小搭配格局。这为消费者的多样选择提供了强大的硬件支撑； 从市场形态来看，2009年，平板电视的零售量占比达到80%，零售额占比超过95%，平板电视在市场消费形态上已经为彩电行业的绝对主流，这说明平板电视对CRT电视的市场替代已经基本实现。从消费需求看，平板电视已经成为新婚、新房和卧室电视的首选，少量CRT电视的购买者主要集中在流动人口、低保户家庭和边远乡村。随着平板电视的价格进一步下降，这一部分CRT人群还会快速转化；从厂家的产品策略来看，一线品牌已经停产CRT电视，二线品牌还在少量维持，但是从总体趋势看，都已经把CRT作为补充和辅助，预计2010年5.1过后各厂家的CRT产品线将基本上处于清理库存状态；从产业链来看，平板上下游相关的面板、模组、玻璃、IC和化学材料等企业都已经在大陆进行全面布局，并带动了一大批新的行业力量的加盟，2009-2012年将迎来密集建设和投产的高峰期；与此相对应的CRT产业链上玻壳、彩管、成型等企业，除了三星SDI和彩虹等少数以出口为导向的企业外，其他都将在未来1-2年内迎来停产和转产的历史结局。这说明中国的平板电视行业经过十年的蓬勃发展，已经成为彩电产业的绝对主流，一个以平板显示为核心的时代已经来临。
总体来看，未来一段时期存在以下几个拉动行业需求的有利因素：上世纪80年代后期的生育高峰导致2009年出现结婚潮，预计要持续到2013年以后，结婚人数增加会带动平板电视的旺销。根据国家统计局的数据显示，未来5年左右每年的结婚人数将保持在1000万对以上，其中2011-2012-2013年预计超过1200万对，这为平板的需求提供了一个稳定的需求保证；到2009年年底，中国家庭的彩电保有量达到5.1亿台，其中CRT电视的保有量为4.6亿台，以CRT电视平均8-10年的使用寿命为限，未来10年每年平均的更新需求会维持在4000万台以上。考虑到过去5年CRT电视销售高峰出现在2007年以前，这样从替代的需求态势来看，从2010年开始到2014年的5年时间里，会迎来彩电自然更新换代的高潮。同时从2008年实施的全国家电下乡和以旧换新工程，也为平板电视在农村市场的普及起到了重要的推动作用。2008年中国的城市化率只有48.6%，为了加快中国的城市化进程，国家最近在户籍制度上面出台一系列的行政法规，鼓励中小城市的发展，根据中国社科院的预测数据，未来十年中国的城市化进程每年将保持超过1.5个百分点的速度提升，这意味着每年有超过600万个农村家庭变成城里人。这些人在城市里的安家落户将给彩电行业每年贡献400万台以上的需求；2009年全国房地产销售规模接近6万亿人民币，占中国GDP的比例接近20%，尽管如此，根据国家统计局的数据显示，中国一线城市家庭的自住房屋比例不到55%，二线城市的自住房屋比例不到70%，还有大量的家庭在为买房而忙碌。在中国人独有的家庭财产观念的趋势下，拥有自己的一套住房会成为多数无房家庭的最大梦想，因此可以预见的将来买房支出仍会成为中国第一大支出。根据中国社科院发布的报告显示，未来30年内，房地产业都将会持续成为国民经济的支柱产业。鉴于房地产和大型家电产品的相关性，房地产的持续繁荣将为家电产业的发展提供良好市场机遇。
伴随社会经济的发展和彩电行业的整体技术进步，商用市场也日益成为彩电行业不可忽视的重要细分市场，2009年中国商用电视的销售规模接近200万台，销售额超过100亿元。在大量基础设施建设、商务住宅和商业楼宇设施建设、大型企事业单位的办公设施和酒店娱乐行业的需求拉动下，商用电视行业的市场规模预计将保持45%以上的成长速度，超过零售市场成为增长速度最为猛烈的市场。根据奥维咨询（AVC）商用系统研究部发布的研究报告显示，到2015年商用市场将会形成一个超过500元的庞大市场，届时“有墙的地方就会有显示”预言将会成为现实。
全球彩电产业链往中国大陆转移所产生的聚集效应，能显著的改善中国企业的供应链关系，降低企业的采购成本，增强中国企业在出口市场的竞争力，预计这种情形从2011-2012年开始将会现象，并在从2013年后得到加强。2009年中国出口液晶电视的规模在5000万台上下，预计到2015年，中国液晶电视的出口将突破1亿台大关，对彩电行业会产生实质的拉动作用。中国企业的第一次国际化征程始于20世纪末期，并在21世纪初以长虹和TCL的走出国门达到顶峰，此后在技术专利纠纷、品牌危机和其他贸易壁垒的冲击下遭遇了一系列挫折而陷入低谷。随着中国彩电企业在国内市场的不断胜利和行业整体实力的不断上升，冲出国门将会成为一个必然现象。不过有了上一次的教训，准备工作也会更加充足，在国际化的方式上将会更加灵活和实用。根据预测，到2013年自主品牌的出口将会超过1500万台，通过全球收购和海外工厂生产的彩电将超过1000万台，其他形式的出口将会超过6000万台。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家用电器协会、中国电器工业协会、国家经济信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及产业研究单位等公布和提供的大量资料，同时采用对平板电视行业所进行的市场调研数据。报告详细分析了我国平板电视市场发展现状、发展趋势、发展策略等，深入研究了平板电视行业优势企业的发展现状、经营情况，并对国际平板电视市场发展现状进行了深入分析。报告还对平板电视营销状况进行了分析，并对行业竞争格局进行了重点分析。本报告综合运用定量和定性的分析方法对中国平板电视行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证，是平板电视制造企业及相关事业单位、计划投资于平板电视制造业的企业等准确了解目前中国平板电视市场发展动态，把握平板电视制造业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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