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	→内容简介

	由于消费者在户外和路途中时间的增加，作为传统电视媒体的补充，户外视频媒体正在非常自然的植入到消费者的生活轨迹中，今天的消费者每天除掉工作和吃饭等时间之外，所能利用的时间已经不多，因此，户外视频媒体高度满足了人们碎片化时间的资讯需求，无论是在写字楼等空间中的液晶电视，还是在公交和地铁上的移动电视。

作为丰富的满足人们途中碎片时间需求的媒体，公交和地铁上的移动电视媒体的价值远远还没有被挖掘出来，由于其提供消费者关注的高价值内容，可以极大的满足受众实时了解新闻和娱乐资讯的需求，这也可以让其中穿插的广告有较高的注意力，从这个角度而言，未来公交和地铁上的移动电视广告还有较大升值空间，有很大的价值空间可以期待。

今天中国可以供开发的户外新媒体的空间已经基本没有，而各个户外新媒体公司已经形成了自己的资源和覆盖网络，单纯依靠快速的资本运作的方式来撬动一个新媒体公司发展的时代已经结束，特别是对于已经上市拥有庞大的资源网络的户外新媒体公司，稳健的管理和经营团队变得非常重要，投资者也需要对那些已经拥有优质资源新媒体的发展抱有耐心，中国户外新媒体市场的集中度也会进一步提高，对于媒体自身价值的挖掘和媒体资源之间的整合，将成为未来中国新媒体发展的必然趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家广播电影电视总局、中国广播电视协会、央视索福瑞、中国行业研究网、全国各大移动电视媒体、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国移动电视媒体产业的基本概况、发展政策环境进行了描述，并且深度分析了移动电视媒体产业的发展现状、发展因素、产业链状况及各种类型的电视节目。报告还对行业竞争市场及行业重点企业作了详细的研究和阐述。最后，报告重点分析移动电视媒体的发展策略、发展趋势，还就移动电视媒体行业的投资机会进行了详细的分析，是移动电视媒体企业、相关企事业单位、投资机构等准确了解目前移动电视媒体行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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