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	→内容简介

	在干燥的环境中，湿气会由人的鼻子、眼睛、嘴巴与皮肤散失。湿气由皮肤离开时，会有冷却皮肤的效果，造成舒适度降低。在室温21℃的干燥环境中，人员会因散发湿气而觉得寒冷。此时，若增加湿器度会使人觉得温暖。

一般人要消除冷的感觉，常会将温度加个2—3℃，加温所耗费的能量要比加湿器来得大。这也就是为什么冬季工作场所的温度常设在19℃、相对湿度设在60%，可以同时满足舒适度与节能的双重要求。

温度的升降会使材料膨胀或收缩，但很多人并不清楚，材料会随着湿度的高低而膨胀或收缩。干燥的大气会使纺织、地毯、木材、纸张、皮革、塑料等收缩、变硬、裂开、损坏或变轻。相对湿度35%以下时，物体上会产生静电，并会经过任何接触它的物体将静电释放至大地，人体也包括在内。走过尼龙地毯时、穿人造质料的鞋子可以在干空气中产生35000伏特的静电。提高5%%的相对湿度即可使静电释放减至1500伏特。若相对湿度提高至35%以上，所有的物体表面都会有一层湿气，可使静电随时传导至大地而不发生人员与物品伤害。

靠空气传播的细菌在干燥空气中散播的速度比湿空气来得快，容易造成感染的问题。干燥会使鼻内组织破裂，使得吸入的微生物直接进入血液之中。戴隐形眼镜的人，最容易觉得干燥空气造成的不舒适。因为镜片是置于眼球表面的一层湿气上，若湿气层干掉，则眼球会感觉很干涩，造成永久性的伤害。早期的加湿器用的是电热型加湿技术，这种技术由于耗电较高且安全系数低，已经基本退出了加湿器市场。目前在加湿器市场上最普遍见到和使用的是超声波加湿器，这种技术相对电热型加湿器是比较成熟的技术。

它是采用高频振荡，通过风动装置，将水雾扩散到空气中，从而达到均匀加湿空气的目的。但是在国内大部分地区，因为水质中含钙镁离子较高，所以水分子在高频振荡下会产生钙镁离子（白色物质），随着水雾被喷出，散落到加湿器周边后附着在物体表面会产生“白粉现象”。以上这些传统加湿技术最大的不足就是体现在对空气质量的根本改善上，同时对于空气中灰尘的净化效果也有限。

近年来，国际上在加湿技术方面有了很大的突破，净化加湿技术被广泛采用。加湿器在美国已成为家庭必备用品，其中90％以上销售的是净化型加湿器。净化型加湿器融合了加湿和净化双重功能，既实现了对空气湿度的合理调节，又保证了相对纯净的空气质量。川泰加湿器产品采用“自动感知平衡技术”，随着环境的温、湿度变化而自动调节加湿量，使室内相对湿度控制在最适宜人体健康的45％—65％RH之间；高效过滤器采用进口纤维制造，并加入新型长效抗菌材料，能抑制水中病菌的滋生与扩散。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国加湿器行业的市场规模与发展前景、供给与需求状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告重点分析了加湿器市场的现状以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对加湿器行业的发展趋势进行了研判，是加湿器生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前加湿器行业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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