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	→内容简介

	随着医疗制度改革的大幅度推广，以及我国社会老龄化的发展，医药行业市场逐渐扩大，而日益提升的生活水平以及人们与日俱增的健康观念，让医疗保健器械行业迎来了较大的发展机遇，尤其是家用医疗器械，迎来了新的发展起点。在家庭中监护自己的健康，成为越来越多老百姓首选的方便经济的保健方式，人们已经开始选择一些方便的小型医疗器械作为自己的“家庭医生”。

伴随着小康社会的建设步伐，家用医疗器械市场的发展愈加迅猛。特别是近十年，随着我国对医疗事业的重视，医疗投入的不断增加，尤其是在社区医院和基层医院蓬勃发展，基本解决社会群众看病难、看病贵的问题，身体健康得到基本保证之后，家庭保健器械市场悄然兴起。通过报纸、广播、电视、网络等媒介，特别是社会医疗保障体系开展的健康知识普及宣传，普通百姓不仅对日常健康保健的关注度日渐提高，在自我保健这一概念的理解上，都有了日渐加速的深刻认知。

同时，自我保健的实践以及因此产生的需求和实际购买量也呈日渐加速之态。越来越多的“高血压、高血脂、高血糖”等慢性病患者和高危人群，以电子血压计、电子血糖仪、电子理疗仪为代表的家用检测、康复和日常护理器械也逐渐进入了他们的日常生活。除此以外，不少投资者和媒体都发现家用医疗器械在全国各地都在迅速的蹿红，很多中老年人对保健器械、康复器械兴趣盎然。这些因素和现象都说明，家用医疗器械工程在我国大众保健消费中已经开始初露锋芒。

与CT、核磁共振等医疗器械中的大型器械相比，血糖仪、血压计等个人和家用医疗设备只能算是“小不点”。然而这些小东西却有着更为广阔的市场空间，这近年来越来越受到人们的关注，很多医疗器械厂家都把目光投向了这个领域。

目前，家用医疗器械包括家庭保健器材、家庭用保健按摩产品、家庭医疗康复设备、家庭护理设备四大类，涉及血糖仪、制氧机、睡眠仪、按摩椅等超过40个产品种类。虽然在国家药监局所列的700个医疗器械标准目录品种中占比不大，但其所产生的市场规模却不容小觑。数据显示，2011年，国内家用医疗器械市场规模达176.6亿元，2013年有望达到290亿元。中国医疗器械行业协会表示，近几年来国内家用医疗器械年增长速度连续保持在30%以上。仅以糖尿病患者购买血糖仪来说，2004年中国糖尿病患者为4100多万，并以每天至少3000人的速度增加，但拥有血糖仪的患者仅占1.5%，而这一比例在欧美国家却高达90%以上。所以家用医疗器械在我国还有很大的发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国医疗器械行业协会、中国仪器仪表行业协会、中国健身器材行业协会、中国行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及医疗器械专业研究单位等公布和提供的大量资料，对保健器材行业进行了全面的分析。报告分别研究了保健器材的应用情况、我国保健器材行业现状、保健器材市场动态、保健器材医疗中的发展与应用、国内外保健器材优势企业的经营状况、保健器材的发展趋势等。本报告是保健器材制造企业、医疗机构、投资机构等相关单位准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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第三节 影响保健器材行业发展的主要因素

一、2013-2017年影响保健器材行业运行的有利因素分析

二、2013-2017年影响保健器材行业运行的稳定因素分析

三、2013-2017年影响保健器材行业运行的不利因素分析

四、2013-2017年我国保健器材行业发展面临的挑战分析

五、2013-2017年我国保健器材行业发展面临的机遇分析

第四节 2013-2017年保健器材行业风险分析

一、2013-2017年宏观经济波动风险

二、2013-2017年保健器材行业政策风险

三、2013-2017年保健器材行业供需风险

四、2013-2017年保健器材行业技术风险

五、2013-2017年保健器材行业经营风险

六、2013-2017年保健器材相关行业风险

第五节 2013-2017年保健器材行业风险控制

一、2013-2017年经济波动风险控制

二、2013-2017年政策风险控制

三、2013-2017年供需风险控制

四、2013-2017年经营风险控制

五、2013-2017年技术风险控制

六、2013-2017年相关行业风险控制

七、中研普华行业风险控制分析
第十四章 保健器材行业投资战略研究

第一节 保健器材行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国保健器材品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、保健器材实施品牌战略的意义

三、保健器材企业品牌的现状分析

四、我国保健器材企业的品牌战略

五、保健器材品牌战略管理的策略
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一、保健器材行业发展策略

二、保健器材行业技术发展策略

三、保健器材企业发展策略

第四节 保健器材行业投资战略研究

一、2013年医疗器械行业投资战略

二、2013年保健器材行业投资战略

三、2013-2017年保健器材行业投资战略

四、2013-2017年细分行业投资战略

五、中研普华投资战略分析研究
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	中研普华公司是中国领先的产业研究专业机构，拥有十余年的投资银行、企业IPO上市咨询一体化服务、行业调研、细分市场研究及募投项目运作经验。公司致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、风险投资机构、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。目前，中研普华已经为上万家客户（查看客户名单）包括政府机构、银行业、世界500强企业、研究所、行业协会、咨询公司、集团公司和各类投资公司在内的单位提供了专业的产业研究报告、项目投资咨询及竞争情报研究服务，并得到客户的广泛认可；为大量企业进行了上市导向战略规划，同时也为境内外上百家上市企业进行财务辅导、行业细分领域研究和募投方案的设计，并协助其顺利上市；协助多家证券公司开展IPO咨询业务。我们坚信中国的企业应该得到货真价实的、一流的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究报告已经帮助了众多企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的产品与服务中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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